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= Ha obtenido ia distincion ‘Producto del Ano 2018" como el mas innovador en su categorfa

= Elobjetivo del certamen es reconocer el esfuerzo que realizan las marcas y sus equipos de marketing en
materia de innovacién

La renovada gama de Puleva Batidos, con un 30 por ciento menos azlcar afiadido, ha supsrado con
éxito el mayor estudio a consumidores sobre innovaciony ha sido reconocido con el galarddn
Producto del Afe 2018 en sucategorfa.

En concreto. Puleva Batidos ha sido especialmente valorado por su sabor (59,4 %) v su texturs
(52,2%}, aspectos en los que ha superado holgadaments |as puntuaciones del resto de productos
competidores. y gue se han situado también entre fas mas destacadas en el conjunto del certamen.

Participacion

El objetivo de Producto del ARc’ es impulsar fa innovacion en el sector de gran consumao 'y acercar
los productos mas novedosos 2 10s consumidores, quienes reconocen el esfuerzo que realizan las
marcas v sus equipos de marketing en materia de innovacién.

La metodologla de esta prueba == fundamenta en una encusesta onling, donde 52 determinasieso
no innovador el producto para los consumidores v su intencidn de compra, v un test de producto
para valorar el sabor, textura, aroma, eficacia, relacion calidad-precio, envase, valoracion global del
producto o dreas de mejoras, entre otros aspectos.

Previaments a la votacicon de los mas de 10.000 consumidores gue participan en el estudio, los
productos tienen gue pasar el filtro del Comité Deontolégico del certamen, agrupacion de
especialistas en marketing 2 innovacion que se encarga de convocar los productos presentados en
categorias homogéneas asl como velar por el cumplimiento del reglamento del certamen.
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Los consumidores reconocen la
innovacion de dos productos de
Nestlé Health Science

™ Meritene Regeneris y Meritene Yitachoco reciben la distincion de Productos del Ano 2018
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Los consumidores han premiado la innovacion de los productos de

EL GLOBAL Barcelona | 26 ene 2018 - 11:00h | * ElGlobal.net

En una gala que reunic a mas de 300 personas, el pasado diciembre
se entregaron los premios Producto del Ano 2018 en el Teatro
Victoria de Barcelona. EL certamen ha alcanzado ya su 17° edicién y
es el unico en el que mas de 10.000 consumidores eligen, con su voto
directo, los productos de consumo mas innovadores después de
valorar tanto su innovacion como el grado de intencion de compra de
cada uno de los candidatos.

El objetivo del certamen es impulsar la innovacién en el sector del
gran consumo y acercar los productos mas novedosos a los
consumidores. Se trata del reconocimiento del consumidor al esfuerzo
gue realizan las marcas, y sus equipos de marketing, en materia de
innovacion.

En esta edicion, Nestlé Health Science se ha alzado con dos de los
codiciados premios y ha visto reconocida la innovacion de dos de sus
ultimos lanzamientos: Meritene Regeneris y Meritene Vitachoco.

El ganador en la categoria de Complementos Alimenticios
Antioxidantes del Producto del Ano 2018 ha sido Meritene Regeneris.
Se trata de un complemento alimenticio con una férmula Gnica de
ingredientes como el magnesio que ayuda a recuperar la vitalidad, el
potasio que mantiene el tono muscular y una combinacién de
antioxidantes que ayudan a proteger las células frente al dano
oxidativo. Ademas, contiene conezima Q10, resveratol y luteina.
Meritene Regeneris es un producto que aporta los nutrientes
necesarios para ayudar a la recuperancion en periodos de cansancio
fisico y mental y, de este modo, seguir con el ritmo de vida diario. Con
la edad, el cuerpo y el metabolismo cambia y, aunque estos cambios
no siempre son visibles, pueden aumentar el estrés oxidativo que se
asocia al envejecimiento de las células. En este sentido, Meritene
Regeneris es rico en antioxidantes que tienen la capacidad de
neutralizar los radicales libres y, de este modo, las células frente al
estrés oxidativo y ayudar a mantenerte bien por dentro y por fuera.
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No hay que olvidar que la exposicion a un exceso de radicales libres
se asocia al deterioro celular que se observa durante el
envejecimiento y, por ello, es importante incluir antioxidantes en la
alimentacion, ya que tienen la capacidad de capturar los radicales
libres, sustancias que pueden transformarse en nocivas para nuestro
cuerpo. A partir de los 50 anos, el cansancio y la fatiga aparecen de
forma frecuente y, aungue no siempre es evidente, existe una
asociacion entre lo que se ingiere y la sensacion de vitalidad que se
observa. Por ello, llevar una alimentacion variada y equilibrada con
los nutrientes adecuados ayudara a conseguir una vitalidad y energia
necesarias para disfrutar de la vida cada dia.

El segundo producto de Mestlé Health Science galardonado como
Producto del Ano 2018 en la categoria de Complementos Alimenticios
para el Sistema Inmunitario ha sido Meritene Vitachoco, un nuevo
complemento nutricional que, gracias a su composicion, ayuda a
reforzar el sistema inmunitario de una forma mas dulce: con
chocolate suizo Mestlé, negro y con leche. Gracias a su original y
practica presentacion en forma de chocolatina, se puede tomar en
cualquier momento y cuidar tus defensas mientras lo saboreas.

Lo cierto es que mantener una dieta variada y equilibrada, que se
adapte a las necesidades nutricionales, es clave para disfrutar de un
buen estado de salud. Hacerlo con la dieta habitual no es facil dada la
gran cantidad de agresiones externas y gérmenes a los que se esta
expuesto Para que el sistema inmunolégico funcione correctamente, y
sea capaz de luchar contra ello, es importante ingerir la cantidad
suficiente de vitaminas y minerales.

Meritene Vitachoco es un producto indicado para personas adultas
sanas que quieren anadir un aporte adicional de vitaminas y
minerales para reforzar su sistema inmunologico en distintas
situaciones: si realizan mucha actividad o mucho deporte, en los
cambios de estacion o bien que quieran cuidar sus defensas.

Gracias a su composicién y con la dosis diaria recomendada, ayuda a
fortalecer el sistema inmunitario y puede contribuir a la vitalidad
fisica y mental, a mantener la vision en condiciones normales y al
mantenimiento de los huesos sanos. Ademas, cada porcion solo
aporta entre 26 y 28 Kcal.
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Los 45 galardonados como 'Producto del Afio 2018’ posan con sus premios.
©Gran Premio a la Innovacion
| pasado 19 de diciembre el Teatro Victoria de
Barcelona acogio la gala de entrega del Gran
Premio a la Innovacion, en la que 45 productos de
diversos sectores. desde la alimentacion hasta la
parafarmacia, fueron seleccionados como los mejores
del afio

Mas de 300 personas se dieron cita en esta ceremonia
que estuvo presentada por Blanca Gener. directora
general del certamen, y Victor Diaz, actor del musical
Cabaret

Creado en Francia en 1987, este certamen llego a
Espana. gracias a Fabrizio Selva, hace 18 afos.
convirtiéndose, ademas. en el primer concurso de este
tipo en el que es el propio pablico quien ejerce de
jurado y decide cuales son los articulos mas
innovadores del mercado. Asi. tras un estudio

online realizado a alrededor de unas 10.000 personas,
se seleccionaron estos productos. que. a partir de
ahora, estaran identificados con el logotipo ‘Elegido
Producto del afio".

ecom
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En esta nueva edicion algunos de los premiados en las
45 categorias disponibles fueron: Nescafe Azera, de la
marca Nestlé Espana, que logro el primer puesto de
‘Cafés Solubles’. Green Cola. de Green Cola Iberia, que
se hizo con el de 'Refrescos’ O/KOS Tentaciones, de
Danone, que se alzo como el ganador de la categoria
Yogures', H&S5 Nutre y Cuida. de Protect & Gamble,
como el 'Champl mas innovador, Rhinomer Aloe

Vera, de G5K Consumer Healthen, destaco en 'Sprays
Nasales’ Innovawhite- Magic Clean. de de Major&luval-
novafarm, fue seleccionado como el vencedor

en 'Cuidado Bucal': o la Mahou Tostada 0.0. obra del
Grupo Mahou-5SanMiguel, que se hizo con el galardon
de la mejor 'Cerveza del ano

Los presentadores de la gala, Blanca Gener v Victor Diaz, saludan al finalizar el acto.
©Gran Premio a la Innovacion

El acto fue amenizado por los actores del musical ‘Cabaret’, que actualmente se representa
en el Teatro Victoria de Barcelona, donde tuvo lugar el evento.
©Gran Premio a la Innovacién

ecom
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45 productos galardonados como Producto del Aiio 2018

01-01-2018

El pasado 19 de diciembre tuvo lugar en el Teatro Victoria de Barcelona la 183
Entrega de Galardones del Gran Premio & la Innovacion, en la que se dieron a
conocer las 45 innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2018, tras
un exhaustive estudio @ mas de 10.000 personas representativas de la
poblacidn espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por Blanca Gener, directora
general del certamen, v el actor del musical Cabaret, Victor Diaz, congrego a
mas de 300 invitados entre los que se encontraban los maximos representantes
de las empreszas premiadas, destacadas personalidades del mundo empresanal,
del marketing v [a comunicacion, convirtiéndose en la gran fiesta de |a
innovacion,

La innovacion es un valor en alza entre los consumidores. Al 564.05% de la
poblacion le gusta probar productos nueves, un dato que alcanza el §9.5% en
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€l caso de las mujeres v al 70.4% de los individuos entre 25 v 34 afios,
&demas, el 51.9% de los encuestados se muestra dispussto & pagar mas por
un producto nuevo si éste le atrae. La recomendacion {17.43%) es el tercer
motivo para comprar un nuevo producto detrds de haberlo visto anunciado
(21.61%) v de que satisfaga una nueva necesidad (20.99%:). Estos son algunos
de los datos que arroja el estudio realizado por Metquest a 10.012 persanas
representativas de la poblacidn espafiola entre 18 v 65 afios para El Producto
del Ario.
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El Producto del Afic es el dnico certamen & nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas innovadores del afio
en gran consumo. El certamen nacio en Francia en el afio 1987 v actualmente se celebra en mas de 35 paises en todo el mundo.
Esta es la 182 edicion en Espana. A nivel mundial, mas de 4.5 billones de consumidores son encuestados cada afio por el certamen
para dar su opinicn sobre los productos mas innovadores del mercado, convirtiendose en el mayor reconocimiento independiente de
la innovacién de las marcas.

Los galardonados en Espafia han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre entre el panel de consumidores
de Netquest a una seleccion de productos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de enero de 2016 v el 30 de septiembre de 2017
en los sectores de alimentacion, higiene, cosmética, drogueria, electrodomésticos, hogar y parafarmacia.

Los mas de 10.000 consumidores consultados han valorado |a innovacidn y grado de intencidon de compra de cada uno de los
candidatos. Ademas, se ha realizado unz prueba de producto a 100 consumidores de! Club Compractica por participante para valorar
cualidades muy diversas como !a relacidn calidad-precio, €l envase, sabor, perfume, eficacia... asi como |a intencién de compra
posterior a la prueba y los aspectos @ mejorar de cada producto.

Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afic 2018 con el logotipo Elegide Producto del Afio en su comunicacion y
se beneficiardn de acciones especiales de comunicacion promovidas per la organizacidon. En este sentido, en el marco de la
colaboracidén que El Producto de! Afio mantiene con Euromadi, los productos mas innovadores de 2018 contardn ademds con
acciones especiales en mas de 6.000 puntos de venta, con expositores, stoppers y folletos informativos para facilitar que los
consumidores accedan a la innovacidn relevante. Estos productos pertenecen a 34 empresas distintas, 7 de las cuales participaban
por primera vez en el certamen,
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NESCAFE AZERA NESTLE Espana
Postres Vegetales ME-UP de Dhul Andros
Salsas Chovi Kids. Ketchup y Mayo mejorados Chowi 5.LU
nutricionalmente
Cremas Cremas frescas Diquesi Vegetales Linea Verde Navarra 5 A
Batidas PULEVA BATIDOS 30% MENQS AZUCAR Lactalis Puleva, S.L.
ARADIDO
Refrescos Green Cofa Green Cola iberia S.L
Yogures OIKOS Tentaciones Dangne, 5.A
Leches Flora Folic B Sin Lactosa Calidad Pasoual, 5.AL.
Bebidas on the go NESCAFE SHAKISSIMO CORTADD LACTALIS-NESTLE
Complementos Alimenticios para el | Meritene Vitachoco Mestlé Health Science
sistema inmunitario
Complementos Alimenticios Meritene Regeneris Mestlé Health Science
Antioxidantes
Bebidas Esplrituosas GINIAL ROSE PERNOD RICARD
Complementos Alimenticios a base | Maller's Omega-3 Orkda
de Omega 3
Complementos Alimenticios para Litomove polva de rosa mosqueta Orkla
el Cuidado de Huesos y
Articulaciones
Tapeo Onental Gama Bim Sum Ta-Tung Ta-Tung Platos Precocinados,; S.L
Ensaladas Tu Plato Mediterrinea Primafior
Conservas Caballa al Grill Isabel Grupo Conservas Garavilla
Pastas Orientalies Gama Pastas Ta-Tung Ta-Tung Platos Precocinados, 5.L
Capsulas de café Oquendo Natura Cafés Oquendo
Alimentacidn Infantil MAN SUPREME 2 NESTLE NUTRICION INFANTIL
Aceites Acette de Coco Virgen Extra Ecologico La Oleo Masia, 5. A
Masia
Smoothies Beplus, smoothies funcionales. GRUPO DULCESOL
Cerveras MAHOU TOSTADA 0,0 GRUPO MAHOU-SANMIGUEL
Depilacion Taky Crema para Depilacién con Laboratorios Byly
Maguinilla
Champis H&S Nutre y Cuida Procter & Gamble
Cuidado Capifar Pantene Acondicionador en Espuma para Frocter & Gamble

la Ducha
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Ginial Rosé de fresas

Viernes, 5 enero 2018, 0010 nu [:

Bebida elaborada con base de enebro vy sabor v aromas a fresas con un
aporte calorico menor que el de otros destilados gracias a sus 25° grados.
Esta ha sido galardonada con el Premio Producto del Ario 2018, un
reconocimiento a la innovacion v diferenciacion de la marca de este
producto. En su proceso se mezcla el enebro con citricos v flores.
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URGO SOS Cortes ha sido galardonado como
'Producto del Ao 2018’
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MADRID, 26 Dic. (EUROPA PRESS) -

URGO 505 Cortes ha sido galardonado como 'Producto del Afio 2018 en la categoria de
Primeros Auxilios, tras un estudio realizado entre el panel de consumidores de 'Netquest’,
formado por mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espafiola.

En los resultados del test, los consumidores han destacado su practicidad, eficacia,
relacion calidad-precio y su disefio, obteniendo una valoracion media de 8,51 puntos
sobre 12 y una intencion de compra por mas del 74,2 por ciento de los encuestados,
siendo la valoracion mas alta de todo el certamen.

URGO 505 Cortes actua por compresion y frena el sangrado de las heridas de forma
rapida y eficaz. Es extensible, autoadhesiva y facil de usar, gracias a su disefio innovador
gue permite el corte sin tijeras. Ademas, el dispensador protege la banda en todo
momento de la contaminacion externa. Es un producto recomendado por Masterchef.

El Producto del Afio es un certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores en gran consumo. Actualmente se celebra en mas de 35
paises en todo el mundo, siendo la actual la 158% edicidn en Espafia.
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Producto del Afio 2018

@ diciembre 25,2017 @ Culturayeventos

El dia 19 de diciembre tuvo lugar en el Teatro Victoria de Barcelona la 18* Entrega de Galardones del
Gran Premio a la Innovacion, en la que se dieron a conocer las 45 innovaciones que han sido Elegidas
Producto del Afio 2018 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la

peblacion espaiiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por Blanca Gener, directora general del certamen, y
el actor del musical Cabaret, Victor Diaz, congregd a mas de 300 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del

mundo empresarial, del marketing y la comunicacién, convirtiéndose en la gran fiesta de la innovacion.

La innovacion es un valor en alza entre las consumidares. Al 64.05% de la poblaciéon le gusta probar
productos nuevos, un dato que alcanza el 69.6% en el caso de las mujeres y al 70.4% de los individuos
entre 25 y 34 afios. Ademas el 51.9% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un

producto nuevo si éste le atrae.

La recomendacion (17.43%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de haberlo visto

anunciado (21.61%) y de que satisfaga una nueva necesidad (20.99%).

Estos son algunos de los datos que arroja el estudio realizado por Netquest & 10.012 personas

representativas de la poblacion espariola entre 18 y 65 afios para El Producto del Afio.

El Producto del Afio es el tinico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacio en Francia en el afio 1987 y
actualmente se celebra en mas de 35 paises en todo el mundo. Esta es la 182 edici6n en Espafia.
Mundialmente, mas de 4.5 billones de consumidores son encuestados cada afio por el certamen para dar
su opinién sobre los productos mas innovadores del mercado, convirtiéndose en el mayor

reconocimiento independiente de la innovacion de las marcas.
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Los galardonados en Espafia han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre
entre el panel de consumidores de Netquest a una seleccién de productos nuevos lanzados al mercado
entre el 1 de enero de 2016 y el 30 de septiembre de 2017 en los sectores de Alimentacién, Higiene-

Cosmeética, Drogueria, Electrodomésticos, Hogar y Parafarmacia.

Los més de 10.000 consumidores consultados hanvalorado la innovaciény grado de intencién de
compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100
consumidores del Club Compractica por participante para valorar cualidades muy diversas como la
relacién calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia...asi como la intencién de compra posterior a

la prueba y los aspectos a mejorar de cada producto.

GRAN PREMIO A LA
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Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2018 con el logotipo Elegido
Producto del Afio en su comunicacion y se beneficiaran de acciones especiales de comunicacion
promaovidas por la organizacién. En este sentido, en el marco de la colaboracion que El Producto del Afio
mantiene con Euromadi, los productos mas innovadores de 2018 contaran ademas con acciones
especiales en mas de 6.000 puntos de venta, con expositores, stoppers y folletos informativos para

facilitar que los consumidores accedan a la innovacion relevante.

Estos productos pertenecen a 34 empresas distintas, 7 de las cuales participaban por primera vez en el

certamen. Los productos galardonados en esta edicién son:
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Categoria
Cafés Solubles
Postres Vegetales

Salsas

Cremas

Batidos

Refrescos
Yogures
Leches

Bebidas on the go

Complementos

Alimenticios para el

sistema inmunitario

Complementos

Alimenticios

Antioxidantes

Bebidas Espirituosas

Complementos

Alimenticios a base

de Omega 3

Producto
NESCAFE AZERA
ME-UP de Dhul

Chovi Kids. Ketchup y Mayo

mejorados

nutricionalmente

Cremas frescas DiqueSi

PULEVA BATIDOS 30% MENOS
AZUCAR

ANADIDO

Green Cola
OIKOS Tentaciones
Flora Folic B Sin Lactosa

NESCAFE SHAKISSIMO
CORTADO

Meritene Vitachoco

Meritene Regeneris

GINIAL ROSE

Méller's Omega-3

Empresa
NESTLE Espaiia
Andros

Chovi S.L.U

Vegetales Linea Verde

Navarra S.A.

Lactalis Puleva, S.L.

Green Cola Iberia S.L.
Danone, S.A
Calidad Pascual, S.A.U.

LACTALIS-NESTLE

MNestlé Health Science

MNestlé Health Science

PERNOD RICARD

Orkla

Hosteleria
&Turismo



INNOVACION 2018

25 diciembre 2017

Hosteleria
&Turismo

Complementos

Alimenticios para

el Cuidado de Huesos y

Articulaciones

Tapeo Oriental

Ensaladas

Conservas

Pastas Orientales

Capsulas de cafe

Alimentacion Infantil

Aceites

Smoothies

Cervezas

Depilacion

Champts

Cuidado Capilar

Litomove polvo de rosa

mosgqueta

Gama Dim Sum Ta-Tung

Tu Plato Mediterraneo
Caballa al Grill Isabel

Gama Pastas Ta-Tung

Oquendo Natura

NAN SUPREME 2

Aceite de Coco Virgen Extra

Ecologico La

Masia
Beplus, smoothies funcionales

MAHOU TOSTADA0,D

Taky Crema para Depilacion

con

Maquinilla

H&S Nutrey Cuida

Pantene Acondicionadoren

Espuma para

la Ducha

Orkla

Ta-Tung Platos

Precocinados, S.L.
Primaflor
Grupo Conservas Garavilla

Ta-Tung Platos

Precocinados, S.L.
Cafés Ogquendo

NESTLE NUTRICION
INFANTIL

Oleo Masia, S. A

GRUPO DULCESOL
GRUPO MAHOU-SANMIGUEL

Laboratorios Byly

Procter & Gamble

Procter & Gamble
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Ginial Rosé, premio a la innovacion en el
certamen Producto del Ano 2018

WIERNES 22 DE DICIEMBRE DE 2017
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La decimoctava edicion del Gran Premio reconocio la innovacion de
Ginial Rosé, referencia unica dentro del mercado de bebidas rosas

farmaventas Alimark
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Ginial Ros8, la referencia de Ginial con sabor a fresa, una bebida hecha por y para la
mujer, ha sido galardonada con ol Premio Producto del Afio 2018.

Un reconocimiento a la innovacidén vy diferenciacion de la marca ya que, desde su
lanzamiento en febrero de 2017, supuso un concepto nuevo y diferente dentro del
mercado de bebidas rosas. Pues, pese a mantener las caracteristicas vy la esencia de
Ginial, se trata de una bebida elaborada con base de enebro y con un aporte calérico
menor que el de otros destilados, debido a sus 25° grados, lo que hace que Ginial
Rosé sea la bebida perfecta para disfrutar en cualguier momento.

Su proceso de elaboracion también es un claro diferenciador de Ginial Rosé. ¢ Por
qué? Porque se trata de un proceso en el que se mezcla el enebro con citricos, flores
y, sobre todo, con la dulzura del aroma de fresas que se destilan por separado en
alambigues de cobre. Un proceso donde se cuida hasta el mas minimo detalle y que
termina con la mezcla de los destilados en las proporciones adecuadas.
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FPor todo ello, en la pasada Gala de Entrega de Galardones Gran Premio, que tuvo
lugar el 19 de diciembre en el teatro Victoria de Barcelona, Ginial Rosé fue elegida
como “Producto del Afio 2018”, dentro de la categoria de “Bebidas Espirituosas”.

El “Producto del Afio” es el Unico galardén donde se eligen, mediante el voto directo-
via cuestionario online- de mas de 1.000 consumidores, los productos mas

innovadores del ano.

En esta decimoctava edicion, han participado todas aquellas innovaciones lanzadas
entre el 1 de enero de 2016 y el 30 de septiembre de 2017, siendo su objetivo
principal, el impuso por la innovacion en el sector de gran consumo y el acercamiento
de los productos mas novedosos e innovadores a los consumidores.

Sin lugar a duda, se trata de un gran reconocimiento a un producto Unico como es
Ginial Rosé. La bebida rosa suave y dulce por excelencia, gracias a la dulzura de los
frutos del bosque, pensada para las mujeres de hoy, las cosmopolitas, elegantes, las
que se cuidan vy las que disfrutan de la vida.

:TE GUSTO EL ARTICULO? COMPARTIR

f |wlc-lin] P{M|©
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Los productos mas innovadores del ano

M Jueves, 21 de diciembre 2017

45 han sido las innovaciones del mercado que han
merecido el distintivo de Producto del Afio 2018: desde los
postres elaborados con bebidas vegetales de almendra, coco,
avena y arroz hasta un refresco endulzado con stevia, la
mayoria de los galardonados apuestan por féormulas mas
ecologicas, sanas y sostenibles.

Anoche tuvo lugar en Barcelona la 182 Entrega de Galardones del Gran
Premio a la Innovacién, en la que se dieron a conocer las 45 innovaciones
que han sido Elegidas Producto del Afio 2018 tras un exhaustivo estudio a
mas de 10.000 personas representativas de la poblacién espafiola.

La innovacién es un valor en alza entre los consumidores. Al 64.05% de la
poblacién le gusta probar productos nuevos, un dato que alcanza el 69.6% en
el caso de las mujeres y al 70.4% de los individuos entre 25 y 34 afios.
Ademés el 51.9% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar més por
un producto nuevao si éste le atrae.

La recomendacién (17.43%) es el tercer motivo para comprar un nuevo
producto detras de haberlo visto anunciado (21.61%) y de que satisfaga una
nueva necesidad (20.99%).
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Los productos galardonados en esta edicion son:

» Cafés solubles: Nescafé Azera, de Nestlé Espafia

» Postres vegetales: ME-UP Dhul, de Andros

» Salsas: Chovi Kids (ketchup y mayo mejorados nutricionalmente), de
Chovi

e Cremas: Cremas frescas DiqueSi, de Vegetales Linea Verde Navarra

« Batidos: Puleva Batidos 30% menos azlcar afiadido, de Lactalis Puleva

» Refrescos: Green Cola, de Green Cola Ibérica

» Yogures: Oilos Tentaciones, de Danone

e Leches: Flora Folic B sin lactosa, de Calidad Pascual

« Bebidas On The Go: Nescafé Shakissimo Cortado, de Lactalis-Nestlé

« Complementos alimenticios para el sistema inmunitario: Meritene
Vitachoco, de Nestlé Health Science

« Complementos alimenticios antioxidantes: Meritene Regeneris, de
Nestlé Health Science

» Bebidas espirituosas: Ginial Rosé, de Pernord Ricard

e Complementos alimenticios a base de Omega 3: Méller's Omega-3, de
Orkla

« Complementos alimenticios para el cuidado de huesos y articulaciones:
Litomove polvo de rosa mosqueta, de Orkla

= Tapeo oriental: Gama Dim Sum Ta-Tung, de Ta-Tung Platos
Precocinados

» Ensaladas: Tu Plato Mediterraneo, de Primaflor

« Conservas: Caballa al Grill Isabel, de Grupo Conservas Garavilla

» Pastas orientales: Gama Pastas Ta-Tung, de Ta-Tung Platos
Precocinados

« Capsulas de café: Ogquendo Natura, de Cafés Oquendo

e Alimentacién infantil: NAN Supreme 2, de Nestlé Nutricion Infantil

e Aceites: Aceite de Coco Virgen Extra Ecolégico La Masia, de Oleo Masia

« Smoothies: Beplus Smoothis Funcionales, de Grupo Dulcesol

« Cervezas: Mahou Tostada 0,0, de Grupo Mahou-San Miguel

« Depilacién: Taky Crema para Depilacién con Maquinilla, de Laboratorios
Byly

« Champus: H&S Nutre y Cuida, de Procter & Gamble

« Cuidado capilar: Pantene Acondicionador en Espuma para la Ducha, de
Procter & Gamble

« Cuidado bucal: Innovawhite-Magic Clean, de Major&luval-Innovafarm

« Sprays Nasales: Rhinomer Aloe Vera, de GSK Consumer Healthcare

« Pafales: Paiial Dodot Pants, de Procter & Gamble

« Fijacién capilar: Ondas Surferas Hair Styling Agrado, de Agrado
Cosmetic (Grupo Romar)

« Cosmélica ecologica: Fitoaromaterapia Cosmética, de Drasanvi

« Incontinencia: TENA Lady Pants Plus & TENA Men Active Fit Pants Plus,
de Essity

« Neumnaticos: DriveGuard, de Bridgestone

« Colchones: Colchon Smartp!K E-Dream de Pikolin, de Pikolin

« Detergentes: FLOPP Ropa Higiene Total, de Careli 2007

« Papel de cocina: Colhogar Expert Jumbo, de Essity

« Papel higiénico: Regina Dos en Uno, de Sofidel Spain
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Bazar: EMSA, Clip & Close, de Groupe SEB

Utensilios para cocinar: Tefal, Clipso Minut Duo, de Groupe SEB
Adhesivos: CEYS Superunick Poder Extremo 10gr, de AC Marca
Adhesives

Suavizantes: Suavizante Concentrado San Esencias, de Persan
Primeros Auxilios: Urgo SOS Cortes, de URGO Healthcare Espaia
Lavadoras: Fresh Care, de Whirlpool Electrodomésticos

PAE Cocina: Extra Space, de Whirlpool Electrodomésticos
Encimeras: Smartcook, de Whirlpool Electrodomeésticos
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Las 45 innovaciones que han sido premiadas como
Elegido Producto del Aiio 2018

Noticias TestaBox - 20/12/2017

B testabox

Anoche se celebrd el Gran Premio a la Innovacion en el Teatre Victoria. en el cual pudimos disfrutar de una Gala
con un espectaculo de Cabaret muy original. Desde Kuvut pudimos conocer en primicia los 45 productos que este
ano han sido premiados con el galardon Elegido Producto del Ano 2018. Ha sido una decision ardua tomada tras
un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espanola. Los resultados del
mayor estudio representativo sobre nuevos productos revelen que al 64,05% de los espafioles (69,6% si hablamos
de mujeres) les gusta probar productos nuevos. Y es que la innovacién es un valor en alza entre los consumidores.
De hecho, el 51,9% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. el 31,5% de los
encuestados pagarian mas por un producto de marca fabricante que por uno de marca blanca. Todos estos datos v
otros sobre el peso que tienen las recomendaciones en la compra (17,43% lo sefalan como el tercer motivo tras
haberlo visto anunciado v que satisfaga una necesidad) pueden encontrarse en el estudio realizado por Metquest
para El Producto del Afio.

iHay todo tipo de productos y para todos los gustos, todos fantasticos, seguro gue la Testabox de febrero 2018
con el PDA sera fantastica!

Estos fueron los premiados mas voluminosos, pero hubo otros muchos, seguro que sentis curiosidad. Aquiva la
lista completa de los premiados con el galarddn Elegido Producto del Afo 2018. ;Enhorabuena a todos de parte de
KIWUT v la comunidad TestaBox de Smilers!
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:Queréis ver cémo se desarrollé la noche? ;Qué miembros de la plataforma Influencers Kuvut nos

iados? Atentos a nuestro resumen

anaron esta vez para conocer en primicia los 45 productos prer

especial:
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Anoche tuvo lugar nuestra entrega de premios marcada por el
espectaculo musical de Cabaret y el resultado fue de j45
productos galardonados como Producto del Afio 20181
goo.glitdHW4S

11:26 - 20 dic. 2017
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Colofdn final de la #GALAPDAZ2018 con la actuacion de
“Cabaret” y todo el elenco del espectaculo.
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Inicio sorprendente de la #GALAPDA2018 a ritmo del
Willkemmen de Cabaret. jNumerazo, esto prometel

JATENTOI Es posible que salga una nueva respuesta del
concurso de la #GalaPDAZ018. bit ly/GalaPDA2018

20:58 - 19 20

Concurso PDA 2018

Nuevo concursc de la mano del Elegido Producto
del Afio en el gue pusdes ganar 1 de 1as 5 bolsas
de la Compra del Afio. jParticipat

QO 1 Qs 0

El equipo KUVUT asistio al Gran Premio a la Innovacion con algunos de los integrantes de |a plataforma de
nfluencers Kuvut que pudieron descubrir en primiciz los productos galardonados gracias 3 la ooinion de los

consumidores.

El grupe Kuvut, la comunidad de marketing participativo con mas influencia en las redes sociales de Espafa. tiene
clarogue a los consumidores os encanta probar productos nuevos, terer a mano las ditimas innovaciones y
primeras marcas y que larecomendacion es un factor clave. Por esodesde TestaBox y Testamus dame

ipativo. ;Esperamaos gue este

os haya inspirado! ;Sabéis ya cudles son vuestros productos Elegido Producto del Afie 2018 preferidos

para |a prdxima TestaBox PDA de febrero 20187 jEstamos a la escucha!

G+ Compartir 0
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Euromadi debate sobre el empleo
en el Sector logistico

Representantes de varias empresas fabricantes y distribuidoras han acudido a este foro
en Madrid

MNEXCLOG | Lunes 16 de Octubre de 2017, 06:00h
o e g ¥ vicor i shue

El Innovation Journey Meeting 2017 que organiza
el Grupo Euromadi, la cita del sector empresarial
con la innovacion, la distribucion y las marcas que
ha analizado, ha tenido lugar en Madrid bajo el
lema ‘Cémo destacar la innovaciéon
disruptiva en el punto de venta’. “Debemos
establecer un didlogo franco v abierto para
separar la innovacion relevante de las
ampliaciones de gama, solo sumando esfuerzos
entre fabricantes v distribuidores, en los productos
consensuados, se acelerara la notoriedad v la disponibilidad de las referencias en los lineales”,
comenta el consejero delegado Jaime Rodriguez. Ademas, el presidente del Grupo Euromadi
destaco la necesidad de inerementar el “nivel de apuesta por la incorporacion de
productos que cubran nuevas necesidades” en las empresas de distribucion.

Imagen del congreso en Madrnid.

Muchos otros responsables de empresas
productoras y de distribucién expusieron sus
La accion llevada a cabo  puntos de vista moderados por la directora general de
2 El Produto del Afio, Blanca Gener. Asi, se concluyd que el
en 2016 genero un impulso en los puntos de venta en el afio 2016
crecimiento del 3,7% genero un gran crecimiento, gracias ala
participacion de 6.300 tiendas v que estuvo apovada por
una accion de visibilidad de casi 27 millones de folletos,

3.350 expositores v 200.000 stoppers.

Mediante la database del grupo Euromadi se midieron las salidas de caja de los
productos que participaban en la accidn v se midid su aportacion neta al incremento de
ventas de la subfamilia, familia v categoria. Asi, segiin expuso Font, 1a venta de los productos
participantes aportaban el 20% del crecimiento de la categoria v las categorias impactadas
habian crecido el 3,7%.

En este sentido, Euromadi considera cumplidos “con creces” los objetivos de esta
actuaci6én conjunta con sus asociados, que pasaban por “incrementar la tasa de éxito de
la innovacion facilitando el acceso del consumidor a la misma, fortalecer v popularizar los
valores de las marcas vy desarrollar con los fabricantes un modelo de construceion de

cse

categorias”. Ademas, el grupo avanzo que, dado el “éxito tanto cuantitativo, como
cualitativo de la accion, esta se realizara cada afno™.

Politica de surtidos

“La variedad v la diferencia de estilos de compra de las cuatro generaciones que tenemos hoy
entrando en nuestras tiendas, nos va a exigir prestar maxima atencion a nuestra
politica de surtidos v, sobre todo, nos va a exigir mayvor rapidez en la renovacién de surtidos
v la actualizacion de altas v bajas en nuestro maestro de articulos”, concluyé Jaime Rodriguez,
quien termind especificando que “esta necesidad es mas acentuada en el sector de
supermercados por su limitacion de espacios™.
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Euromadi impulsa la innovacién como lanzadera del
empleo

Martes 10-10-2017

El grupo Euromadi celebra el
Innovation Journey Meeting 2017
donde un nutride grupo de
responsables de empresas
fabricantes y distribuidoras se han
dado cita para compartir las claves
de la innovacion eficiente como
puerta hacia el crecimiento y el
empleo

“Debemos establecer un didlogo
franco y abierto para separar la
innovacion relevante de las
ampliaciones de gama; solo
sumando esfuerzos entre fabricantes v distribuidores, en los productos consensuados, se
acelerard la notoriedad vy Ia disponibilidad de las referencias en los lineales”, asegura
Jaime Rodriguez, consejero delegade de Grupo Euromadi.

Ademas, Rodriguez destaco la necesidad de incrementar el "nivel de apuesta por la
incorporacion de productos que cubran nuevas necesidades” en las empresas de
distribucion.

“La variedad vy la diferencia de estilos de compra de las cuatro generaciones gque tenemos
hoy entrando en nuestras tiendas, nos va a exigir prestar maxima atencion a nuestra
politica de surtidos v, sobre todo, nos va a exigir mayor rapidez en la renovacidn de
surtidos v la actualizacion de altas y bajas en nuestro maestro de articulos”, expuso
Rodriguez, quien termind especificando que “esta necesidad es mas acentuada en el
sector de supermercados por su limitacidn de espacios”.

César Valencoso, consumer insights consulting director en Kantar Worldpanel, ofrecio las
claves de la innovacion eficiente, mientras que Antonie Font, director general del Grupo
Eurcomadi, presentd los resultades de la promecidn 'Innovacion v Producto del Afie en el
punto de venta’.

La principal conclusion de esta accidn de innovacion realizada en 2016 en cuatro oleadas,
en la gue participaron 6.300 tiendas y que estuvo apovada por una accidn de visibilidad
de casi 27 millones de folletos, 3.350 expositores y 200.000 stoppers, es que el
tratamiento eficiente de la innovacion genera crecimiento.

En este sentido, Euromadi considera cumplidos “con creces” los objetivos de esta
actuacion conjunta con sus asociados, que pasaban por "incrementar la tasa de éxito
de la innovacion facilitando el acceso del consumidor a la misma, fortalecer y
popularizar los valores de las marcas y desarrollar con los fabricantes un modelo de
construccion de categorias”. Ademas, el grupo avanzo que, dado el "éxito tanto
cuantitativo, como cualitativo de la accion, esta se realizara cada afio”.

Una apuesta segura

El esfuerzo innovador se muestra, entonces, efectivo, “una apuesta segura para la
industria agroalimentaria”, tal v como lo definid el director general de FIAB, Mauricio
Garcia de Quevedo, durante su intervencion en el foro. "Como primer sector industrial
del pais, también queremos ser lideres en I+D+i, desarrollando proyectos que
respondan a las necesidades de la industria de alimentacion y bebidas y ejerciendo de
nexo entre los centros de investigacion, las empresas v los organismos reguladores”,
destaco Garcia de Quevedo.

Por su parte, el presidente de Promarca (Asociacidn espafiola de empresas de fabricantes
de marcas lideres de gran consuma), Ignacio Larracoechea, subrayd que “la innovacion
genera un crecimiento adicional v significativo del PIB y del empleo” y anima, por
tanto, a "mimarla y saber que toda accidn gue la obstaculiza, también frena al PIB v al
empleo”,

Rubén Martin Peinado, senior brand manager de Nescafé, y Victor Morte, socio y director
de la oficina de Madrid en Salvetti Lliombart, cerraron las ponencias del foro para dar paso
a una mesa redonda moderada por Josep Maria Bonmati, director general de la asociacion
de fabricantes y distribuidores AECOC, v en la que se dieron las claves de como afrontar
los retos para referenciar la innovacidon disruptiva en el punto de venta. Entre los
participantes estuvieron Luis Lopez, director general de Musgrave Espafia, Luis Osuna;
presidente v consejero delegado de Covirdn; Francisco Gonzalez, director general de
Supermercats Pujol (SUPSA); Javier Solans, country manager de Iberia y finance director
para el sur de Europa de Procter&Gamble; Antonio Sanchez del Toro, director de Horeca
Organizado y Alimentacion Coca-Cola Iberian Partners; e Ignacio Gonzalez, consejero
delegado de Mueva Pescanova.



10 octubre 2017 FO‘DRETA"_

& shoppers

INNOVACION 2018

FABRICANTES

En busca de productos que
cubran nuevas necesidades

De ello se ha hablado en el Il Innovation Journey Meeting, organizado
por Euromadi junto a Producto del Afio, Fiab y Promarca.

\

P il

Josep Maria Bonmati y Jaime Rodriguez en el Il Innovation Journey Meeting

REDACCION 10/10/2017 - 14:22h

“Dehemos establecer un dialogo franco y abierto para separar la
innovacién relevante de las ampliaciones de gama; solo sumando
esfuerzos entre fabricantes y distribuidores, en los productos
consensuados, se acelerard la notoriedad y la disponibilidad de las
referencias en los lineales. Es necesario apostar por productos que
cubran nuevas necesidades”.

Asi lo ha asequrado Jaime Rodriguez, presidente del Grupo Euromadi,

durante la celebracién del Il Innovation Journey Meeting, organizado
por esta compafia junto a Producto del Afio, Fiab y Promarca.

Rodriguez sefialé también que la variedad y la diferencia de estilos de
compra de las cuatro generaciones que entran actualmente a los
establecimientos “va a exigir prestar maxima atencion a la politica de
surtidos y, sobre todo, va a exigir mayor rapidez en la renovacién de
surtidos y la actualizacién de altas y bajas en el maestro de articulos”,
asequré precisando que esta necesidad “es mas acentuada en el sector
de supermercados por su limitacién de espacios”.

Il Foro de Innovacién 2017 - Innovation Journey Meeting Q

-

£
-—
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ESTRATEGIAS Y HERRAMIENTAS

Durante el evento, conducido por la directora general de El Producto
del Afo, Blanca Gener, se pusieron sobre la mesa las estrategias,
herramientas y enfoques innovadores que otorgan valor anadido y
generan crecimiento, concretamente en el punto de venta.

César Valencoso, consumer insights consulting director en Kantar

, ofrecié las claves de la innovacién eficiente, mientras que
nt, director general del Grupo Euromadi, presento los
resultados de la promocion ‘Innovacién y Producto del Afio en el punto

de venta'

"El tratamiento eficiente de la innovacién
genera crecimiento"

La principal conclusién de esta accion de innovacion realizada en 2016
en cuatro oleadas, en la que participaron 6.300 tiendas y que estuvo
apoyada por una accion de visibilidad de casi 27 millones de folletos,
3.350 expositores y 200.000 stoppers, es que el “tratamiento eficiente
de lainnovacién genera crecimiento”

Mediante la database del grupo Euromadi se midieron las salidas de
caja de los productos que participaban y se midié su aportacion neta al
incremento de ventas de la subfamilia, familia y categoria. Asi, segun
expuso Font, la venta de los productos participantes aportaban el 20%
del crecimiento de la categoria y las categorias impactadas habian
crecido el 3,7%.

Euromadi considera cumplidos “con creces” los objetivos de esta
actuacion conjunta con sus asociados y avanzo que, dado el “éxito”
tanto cuantitativo, como cualitativo de |a accién, se realizard cada afio.

INNOVACION, UNA “APUESTA SEGURA”

Mauricio Garcia de Quevedo, director general de Fiab, afirmé por su
parte, que el esfuerzo innovador es “una apuesta sequra parz la
industria agroalimentaria” y anadio que la intencion del sector es
“desarrollar proyectos que respondan a las necesidades de la industria
de alimentacion y bebidas y ejerciendo de nexo entre los centros de
investigacion, las empresas y los organismos reguladores”.

Por su parte, el presidente de Promarca, Ignacio Larracoechea, subrayé
que la innovacién “genera un crecimiento adicional y significativo del
PIB y del empleo” y animé a “mimarla”

La jornada se cerrd con una mesa redonda moderada por Josep Maria
Bonmati, director general de Aecoc, y en la que se dieron las claves de
como afrontar los retos para referenciar la innovacion disruptiva en el
punto de venta. Participaron Luis LGpez, director general de Musgrave
Espana; Luis Osuna, presidente y consejero delegado de Coviran;
Francisco Gonzélez, director general de Supermercats Pujol (Supsa);
Javier Solans, country manager de Iberia y finance director para el sur
de Europa de Procter&Gamble; Antonio Sanchez del Toro, director de
Horeca Organizado y Alimentacién de Coca-Cola |berian Partners; e
Ignacio Gonzdlez, consejero delegado de Nueva Pescanova.




10 octubre 2017 ARAL 50

REVISTA DEL GRAN CONSUMO

INNOVACION 2018

POR 10,900 CONSUMIDONES

Distribucion con base alimentaria 10/10/2017 Revista ARAL

Grupo Euromadi organiza el Innovation Journey Meeting 2017

La innovacion eficiente, una puerta hacia
el crecimiento y el empleo

ompartir las

El auditorio Rafael del Pino de Madrid ha acogido este pasado lunes, 9 de octubre, el
Innovation Journey Meeting 2017, Ia cita del sector empresarial con la innovacion, la
distribucion y las marcas que ha analizado, en este segunda edicién, “Como destacar la
innovacion disruptiva en el punto de venta™.

Organizada por Grupo Euromadi, central multisectorial de compras y servicios para la
distribucion comercial en el mercado espafiol. en colaboracion con Producto del Afio, Fiaby
Promarca, la jomada arranco con la bienvenida del presidente y consejero delegado de Grupo
Euromadi, Jaime Rodriguez, que destaco la necesidad de “trabajar en una innovacion
eficiente”.

“Debemos establecer un dialogo franco y abierto para separar la
innovacion relevante de las ampliaciones de gama; solo El presidente de
sumando esfuerzos entre fabricantes y distribuidores, en Euromadi destaco la
los productos consensuados, se acelerara la notoriedad y
la disponibilidad de las referencias en los lineales”, afiadio.
Ademas, el presidente del Grupo Euromadi destaco la
necesidad de incrementar el “nivel de apuesta por la
incorporacion de productos que cubran nuevas necesidades” en
las empresas de distribucion. relevante de las
ampliaciones de

gama”

necesidad de
“gstablecer un didlogo
franco y abierto para
separar la innovacion

Y afiadio que “la variedad y la diferencia de estilos de
compra de las cuatro generaciones gue tenemos hoy
entrando en nuestras tiendas, nos va a exigir prestar maxima atencién a nuestra politica de
surtidos y, sobre tedo, nos va a exigir mayor rapidez en Ia renovacion de surtidos y la
actualizacion de altas y bajas en nuestro maestro de articulos”, expuso Rodriguez, quien termind
especificando que “esta necesidad es mas acentuada en el sector de supermercados por
su limitacion de espacios”.
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Durante el evento, conducido por la directora general de El Producto del Afio, Blanca Gener, se
pusieron encima de |a mesa las estrategias. herramientas y enfoques innovadores que otorgan
valor afiadido y generan crecimiento, concretamente en el punto de venta, con una serie de
ponencias de algunos de los responsables de innovacion de las empresas mas punteras del
sector

César Valencoso, consumer insights consulting director en Kantar Worldpanel, ofrecid las claves
de la innovacidn eficiente, mientras que Antonio Font, director general del Grupo Euromadi,
presentd los resultados de la promocidn “Innovacién y Producto del Afio en el punto de
venta”.

La principal conclusion de esta accion de innovacion realizada en 2016 en cuatro oleadas, en la
que participaron 6.300 tiendas y que estuvo apoyada por una accion de visibilidad de casi 27
millones de folletos, 3.350 expositores y 200.000 stoppers, s que el tratamiento eficiente de la
innovacion genera crecimiento.

Mediante la database del Grupo Euromadi se midieron las salidas de caja de los productos que
participaban en la accion y se midié su aportacion neta al incremento de ventas de la subfamilia,
familia y categoria. Asi, segun expuso Font, Ia venta de los productos pariicipantes aportaban el
20% del crecimiento de la categoria y 1as categorias impactadas habian crecido el 3,7%.

En este sentido, Euromadi considera cumplidos “con creces” los chjetives de esta
actuacion conjunta con sus asociados, que pasaban por “incrementar Ia tasa de exito de Ia
innovacion facilitando el acceso del consumidor a la misma, fortalecer y popularizar los valores
de las marcas y desarrollar con los fabricantes un modelo de construccion de categorias”.
Ademas, el grupo avanzo que, dado el “éxito tanto cuantitativo, como cualitativo de la accion,
esia se realizara cada afio”.

Apuesta segura para la industria agroalimentaria

El esfuerzo innovador se muestra, entonces, efectivo, “una apuesta segura para la
industria agroalimentaria”, tal y como lo definid el director general de Fiab, Mauricio Garcia de
Quevedo, durante su intervencion en el foro. “Como primer sector industrial del pais, tambien
queremos ser lideres en 1+0+i, desarmollando proyectos que respondan a las necesidades de
la industria de alimentacién y bebidas y ejerciendo de nexo entre los centros de
investigacion, las empresas y los organismos reguladores”, destacd Garcia de Quevedo.

Por su parte, el presidente de Promarca (asociacion espaiiola de empresas de fabricantes de
marcas lideres de gran consumao), Ignacio Larracoechea, subrayé gue “la innovacién genera
un crecimiento adicional y significative del PIB y del empleo™ y animd, por tanto, a
“mimarla y saber que toda accion que la obstaculiza, también frena al PIB y al empleo”.

Rubén Martin Peinado, senior brand manager de Nescafé, y Victor Morte, socio y director de la
oficina de Madrid en Salvetti Liombart, cerraron las ponencias del foro para dar paso a una
conclusiva mesa redonda moderada por Josep Maria Bonmati, director general de la asociacion
de fabricantes y distribuidores Aecoc, y en la que se dieron las claves de como afrontar 10s retos
para referenciar la innovacion disruptiva en el punto de venta. Entre los participantes estuvieron
Luis Lépez, director general de Musgrave Espafia, Luis Osuna; presidente y consejero delegado
de Coviran; Francisco Gonzalez, director general de Supermercats Pujol (Supsa), Javier Solans,
country manager de Iberia y finance director para el sur de Europa de Procter&Gamble; Antonio
Sanchez del Toro, director de Horeca Qrganizado y Alimentacién Coca-Cola Iberian Pariners; e
Ignacio Gonzalez, consejero delegado de Nueva Pescanova.
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La innovacion como lanzadera del
crecimiento y el empleo, a debate en Madrid
de la mano de Euromadi

Maries 10 de octubre de 1017
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Un nutrido grupo de responsables de empresas fabricantes y distribuidoras
se han dado cita este lunes en Madrid para compartir las claves de la
innovacion eficiente como puerta hacia el crecimiento y el empleo. El
Innovation Journey Meeting ha llegado por segundo afo a la capital
organizado por Grupo Euromadi junto a Producto del Afio, FIAB y
Promarca.

Este lunes, 9 de octubre, el auditorio Rafael del Pino de Madrid ha acogido el
Innovation Journey Meeting 2017, la cita del sector empresarial con la
innovacion, la distribucion y las marcas que ha analizado, en este segunda
edicion, come destacar la innovacion disruptiva en el punto de venta.

Organizada por Grupo Euromadi, central multisectorial de compras y
servicios para la distribucion comercial lider en el mercado espafiol, en
colaboracion con Producto del Afio, FIAB y Promarca, la jornada arrancé con la
bienvenida del presidente y consejero delegado de Grupo Euromadi, Jaime
Rodriguez, que destaco la necesidad de “trabajar en una innavacion eficienta”.

“Debemos establecer un didlogo franco y abierto para separar la innovacion
relevante de las ampliaciones de gama; solo sumando esfuerzos entre fabricantes
y distribuidores, en los productos consensuados, se acelerara la notoriedad y la
disponibilidad de las referencias en los lineales”, afadic. Ademas, el presidente
de Euomadi apostd por un aumenta del “nivel de apuesta por la incorporacion de
productos que cubran nuevas necesidades” en las empresas de distribucion.
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"La variedad v la diferencia de estilos de compra de las cuatro generaciones que
tenemos hoy entrando en nuestras tiendas, nos va a exigir prestar maxima
atencion a nuestra politica de surtidos y sobre todo, nos va a exigir mayor
rapidez en la renovacion de surtidos y la actualizacion de altas y bajas en nuestro
maestro de articulos”, expuso Rodriguez, quien termind especificando que “esta
necesidad es mas acentuada en el sector de supermercados por su limitacion de
espacios”.

Durante el evento, conducido por la directora general de Producto del Afo,
Blanca Gener, se pusieron encima de la mesa las estrategias, herramientas vy
enfoques innovadores que otorgan valor afadido y generan crecimiento,
concretamente en el punto de venta, con una serie de ponencias de algunos de
los responsables de innovacion de las empresas mas punteras del sector.

César Valencoso, consumer insights consulting director en Kantar
Worldpanel, ofrecio las claves de la innovacion eficiente, mientras que Antonio
Font, director general de Grupo Euromadi, presentd los resultados de la
promocion ‘Innovacion y Producto del Ario en el punto de venta”.

Crecimiento de casi el 4%

La principal conclusion de esta accion de innovacion realizada en 2016 en cuatro
oleadas, en la que participaron 6.300 tiendas y que estuvo apoyada por una
accion de visibilidad de casi 27 millones de folletos, 3.350 expositores v 200.000
stoppers, es que el tratamiento eficiente de la innovacion genera crecimiento.

Mediante la database del grupo Euromadi, se midieron las salidas de caja de los
productos que participaban en la accion y se midio su aportacion neta al
incremento de ventas de la subfamilia, familia y categoria. Asi, segin expuso
Font, la venta de los productos participantes aportaban el 20 por ciento del
crecimiento de la categoria y las categorias impactadas habian crecido el 3,7 por

ciento.

En este sentido, Euromadi considera cumplidos “con creces” los objetivos de esta
actuacion conjunta con sus asociados, gque pasaban por “incrementar la tasa de
éxito de la innovacién facilitando el acceso del consumidor a la misma, fortalecer
v popularizar los valores de las marcas y desarrollar con los fabricantes un
modelo de construccion de categorias”. Ademas, el grupo avanzé que, dado el
“exito tanto cuantitativo, como cualitativo de la accion, esta se realizara cada
ano”.
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Apuesta segura

El esfuerzo innovador se muestra, entonces, efectivo, “una apuesta segura para
la industria agroalimentaria”, tal y como lo definio el director general de FIAB,
Mauricio Garcia de Quevedo, durante su intervencion en el foro. “Como
primer sector industrial del pais, también queremos ser lideres en I+D+i,
desarrollando proyectos que respondan a las necesidades de la industria de
alimentacion y bebidas y ejerciendo de nexo entre los centros de investigacion,
las empresas y los organismos reguladores”, destaco Garcia de Quevedo.

Por su parte, el presidente de Promarca -asociacion espanola de empresas de
fabricantes de marcas lideres de gran consumo-, Ignacio Larracoechea,
subrayo que “la innovacion genera un crecimiento adicional y significativo del PIB
y del empleo” y animo, por tanto, a “mimarla y saber que toda accion que la
obstaculiza, tambien frena al PIB y al emplec”.

Rubén Martin Peinado, senior brand manager de Nescafé, y Victor Morte,
socio y director de la oficina de Madrid en Salvetti Llombart, cerraron las
ponencias del foro para dar paso a una conclusiva mesa redonda moderada por
Josep Maria Bonmati, director general de la asociacion de fabricantes y
distribuidores AECOC, v en la que se dieron las claves de como afrontar los retos
para referenciar la innovacion disruptiva en el punto de venta. Entre los
participantes estuvieron Luis Lopez, director general de Musgrave Espania,
Luis Osuna; presidente y consejero delegado de Coviran; Francisco
Gonzalez, director general de Supermercats Pujol (SUPSA); Javier Solans,
country manager de Iberia y finance director para el sur de Europa de
Procter&Gamble; Antonio Sanchez del Toro, director de Horeca
Organizado y Alimentacion Coca-Cola Iberian Partners; ¢ Ignacio
Gonzalez, consejero delegado de Nueva Pescanova.
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2017 en el auditorio Rafael del Pino (Foto: Kike Rincon)

La innovacién como lanzadera del crecimiento y
el empleo, a debate en Madrid de la mano de
Euromadi

Por MDO

artes 10 de octubre de 2017, 10:11h

Un nutrido grupo de responsables de empresas fabricantes y distribuidoras se
han dado cita este lunes en Madrid para compartir las claves de la innovacion
eficiente como puerta hacia el crecimiento y el empleo. El Innovation Journey
Meeting ha llegado por segundo afio a la capital organizado por Grupo Euromadi
junto a Producto del Afio, FIAB y Promarca.

Este lunes, 9 de octubre, el auditorio Rafael del Pino de Madrid ha accgido el Innovation
Journey Meeting 2017, la cita del sector empresarial con la innovacion, la distribucion y las
marcas que ha analizado, en este segunda edicién, como destacar la innovacion disruptiva en
el punto de venta.
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Organizada por Grupo Euromadi, central multisectorial de compras y servicios para la
distribucion comercial lider en el mercado espafiol, en colaboracién con Producto del Afio,
FIAB y Promarca, la jornada arranco con la bienvenida del presidente y consejero delegado
de Grupo Euromadi, Jaime Rodriguez, que destacd la necesidad de “trabajar en una
innovacion eficiente”.

“Debemos establecer un didlogo franco y abierto para separar la innovacion relevante de las
ampliaciones de gama; solo sumando esfuerzos entre fabricantes y distribuidores, en los
productos consensuados, se acelerara la notoriedad y la disponibilidad de las referencias en
los lineales”, afiadio. Ademas, el presidente de Euomadi aposté por un aumento del “nivel de
apuesta por la incorporacion de productos que cubran nuevas necesidades” en las empresas
de distribucion.

; s nlm

4"11—‘
/’/

l‘l U

!

“La variedad y la diferencia de estilos de compra de las cuatro generaciones que tenemos hoy
entrando en nuestras tiendas, nos va a exigir prestar maxima atencion a nuestra politica de
surtidos y sobre todo, nos va a exigir mayor rapidez en la renovacion de surtidos v la
actualizacion de altas y bajas en nuestro maestro de articulos”, expuso Rodriguez, guien
terminé especificando que “esta necesidad es mas acentuada en el sector de supermercados
por su limitacidn de espacios”.

Durante el evento, conducido por la directora general de Producto del Afio, Blanca Gener, se
pusieron encima de la mesa las estrategias, herramientas y enfoques innovadores que
otorgan valor afiadido y generan crecimiento, concretamente en el punto de venta, con una
serie de ponencias de algunos de los responsables de innovacion de las empresas mas
punteras del sector.

César Valencoso, consumer insights consulting director en Kantar Worldpanel, ofrecio las
claves de la innovacién eficiente, mientras que Antonio Font, director general de Grupo
Euromadi, presento los resultados de la promocion ‘Innovacion y Producto del Afio en el
punto de venta’.

Crecimiento de casi el 4%

La principal conclusidn de esta accién de innovacion realizada en 2016 en cuatro oleadas, en
la que participaron 6.300 tiendas y que estuvo apoyada por una accion de visibilidad de casi
27 millones de folletos, 3.350 expositores y 200.000 stoppers, es que el tratamiento eficiente
de la innovacion genera crecimiento.

Mediante la database del grupo Euromadi, se midieron las salidas de caja de los productos
que participaban en la accion y se midio su aportacion neta al incremento de ventas de la
subfamilia, familia y categoria. Asi, segin expuso Font, la venta de los productos
participantes aportaban el 20 por ciento del crecimiento de la categoria y las categorias
impactadas habian crecido el 3,7 por ciento.
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En este sentido, Euromadi considera cumplidos “con creces” los objetivos de esta actuacion
conjunta con sus asociados, gque pasaban por “incrementar la tasa de éxito de la innovacion
facilitando el acceso del consumidor a la misma, fortalecer y popularizar los valores de las
marcas vy desarrollar con los fabricantes un modelo de construccion de categorias”. Ademas,
el grupo avanzo que, dado el “éxito tanto cuantitativo, como cualitativo de la accion, esta se
realizara cada ano”.
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Apuesta segura

El esfuerzo innovador se muestra, entonces, efectivo, “una apuesta segura para la industria
agroalimentaria”, tal y como lo definié el director general de FIAB, Mauricio Garcia de
Quevedo, durante su intervencién en el foro. “Como primer sector industrial del pafs, también
queremos ser lideres en |1+D+i, desarrollando proyectos que respondan a las necesidades de
la industria de alimentacion y bebidas y gjerciendo de nexo entre los centros de investigacion,
las empresas vy los organismos reguladores”, destaco Garcia de Quevedo.

Por su parte, el presidente de Promarca -asociacion espanola de empresas de fabricantes de
marcas lideres de gran consumo-, Ignacio Larracoechea, subrayo que “la innovacion genera
un crecimiento adicional y significativo del PIB y del empleo” y animo, por tanto, a “mimarla y
saber que toda accion que la obstaculiza, también frena al PIB y al empleo”.

Rubén Martin Peinado, senior brand manager de Nescafé, y Victor Morte, socio y director
de la oficina de Madrid en Salvetti Liombart, cerraron las ponencias del foro para dar paso a
una conclusiva mesa redonda moderada por Josep Maria Bonmati, director general de la
asociacion de fabricantes y distribuidores AECOC, y en la que se dieron las claves de como
afrontar los retos para referenciar la innovacion disruptiva en el punto de venta. Entre los
participantes estuvieron Luis Lopez, director general de Musgrave Espana, Luis Osuna;
presidente v consejero delegado de Coviran; Francisco Gonzalez, director general de
Supermercats Pujol (SUPSA); Javier Solans, country manager de lberia vy finance director
para el sur de Europa de Procter&Gamble; Antonio Sanchez del Toro, director de Horeca
Organizado y Alimentacion Coca-Cola Iberian Partners; e Ignacio Gonzalez, consejero
delegado de Nueva Pescanova.
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Euromadi apuesta por la
innovacién

Fabricantes y distribuidores analizan su importancia en el
punio de venta

infoRETAIL - Euromadi, en colabaoracion con Producto del Afio, FIAB
y Promarca ha celebrado el Innovation Journey Meeting 2017, 1a
cita del sector empresarial con la innovacion, la distribucion y las
marcas que ha analizado, en este segunda edicion, 'Como destacar
la innovacion disruptiva en el punto de venta'. De este modo, los
asistentes ha compartido las claves de 13 innovacion eficiente
como puerta hacia el crecimiente y el empleo.

"Debemos establecer un didlogo franco y abierto para separar la
innovacion relevante de las ampliaciones de gama; solo sumando
esfuerzos entre fabricantes y distribuidores, en los productos
consensuados, se acelerara la notoriedad y la disponibilidad de las
referencias en los lineales”, destaca el presidente y conssjero
delegado de Grupo Euromadi, Jaime Rodriguez.

Ademas, el presidente del Grupe Euromadi destaca |z necesidad
de incrementar &l “nivel de apuesta por la incorporacion de
productos gque cubran nuevas necesidades en |as empresas de
distribucion”.

"Lawvariedad y |a diferencia de estilos de compra de las cuatro
generaciones gue tenemos hoy entrando en nuestras tiendas, nos
va 3 exigir prestar maxima atencion a nuestra politica de surtidos vy,
scbre todo, nos va 2 exigir mayor rapidez en la renovacion de
surtidos y la actualizacion de altas y bajas en nuestro maestro de
articulos”, expone Jlaime Rodriguez, al tiempo gue afirma que “esta
necesidad es mas acentuada en el sector de supermercadaos por su
limitacion de espacios™.

Por otro lado, el Cansumer Insights Consulting Director en Kantar
Worldpanel, César Velencoso, ha presentado los resultados de la
promocion ‘Innovacion y Producto del Afio en el punto de venta'.

En esta accign han participado 6.300 tiendas y ha estado apoyada
por 27 millones de folletos, 3.350 expositores y 200.000 'stoppers’.

Las principal conclusion del estudio es que el tratamiente eficiente
de la innovacian genera crecimiento. En este sentido, Euromadi
considera cumplidos “con creces” los objetives de esta actuacion
conjunta con sus asociados, por lo que la repetiran cada afio.

Por su parte, el director general de FIAB, Mauricio Garcia de
Quevedo, destaca que “como primer sector industrial del pais,
tambien queremos ser lideres en [+D+i, desarrollando proyectos
que respondan a las necesidades de la industria de alimentacion y
bebidas y ejerciendo de nexo entre los centros de investigacion, las
empresas y los organismos reguladoras”.
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Un centenar de candidatos
optan a Producto del Ano 2018

Son lanzamientos realizados en Espaiia entre el 1 de enero de 2016 y
el 30 de septiembre de 2017 pertenecientes a mas de 60 empresas.

/A

Comité Deontologica del Gran Premia o la Innovacion Products del Afio 2018

REDACCION 28/09/2017 - 14:39h

Mas de un centenar de candidaturas SABER MAS
optaréan a ser elegidas Producto del Afo

2018. El Comité Deontolégico del certamen  ppierto el plazo para

ha validado ya las candidaturas para 45 llegar a ser el Producto
categorias de producto. del Afio 2018

Los elegidos de esta edicién son

lanzamientos realizados en el mercado espanol entre el 1 de enero de
2016 y el 30 de septiembre de 2017 pertenecientes a mas de 60
empresas. Este ano, se observa un importante crecimiento en el
nUmero de candidaturas a este certamen que premia la innovacién con
el voto directo de los consumidores, informa la organizacion.

Todos los productos validados por el comité participarén en la mayor
encuesta sobre innovacién en gran consumo que se realiza en Espana.
El estudio se llevara a cabo mediante dos tipos de test que garantizan
la imparcialidad y rigor de los resultados y escenifican el proceso de
compra habitual.

Por un lado, la empresa Netquest realizaré un test de concepto online
amas de 10.000 personas representativas de la poblacién espanola
mayores de 18 anos valorando el grado de innovacién y de intencion de
compra. Por otro, In-Storelonl, a través de su Club de consumidores
Compractica, llevara a cabo un test de producto a 100 personas del

target que valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor,
perfume, textura, envase, practicidad, relacion calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas
premiadas en cada una de las categorias, que seran los galardonados
como “Producto del Afio 2018", y podran utilizar el logotipo que les
acredita como tal durante todo el afo 2018 en cualquier accién de
comunicacion,
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- Un centenar de candidaturas optaran a ser elegidas
Producto del Ano 2018

El Comité Deontologico del Gran Premio a la Innovacion: El Producto del Afio 2018 ha validado las
candidaturas de mds de 100 productos inscritos en 45 categorias distintas. Este 6rgano, encargado de
velar por la transparencia, imparcialidad y estricto cumplimiento del reglamento del certamen, esta
formado, en calidad de presidente, por Borja Martin, profesor de Conducta del Consumidor, Consumer
Insights v Sistemas de Informacién en Marketing en Esade y socio v director general de Salvetti &
Llombart; v, como vocales, por David Riu, director del Departamento de Empresa y Tecnologia v del
Innova Institute en La Salle Campus Barcelona; Andrés Nunez, profesor asociado de ESIC Barcelona y
Consultor en Retail, y Ramén Montanera, profesor asociado de la Universitat de Barcelona
(Departamento de Empresa), profesor colaborador de la UOC (Estudis d’Economia i Empresa) y market
intelligence director en Elogia.

Los productos candidatos de esta edicién son lanzamientos realizados en el mercado espaiiol entreel 1
de enero de 2016 y el 30 de septiembre de 2017 pertenecientes a mas de 60 empresas diferentes.

En esta edicidn se observa un importante crecimiento en el niimero de candidaturas a este certamen
que premia la innovacién con el voto directo de los consumidores especialmente en los sectores de
parafarmacia y electro.

Todos los productos validados por el comité participaran en la mavor encuesta sobre innovacion en
gran consumo que se realiza en Espafia. El estudio se llevara a cabo mediante dos tipos de test que
garantizan la absoluta imparcialidad y rigor de los resultados y escenifican el proceso de compra
habitual.

Por una parte la empresa Netquest realizard un test de concepto on-line a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espaiiola mayores de 18 afios valorando el grado de innovacién y de
intencion de compra. Por otra parte, In-Storelonl, a través de su Club de consumidores Compractica,
llevara a cabo un test de producto a 100 personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los
productos como sabor, perfume, textura, envase, practicidad, relacion calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las
categorias, que seran los galardonados como “Producto del Afio 2018~, v podran utilizar el logotipo
que les acredita como tal durante todo el afio 2018 en cualquier accién de comunicacién.
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Mas de 100 productos optan a ser
elegidos “El Producto del Aho"

28/09/2017

El Comité Deontologico del Gran Premio a la Innovacion:

se reunid este pasado
miércoles en Barcelona para validar las candidaturas de
mas de 100 productos inscritos en 45 categorias

distintas.

El Comite, organo encargado de velar por la
transparencia, imparcialidad y estricto cumplimiento del
reglamento del certamen, esta formado por
profesionales de reconocido prestigio en el ambito

académico del marketing y la innovacicon, independientes

GRAN PREMIO A LA
INNOVACION 2018

POR 10.000 CONSUMIDORES

de las marcas.

Los productos candidatos de esta edicién son

lanzamientos realizados en el mercado espariol entre el 1
de enero de 2016 y el 30 de septiembre de 2017

pertenecientes a mas de 60 empresas diferentes.

En esta edicion se observa un importante crecimiento en el numero de candidaturas, especialmente en los

sectores de parafarmacia y electro.

El estudio se llevara a cabo mediante dos tipos de test que garantizan la absoluta imparcialidad y rigor de

los resultados, y escenifican el proceso de compra habitual.
Por un lado, la empresa Netquest realizara un test de concepto online a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espancla mayores de 18 afios valorando el grado de innovacion y de
intencién de compra. Por otro, In-Store1ont, a través de su Club de consumidores Compractica, llevara a
cabo un test de producto a 100 personas del target que valoraran criterios intrinsecos de las productos

como sabor, perfume, textura, envase, practicidad, relacién calidad-precio, etc.

En diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las categorias, que seran las
galardonadas como "Producto del Afio 2018, y podran utilizar el logotipe que les acredita como tal

durante todo el afio 2018 en cualquier accion de comunicacion.
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Mas de un centenar de candidaturas optan a ser Producto del Afo
2018

El Comité Deontolégico del Gran Premic a la Innovacion: El Producto del Afio 2018 se
reunid ayer 27 de septiembre en Barcelona para validar las candidaturas de mas de
100 productos inscritos en 45 categorias distintas.

El Comité, drgano encargado de wvelar por la transparencia, imparcialidad y estricto
cumplimiento del reglamento del certamen, estd formado por los siguientes
profesionales de reconocido prestigio en el ambite académico del marketing v la
innovacion, independientes de las marcas:

D. Borja Martin — Presidente. Profesor de Conducta del Consumidor, Consumer
Insights vy Sistemas de Informacion en Marketing en Esade. Socio y Director General
de Salvetti & Llombart.

D. David Riv — Vocal. Director del Departamento de Empresa y Tecnologia v del
Innova Institute en La Salle Campus Barcelona.

D. Andrés Nifez — Vocal. Profesor Asociado de ESIC Barcelona y Consultor en
Retail.

D. Ramaén Montanera — Vocal. Profesor asociado de la Universitat de Barcelona
(Departamento de Empresa). Profesor colaborador de la UOC (Estudis d'Economia i
Empresa). Market Intelligence Director en Elogia.

Los productos candidatos de esta ediciéon son lanzamientos realizados en el mercado
espafiol entre el 1 de enero de 2016 v el 20 de septiembre de 2017 pertenecientes a
mas de 60 empresas diferentes.

En esta edicion se observa un importante crecimiento en el nimero de candidaturas a
este certamen que premia la innovaciéon con el voto directo de los consumidores
espacialmente en los sectores de parafarmacia y electro.

El estudio se llevarda a cabo mediante dos tipos de test que garantizan la absoluta
imparcialidad v rigor de los resultados y escenifican el proceso de compra habitual. Por
una parte la empresa Metquest realizard un test de conceptoe on-line a mas de 10.000
personas representativas de la poblacidn espaficla mayores de 18 afios valorando el
grado de innovacion v de intencion de compra. Por otra parte, In-Storelonl, a través
de su Club de consumidores Compractica, llevard a cabo un test de producto a 100
personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor,
perfume, textura, envase, practicidad, relacidn calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se dardan a conccer las candidaturas premiadas en cada
una de las categorias, que seran los galardonados como "Producto del Afic 20187, v
podran utilizar el logotipe que les acredita como tal durante todo el afio 2018 en
cualguier accion de comunicacian.

El objetivo del certamen "Producto del Afio”, creado en Francia en 1987, es dar la voz
al consumidor sobre los nuevos productos que se lanzan cada afio al mercado. El Gran
Premic a la Innovacidn estd presente actualmente en 35 paises en todo el mundo bajo
€| mismo concepto y logotipo v este afio celebra su 18° aniversario en Espafia.
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y nuevas tecnologias

INNOVACION 2018

POR 10.000 CONSUMIDORES

El Gran Premio a ta Innovacion: la eleccion por los consumidores de “El Producto del Afg", incorpora a
nuevos partners en su 18 edicion. Marron y Blanco es la Unica revista especializada del sector electro y
tecnoldgico que colabora con este certamen. En virtud de esta colaboracion, el logo de nuestra revista
aparece en su web en el apartado de partners, asi como en todas las comunicaciones que la firma realice.

“EL Producto del Aho” es el Gnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos
mas innovadores del aflo en gran consumo. Fue creado en Francia en 1987 y actualmente se celebra en mas
de 35 paises en todo el mundo. Es un referente entre los consumidores, ya que mas det 62% de ta poblacion
Lo conoce, especialmente el publico mas joven, el 72% lo asocia a un sello de garantia de calidad y al 70,8%
le otorga confianza a la hora de adquirir el producto en el mercado.

En esta 187 edicion, podran participar los productos que hayan sido lanzados al mercado espafol entre el 1
de enero de 2016 y el 30 de septiembre de 2017. Pueden participar productos de alimentacién, higiene y
cosmética, drogueria, parafarmacia, bazar ocio, hogar, tecnologia, etc. EL plazo de inscripcion de candidaturas
estara abierto hasta el proximo 30 de junio.

El producto mejor valorado en cada una de las categorias se convertira en el ganador y disfrutara del
derecho de uso del concepto v logotipo “Elegido Producto del Ao 20187 en toda su comunicacidn durante

un ano.

Desde Marrén y Blanco agradecemos la confianza que “El Producto del Afo™ ha depositado en nosotros al
elegirnos como Unico partner del sector y le brindamos todo nuestro soporte para conseguir que esta edicion

sea una de las mas exitosas.



Abierto el plazo de inscripcién de candidaturas de la 184
edicion de “El Producto del Ano”

INNOVACION 2018

¢ Podran participar los lanzamientos realizados entre el 1
de enero de 2016 y el 30 de septiembre de 2017.

# Los productos candidatos se someteran a un test de
concepto a 10.000 personas mas un test de producto a
100 personas del target.

ATV I VI E® s El Gran Premio a la Innovacidn: |a elecdon por los consumidores
ey Vel (a0 Pdt:l  O= El Producto del Afic, inicia el plaze de inscripoidn de
candidaturas para su 182 =dicidn,

POR 10,008 CONSLU MIDDRES

En esta ocasicén pedran participar los productos gue hayan sido lanzados al mercado espaficl
entre el 1 de Enero de 2016 y el préximo 30 de Septiembre de 2017,

Los productes candidates, una vez validados por el comite deontologico del certamen, s=
someteran al jurado mas estricto, 2l consumidor, Con una metodologia rigurosa v salida
basada en un test de concepto a 10,000 consumidores representativos de la poblacion
espafiola mas un test de producto a 100 personas del target, Bl Producto del Afio se
constituye como un autentico referente v garantia de calidad para los consumidores, No en
vano con esta metodologia el elector tiene todos los datos necesarios sobre 2l producto
como si estuviera frente a una decision de compra real,

Los atributos gue =& valoran en el test de concepto son grado de innovadion y de intencicn
de compra, mientras gue 2n el test de producto s= analizan aspectos intrinsscos a cada una
de las novedades coma sabor, perfums, textura, ficadia, practicidad, envass, relacicn
calidad-pracio...

El producto mejor valorado en cada una de las categorias s= convertira en | ganador y
disfrutara del derecho de uso del concepto v logotipo Elegido Preducto del Ao 2018 en toda
su comunicacion durante 1 afio. Una herramizsnta de suma utilidad, basada en la
recomendacion de 10,000 consumidores v que aporta confianza v garantia de calidad al
producto gue la ostenta,

Aszimismo los ganadoras se bensficiaran de las propuestas exclusivas de los partners del
certamen como Euromadi, Kunut, Samplia, in-Store 1onl, Valassis o Directia entre otros,

La innovacion, factor imprescindible para el crecimiento de las empresas

Al 56'4% de los espafioles les gusta probar productos nuevos v el 47'6% 52 muestra
dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si este le atrae. Por tanto apostar por
innowvacion relevants es un factor imprescindible y diferencial para el crecimiento de las
empresas, ¥ absolutaments necesario para hacerse un hueco 2n la distribucicn,

El mayor certamen mundial elegido por los consumidores

El Producto del Afio, que fue creado en Francia en 1387 v actualmente s celebra en mas de
35 paises en todo el mundo, tiene un doble objetivo. En primer lugar dar la voz al
consumidor sobre las nusvos productos que s=2 lanzan cada afio al mercado para convertirse
en una garantia de los mismos v en segundo lugar reconocer a las marcas que mas apuestan
por la calidad y la innovacion.

En este tiempo s2 ha convertido en un referentz entre los consumidores, va que mas del
£2% de la poblacidn lo conocs, especialments 2l publico mas joven, el 729 lo asocia a un
zello de garantia de calidad v al 70,8% le otorga confianza a la hora de adguirir el producto
en el mercado.

www.granpremicalainnovacion.com
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La 182 edicion de “El Producto del Ano” abre el

plazo de inscripcion de candidaturas

El Gran Premio a la Innovacion; la eleccion por los consumidores de
para su 18% edicion. En esta ocasion podran participar los productos
(\‘ \ \‘ que hayan sido lanzados al mercado espaniol entre el 1 de enero de
“‘\ / 2016 y el 30 de septiembre de 2017, Pueden participar productos
‘“\‘ de alimentacion, higiene y cosmetica, drogueria, parafarmacia,
‘, bazar ocio, hogar, tecnologia, etc. EL plazo de inscripcion de
candidaturas estara abierto hasta el proximo 30 de junio.

Los productos candidatos, una vez validados por el comité

GRAN PREMIO A LA

|NNOVACION 2 018 consumidor. Con una metodologia rigurosa y sélida basada en un

POR 10.000 CONSUMIDORES test de concepto a 10.000 consumidores representativos de la

deontologice del certamen, se someteran a la valoracion del

poblacion espafiola mas un test de producto a 100 personas del
target, "El Producto del Afo” se constituye como un referente y garantia de calidad para los consumidores.
Los atributos que se valoran en el test de concepto son grado de innovacion y de intencion de compra,
mientras que an el test de producto se analizan aspectos intrinsecos a cada una de las novedades como
sabor, perfume, textura, eficacia, practicidad, envase, relacion calidad-precio, etc.

El producto mejor valorado en cada una de las categorias se convertira en el ganador y disfrutara del
derecho de uso del concepro y logotipoe “Elegido Producto del Afio 20187 en toda su comunicacion durante
un ano.

Asimismo, los ganadores se beneficiaran de las propuestas exclusivas de los partners del certamen como
Euromadi, Kuvut, Samplia, in-Store 1onl, Valassis o Directia entre otros.

En las ediciones que ya se han celebrado en Espafa han resultado galardonadas, dentro de la categoria de
tecnologia y electrodomeésticos, empresas y marcas como Groupe Seb, Braun, Jarden Consumer Solutions,
De'Longhi, Philips, Vileda, Reckitt Benckiser, Global Electronic Solutions, Solac y Electrolux. En lo que
respecta a nivel internacional, algunas de las principales firmas galardonadas son Samsung, Huawei, LG, HF,
Bosch, Whirlpool, Hotpoint, Indesit y Karcher, entre otras.

“EL Producto del Afo” fue creado en Francia en 1987 y actualmente se celebra en mas de 35 paises en todo
el mundo. Es un referente entre los consumidores, ya que mas del 62% de la poblacion lo conoce,
especialmente el publico mas joven, el 72% lo asocia a un sello de garantia de calidad y al 70,8% le otorga
confianza a la hora de adquirir el producto en el mercado.
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Se abre el plazo de inscripcion para participar en
el Gran Premio de la Innovacion 2018

Pueden optar a estos galardones las novedades presentadas
en el mercado espanol entre el 1 de enero de 2016 y el 30 de

septiembre de 2017.

Arranca la 18® convocatorna de los premios
“El Producto del Afio”. uncs galardones que
anualmente destacan en los lineales a
aquellos articulos considerados mas
innovadores por los propios consumidores. En
esla nueva edicion, podran participar las
referencias introducidas en las tiendas
supermmercados y grandes superficies de
nuestro pais en el periodo comprendido entre el
1 de enero de 2016 v el 30 de septiembre de
2017, que cursen su inscripcion en el
certamen hasta el 30 de junio

Una vez validadas por el comité deontologico
del concurso, las novedades que se presenten
al premio seran valoradas por el jurado mas
estrcto de todos: el consumidor. Asi, los
articulos candidatos se someteran a un test
de concepto en el que participaran 10.000
personas representativas de |la poblacion
espaficla, asi como a un test de producto que
se realizara entre 100 individuos del target
al que se dinge dicho producto.

Los factores a juzgar en €l test del concepto

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2018

POR 10.000 CONSUMIDORES

El ==dlo “Elegido Producto del Afio 2018" es garantia de

confianza y calided ya gue esté basado en la

recomendacion de 10.000 consumidores

seran el grado de innovacion y la intencion de compra, mientras gue en el test de producto se
analizaran aspectos intrinsecos a cada una de las novedades como el sabor, el perfume, la
textura, la eficacia, la practicidad, el envase, la relacion calidad-precio. stc.

El producto mejor valorado en cada una de las categorias se convertira en el ganador y disfrutara del
derecho de uso del concepto y logotipo “Elegido Producto del Afio 2018” en toda su comunicacion
durante un afio. Ademas, se beneficiara de las propuestas exclusivas de los partners del certamen
como Euromadi, Kuvut, Samplia, in-Store 1on1, Valassis o Directia, entre otros.
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Abierto el plazo para presentarse al Producto del
Ano 2018.

Martes 04 de Abril de 2017 01:00 =
B

Los articulos ganadores podran ostentar el sello en toda
su comunicacion durante un ano.

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2018

POR 10.000 CONSUMIDORES

HASTA EL 30 DE JUNIO

Ya esta abierto, hasta el 30 de junio, el plazo de inseripcién de
candidaturas para la 18° edicion de «El Producto del
Ano», reconocimiento que otorgan los consumidores. Pueden
participar los productos lanzados al mercado espaiiol
entre el 1 de enero de 2016 y el préoximo 3o de
septiembre de 2017.

Los articulos candidatos seran valorados por el jurado
mas exigente: el consumidor. Se someteran a una prueba de
concepto a 10.000 consumidores representativos de la
poblacién espanola y a una prueba de producto a 100 personas
del «target». En la prueba de concepto se analizan valores
como el grado de innovacién o la intencién de compra, y en la
prueba de producto, aspectos como la eficacia, practicidad,
envase, textura, sabor o relaciéon calidad-precio. El producto
mejor valorado en cada categoria tendra derecho a usar el
logotipo «Elegido Producto del Aiio 2018» en toda su
comunicacién durante un ano.

«El Producto del Ano» fue creado en Francia en 1987y
hoy se concede en 35 paises del mundo. Su objetivo es dar voz
al consumidor sobre los articulos de gran consumo que se
lanzan cada ano y reconocer a las marcas que mas apuestan
por la calidad y la innovacién.
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INNOVACION 2018

El plazo de inscriprion termina el 30 de junio

Abierto el plazo para llegar a ser €l
Producto del Aho 2018

Podran participar los productos lanzados al mercado entre el 1 de enero de 2016 y &l
praximo 30 de septiembre de 2017,

El Producto del Afio acaba de iniciar el plazo de
inscripcion de candidaturas para su 18% edicion. En
esta ocasion podran paricipar los productos que hayan
sido lanzados al mercado espaniol entre el 1 de enero de
2016 y el proximo 30 de septiembre de 2017

Los productos candidatos, una vez validados por &l
comite deontologico del certamen, se someteran al

GREAN PREMIO A LA

INNOVACION 2018 jurado mas estricto: el consumidor.

SCRER e sl £l producto mejor valorado en cada una de las categorias
se convertira en el ganador y disfrutara del derecho de uso del concepto v logotipo
Elegido Producto del Afio 2018 en toda su comunicacion durante un afio. Una
herramienta de suma utilidad, basada en la recomendacicn de 10.000 consumidores
y gue aporta confianza y garantia de calidad al producto que la ostenta.

Asimismo los ganadores se beneficiaran de las propuestas exclusivas de los
partners del cetamen comeo Euromadi, Kuvut, Samplia. in-Store 1oni, Valassis o
Directia. entre otros.

El plazo de inscripcion de candidaturas estara abierto hasta el proximo 30 de
junio.

NOTICIA RELACIONADA:
Aoui tienes las 45 innovaciones gue son Producto del Afie 2017
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INNOVACION 2018

Los Premios Producto del Afio abren el plazo de presentacién
de candidaturas

MMOVACION, LANZAMIENTOS ] MO HAY COMENTARIO

Los Premios Producto del Afo, llegan a su 18% edicion.
Unos Premios a la Innovacion, elegidos los productos
galardonados por los consumidores, acaba de abrir el plazo
de presentacion de candidaturas. Podran participar los
lanzamientos realizados entre el 1 de enero de 2016 y el
30 de septiembre de 2017.

Los productos candidatos, una vez validados por el comite
deonioldgico del certamen, se someteran al jurado mas
estricto, el consumidor. Con una metodologia rigurosa vy
solida basada en un test de concepto a 10.000
consumidores representativos de la poblacion espafiola
mas un test de producto a 100 personas del target, El Producto del Afio se constituye como un auténtico
referente y garantia de calidad para los consumidaores,

Los atributos que se valoran en el test de concepto son grado de innovacion y de intencion de compra,
mientras que en el test de producto se analizan aspectos intrinsecos a cada una de las novedades como
sabor, perfume, textura, eficacia, practicidad, envase, relacion calidad-precio... El producto mejor valorado
en cada una de las categorias se convertira en el ganador y disfrutara del derecho de usc del concepto y
logotipo Elegido Producte del Afio 2018 en toda su comunicacidén durante 1 afio. Una herramienta de suma
utilidad, basada en la recomendacion de 10.000 consumidores y que aporta confianza y garantia de calidad
al producto que la ostenta.

Asimismo los ganadores se beneficiaran de las propuestas exclusivas de los partners del certamen como
Euromadi, Kuvut, Samplia, in-Store 1on1, Valassis o Directia entre otros. El plazo de inscripcion de
candidaturas estarad abierto hasta el proximo 30 de junio.

El Producto del Afio, que fue creado en Francia en 1987 y actualmente se celebra en mas de 35 paises en
todo el mundo, tiene un doble objetivo. En primer lugar dar la voz al consumidor sobre los nuevos
productos gue se lanzan cada afio al mercado para convertirse en una garantia de los mismos y en segundo
lugar reconocer a las marcas que mas apuestan por la calidad y la innovacion.

En este tiempo se ha convertido en un referente entre los consumidores, ya que mas del 62% de la
poblacion lo conoce, especialmente el publico mas joven, el 72% lo asocia a un sello de garantia de calidad y
al 70,8% le otorga confianza a la hora de adquirir el producto en el mercado.
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INNOVACION 2018

Maxxium Espaiia, galardonada con el
Premio Producto del Ano 2017 a la
Innovacion con Larios Rosé

18/071/2017 - Como cierre @ un ato muy especial en el gue Larios, la primera ginebra
mediterrdanea, estd cefebraondo su 150 Aniversario, Larios Rose acaba de ser nombrada Premio
Producto del Afio g la Innavacion 201 7.

Larios Rosé es |la ginebra Premium de fresas de Larios que comercializa Maxxium
Espafia. Una ginebra evocadora de un sabor suave y equilibrado, en el que se combina
delicadamente su sabor y aroma a fresas. Su frescura y suavidad han sido precisamente
una de las cualidades mas valoradas por los consumidores, asi como su espectacular
packaging, que le ha llevado a conseguir el primer puesto en su categoria.

La apuesta de Larios por |la renovacion y el disefio de vanguardia ha quedado patente a lo
largo de sus 150 anaos de historia, tanto en la evolucion del formato y disefio como en el
desarrollo de nuevas referencias Premium, como Larios Rosé. Una premisa que ahora es
reconocida por el Gran Premio a la Innovacién 2017,

Este galardon, que acaba de celebrar su 172 edicidn, tiene como objetivo que el
consumidor sea el auténtico protagonista a la hora de elegir ‘Los Productos del Afio’. Esta
edicion, Netquest y ClubCompractica han sido las encargadas de realizar el estudio
mediante el vato directo de mas de 10.000 consumidares, que ha dado como resultado
los productos mas innovadores del afio.

Durante la celebracién de la Gafia Producto del Afio, Juan Avila, Director Comercial OFF
Trade & CCNN de Maxxium Espafa, pudo relatar el por qué del premio a Madrid Diario :
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INNOVACION 2018

FON 10,908 CONSUMIDONES.

Producto del Afio 2017: Larios Rosé

Gracias a su trayectoria, el Gran Premio se h

Y]

convertido en un referente entre publicoy

res, conocido por mas del ¢ imente entre los mas

de garantia y calidad para el 65,

adquirir el producto en el merc

icacion y disefio son las claves que han convertido a Larios Rosé en a

bebida espiritiosa mas innovadora de 2017

Maxxium Espana es la.compafiia lider en el sector de Spirits con mas de 200 empleados
en Espana, comercializando las marcas mas icénicas a nivel nacional e internacional,
como Brugal, DYC, Cutty y Larios, y una amplia seleccién de productos Premium. Como
empleador, Maxxium destaca por un entorno de trabajo joven dinamico y flexible en el

que Negocio y ocio se viven en primera persona:
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GREEN-TOP® EL FERTILIZANTE Mf\S"» COMPLETO, ELEGIDO
PRODUCTO DEL ANO DE JARDINERIA
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ENTRADAS RECIENTES

Hoy nos hacemos eco del premio a producto del afio 2017 que han otorgado a
Vitaterra (Mirat), nos sentimos muy orgullosos al ver que una de nuestras
empresas colaboradoras como Mirat recibe este tipo de distinciones.

GREEN-TOP® es un nuevo fertilizante liquido formulado por la empresa Vitaterra para satisfacer a los
clientes mas exigentes, prueba de ello es que su innovacion ha sido premiada por mas de 10.000
personas en una encuesta realizada por Netquest el pasado mes de Octubre.

GREEN-TOP® es un compuesto nutricional super completo que contiene 15 elementos esenciales para
el desarrollo de las plantas. Su equilibrada y completa formulacidn, permite no solo nutrir a la planta de
manera rapida y eficiente sino que tambien previene enfermedades causadas por hongos gracias al
Azufre y Cobre presentes en su composicion. Contiene Aminoacidos y Vitaminas gue proporcionan un
rapido crecimiento de la planta asi como una abundante y colorida floracion.

GREEN-TOP se pondra a la venta en febrero de 2017 exclusivamente en centros de jardineria de Espania
con la campafia de lanzamiento “15 razones para probarlo”, mediante esta accion, Vitaterra ofrecera
muestras gratuitas del producto en los puntos de wventa y a ftravés de su web
www.elfertilizantemascompleto.es

La campana se complementara con diversos talleres y charlas demostrativas en varias provincias de la
peninsula que acercaran el producto al consumidor final.

GREENTOP® Contiene; NITROGEND, FOSFORO, POTASIO, AZUFRE, MAGNESIO, HIERRQ, CALCIO, BORO,
COBRE, ZINC, MANGANESO, MOLIBDENQ, COBALTO, TIAMINA (VITAMINA) ¥ CISTEINA (AMINOACIDO)



