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Euromadi debate sobre el empleo
en el Sector logistico

Representantes de varias empresas fabricantes y distribuidoras han acudido a este foro
en Madrid

MNEXCLOG | Lunes 16 de Octubre de 2017, 06:00h
o e g ¥ vicor i shue

El Innovation Journey Meeting 2017 que organiza
el Grupo Euromadi, la cita del sector empresarial
con la innovacion, la distribucion y las marcas que
ha analizado, ha tenido lugar en Madrid bajo el
lema ‘Cémo destacar la innovaciéon
disruptiva en el punto de venta’. “Debemos
establecer un didlogo franco v abierto para
separar la innovacion relevante de las
ampliaciones de gama, solo sumando esfuerzos
entre fabricantes v distribuidores, en los productos
consensuados, se acelerara la notoriedad v la disponibilidad de las referencias en los lineales”,
comenta el consejero delegado Jaime Rodriguez. Ademas, el presidente del Grupo Euromadi
destaco la necesidad de inerementar el “nivel de apuesta por la incorporacion de
productos que cubran nuevas necesidades” en las empresas de distribucion.

Imagen del congreso en Madrnid.

Muchos otros responsables de empresas
productoras y de distribucién expusieron sus
La accion llevada a cabo  puntos de vista moderados por la directora general de
2 El Produto del Afio, Blanca Gener. Asi, se concluyd que el
en 2016 genero un impulso en los puntos de venta en el afio 2016
crecimiento del 3,7% genero un gran crecimiento, gracias ala
participacion de 6.300 tiendas v que estuvo apovada por
una accion de visibilidad de casi 27 millones de folletos,

3.350 expositores v 200.000 stoppers.

Mediante la database del grupo Euromadi se midieron las salidas de caja de los
productos que participaban en la accidn v se midid su aportacion neta al incremento de
ventas de la subfamilia, familia v categoria. Asi, segiin expuso Font, 1a venta de los productos
participantes aportaban el 20% del crecimiento de la categoria v las categorias impactadas
habian crecido el 3,7%.

En este sentido, Euromadi considera cumplidos “con creces” los objetivos de esta
actuaci6én conjunta con sus asociados, que pasaban por “incrementar la tasa de éxito de
la innovacion facilitando el acceso del consumidor a la misma, fortalecer v popularizar los
valores de las marcas vy desarrollar con los fabricantes un modelo de construceion de

cse

categorias”. Ademas, el grupo avanzo que, dado el “éxito tanto cuantitativo, como
cualitativo de la accion, esta se realizara cada afno™.

Politica de surtidos

“La variedad v la diferencia de estilos de compra de las cuatro generaciones que tenemos hoy
entrando en nuestras tiendas, nos va a exigir prestar maxima atencion a nuestra
politica de surtidos v, sobre todo, nos va a exigir mayvor rapidez en la renovacién de surtidos
v la actualizacion de altas v bajas en nuestro maestro de articulos”, concluyé Jaime Rodriguez,
quien termind especificando que “esta necesidad es mas acentuada en el sector de
supermercados por su limitacion de espacios™.
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Euromadi impulsa la innovacién como lanzadera del
empleo

Martes 10-10-2017

El grupo Euromadi celebra el
Innovation Journey Meeting 2017
donde un nutride grupo de
responsables de empresas
fabricantes y distribuidoras se han
dado cita para compartir las claves
de la innovacion eficiente como
puerta hacia el crecimiento y el
empleo

“Debemos establecer un didlogo
franco y abierto para separar la
innovacion relevante de las
ampliaciones de gama; solo
sumando esfuerzos entre fabricantes v distribuidores, en los productos consensuados, se
acelerard la notoriedad vy Ia disponibilidad de las referencias en los lineales”, asegura
Jaime Rodriguez, consejero delegade de Grupo Euromadi.

Ademas, Rodriguez destaco la necesidad de incrementar el "nivel de apuesta por la
incorporacion de productos que cubran nuevas necesidades” en las empresas de
distribucion.

“La variedad vy la diferencia de estilos de compra de las cuatro generaciones gque tenemos
hoy entrando en nuestras tiendas, nos va a exigir prestar maxima atencion a nuestra
politica de surtidos v, sobre todo, nos va a exigir mayor rapidez en la renovacidn de
surtidos v la actualizacion de altas y bajas en nuestro maestro de articulos”, expuso
Rodriguez, quien termind especificando que “esta necesidad es mas acentuada en el
sector de supermercados por su limitacidn de espacios”.

César Valencoso, consumer insights consulting director en Kantar Worldpanel, ofrecio las
claves de la innovacion eficiente, mientras que Antonie Font, director general del Grupo
Eurcomadi, presentd los resultades de la promecidn 'Innovacion v Producto del Afie en el
punto de venta’.

La principal conclusion de esta accidn de innovacion realizada en 2016 en cuatro oleadas,
en la gue participaron 6.300 tiendas y que estuvo apovada por una accidn de visibilidad
de casi 27 millones de folletos, 3.350 expositores y 200.000 stoppers, es que el
tratamiento eficiente de la innovacion genera crecimiento.

En este sentido, Euromadi considera cumplidos “con creces” los objetivos de esta
actuacion conjunta con sus asociados, que pasaban por "incrementar la tasa de éxito
de la innovacion facilitando el acceso del consumidor a la misma, fortalecer y
popularizar los valores de las marcas y desarrollar con los fabricantes un modelo de
construccion de categorias”. Ademas, el grupo avanzo que, dado el "éxito tanto
cuantitativo, como cualitativo de la accion, esta se realizara cada afio”.

Una apuesta segura

El esfuerzo innovador se muestra, entonces, efectivo, “una apuesta segura para la
industria agroalimentaria”, tal v como lo definid el director general de FIAB, Mauricio
Garcia de Quevedo, durante su intervencion en el foro. "Como primer sector industrial
del pais, también queremos ser lideres en I+D+i, desarrollando proyectos que
respondan a las necesidades de la industria de alimentacion y bebidas y ejerciendo de
nexo entre los centros de investigacion, las empresas v los organismos reguladores”,
destaco Garcia de Quevedo.

Por su parte, el presidente de Promarca (Asociacidn espafiola de empresas de fabricantes
de marcas lideres de gran consuma), Ignacio Larracoechea, subrayd que “la innovacion
genera un crecimiento adicional v significativo del PIB y del empleo” y anima, por
tanto, a "mimarla y saber que toda accidn gue la obstaculiza, también frena al PIB v al
empleo”,

Rubén Martin Peinado, senior brand manager de Nescafé, y Victor Morte, socio y director
de la oficina de Madrid en Salvetti Lliombart, cerraron las ponencias del foro para dar paso
a una mesa redonda moderada por Josep Maria Bonmati, director general de la asociacion
de fabricantes y distribuidores AECOC, v en la que se dieron las claves de como afrontar
los retos para referenciar la innovacidon disruptiva en el punto de venta. Entre los
participantes estuvieron Luis Lopez, director general de Musgrave Espafia, Luis Osuna;
presidente v consejero delegado de Covirdn; Francisco Gonzalez, director general de
Supermercats Pujol (SUPSA); Javier Solans, country manager de Iberia y finance director
para el sur de Europa de Procter&Gamble; Antonio Sanchez del Toro, director de Horeca
Organizado y Alimentacion Coca-Cola Iberian Partners; e Ignacio Gonzalez, consejero
delegado de Mueva Pescanova.
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En busca de productos que
cubran nuevas necesidades

De ello se ha hablado en el Il Innovation Journey Meeting, organizado
por Euromadi junto a Producto del Afio, Fiab y Promarca.

\

P il

Josep Maria Bonmati y Jaime Rodriguez en el Il Innovation Journey Meeting

REDACCION 10/10/2017 - 14:22h

“Dehemos establecer un dialogo franco y abierto para separar la
innovacién relevante de las ampliaciones de gama; solo sumando
esfuerzos entre fabricantes y distribuidores, en los productos
consensuados, se acelerard la notoriedad y la disponibilidad de las
referencias en los lineales. Es necesario apostar por productos que
cubran nuevas necesidades”.

Asi lo ha asequrado Jaime Rodriguez, presidente del Grupo Euromadi,

durante la celebracién del Il Innovation Journey Meeting, organizado
por esta compafia junto a Producto del Afio, Fiab y Promarca.

Rodriguez sefialé también que la variedad y la diferencia de estilos de
compra de las cuatro generaciones que entran actualmente a los
establecimientos “va a exigir prestar maxima atencion a la politica de
surtidos y, sobre todo, va a exigir mayor rapidez en la renovacién de
surtidos y la actualizacién de altas y bajas en el maestro de articulos”,
asequré precisando que esta necesidad “es mas acentuada en el sector
de supermercados por su limitacién de espacios”.

Il Foro de Innovacién 2017 - Innovation Journey Meeting Q
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ESTRATEGIAS Y HERRAMIENTAS

Durante el evento, conducido por la directora general de El Producto
del Afo, Blanca Gener, se pusieron sobre la mesa las estrategias,
herramientas y enfoques innovadores que otorgan valor anadido y
generan crecimiento, concretamente en el punto de venta.

César Valencoso, consumer insights consulting director en Kantar

, ofrecié las claves de la innovacién eficiente, mientras que
nt, director general del Grupo Euromadi, presento los
resultados de la promocion ‘Innovacién y Producto del Afio en el punto

de venta'

"El tratamiento eficiente de la innovacién
genera crecimiento"

La principal conclusién de esta accion de innovacion realizada en 2016
en cuatro oleadas, en la que participaron 6.300 tiendas y que estuvo
apoyada por una accion de visibilidad de casi 27 millones de folletos,
3.350 expositores y 200.000 stoppers, es que el “tratamiento eficiente
de lainnovacién genera crecimiento”

Mediante la database del grupo Euromadi se midieron las salidas de
caja de los productos que participaban y se midié su aportacion neta al
incremento de ventas de la subfamilia, familia y categoria. Asi, segun
expuso Font, la venta de los productos participantes aportaban el 20%
del crecimiento de la categoria y las categorias impactadas habian
crecido el 3,7%.

Euromadi considera cumplidos “con creces” los objetivos de esta
actuacion conjunta con sus asociados y avanzo que, dado el “éxito”
tanto cuantitativo, como cualitativo de |a accién, se realizard cada afio.

INNOVACION, UNA “APUESTA SEGURA”

Mauricio Garcia de Quevedo, director general de Fiab, afirmé por su
parte, que el esfuerzo innovador es “una apuesta sequra parz la
industria agroalimentaria” y anadio que la intencion del sector es
“desarrollar proyectos que respondan a las necesidades de la industria
de alimentacion y bebidas y ejerciendo de nexo entre los centros de
investigacion, las empresas y los organismos reguladores”.

Por su parte, el presidente de Promarca, Ignacio Larracoechea, subrayé
que la innovacién “genera un crecimiento adicional y significativo del
PIB y del empleo” y animé a “mimarla”

La jornada se cerrd con una mesa redonda moderada por Josep Maria
Bonmati, director general de Aecoc, y en la que se dieron las claves de
como afrontar los retos para referenciar la innovacion disruptiva en el
punto de venta. Participaron Luis LGpez, director general de Musgrave
Espana; Luis Osuna, presidente y consejero delegado de Coviran;
Francisco Gonzélez, director general de Supermercats Pujol (Supsa);
Javier Solans, country manager de Iberia y finance director para el sur
de Europa de Procter&Gamble; Antonio Sanchez del Toro, director de
Horeca Organizado y Alimentacién de Coca-Cola |berian Partners; e
Ignacio Gonzdlez, consejero delegado de Nueva Pescanova.




10 octubre 2017 ARAL 50

REVISTA DEL GRAN CONSUMO

INNOVACION 2018

POR 10,900 CONSUMIDONES

Distribucion con base alimentaria 10/10/2017 Revista ARAL

Grupo Euromadi organiza el Innovation Journey Meeting 2017

La innovacion eficiente, una puerta hacia
el crecimiento y el empleo

ompartir las

El auditorio Rafael del Pino de Madrid ha acogido este pasado lunes, 9 de octubre, el
Innovation Journey Meeting 2017, Ia cita del sector empresarial con la innovacion, la
distribucion y las marcas que ha analizado, en este segunda edicién, “Como destacar la
innovacion disruptiva en el punto de venta™.

Organizada por Grupo Euromadi, central multisectorial de compras y servicios para la
distribucion comercial en el mercado espafiol. en colaboracion con Producto del Afio, Fiaby
Promarca, la jomada arranco con la bienvenida del presidente y consejero delegado de Grupo
Euromadi, Jaime Rodriguez, que destaco la necesidad de “trabajar en una innovacion
eficiente”.

“Debemos establecer un dialogo franco y abierto para separar la
innovacion relevante de las ampliaciones de gama; solo El presidente de
sumando esfuerzos entre fabricantes y distribuidores, en Euromadi destaco la
los productos consensuados, se acelerara la notoriedad y
la disponibilidad de las referencias en los lineales”, afiadio.
Ademas, el presidente del Grupo Euromadi destaco la
necesidad de incrementar el “nivel de apuesta por la
incorporacion de productos que cubran nuevas necesidades” en
las empresas de distribucion. relevante de las
ampliaciones de

gama”

necesidad de
“gstablecer un didlogo
franco y abierto para
separar la innovacion

Y afiadio que “la variedad y la diferencia de estilos de
compra de las cuatro generaciones gue tenemos hoy
entrando en nuestras tiendas, nos va a exigir prestar maxima atencién a nuestra politica de
surtidos y, sobre tedo, nos va a exigir mayor rapidez en Ia renovacion de surtidos y la
actualizacion de altas y bajas en nuestro maestro de articulos”, expuso Rodriguez, quien termind
especificando que “esta necesidad es mas acentuada en el sector de supermercados por
su limitacion de espacios”.
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Durante el evento, conducido por la directora general de El Producto del Afio, Blanca Gener, se
pusieron encima de |a mesa las estrategias. herramientas y enfoques innovadores que otorgan
valor afiadido y generan crecimiento, concretamente en el punto de venta, con una serie de
ponencias de algunos de los responsables de innovacion de las empresas mas punteras del
sector

César Valencoso, consumer insights consulting director en Kantar Worldpanel, ofrecid las claves
de la innovacidn eficiente, mientras que Antonio Font, director general del Grupo Euromadi,
presentd los resultados de la promocidn “Innovacién y Producto del Afio en el punto de
venta”.

La principal conclusion de esta accion de innovacion realizada en 2016 en cuatro oleadas, en la
que participaron 6.300 tiendas y que estuvo apoyada por una accion de visibilidad de casi 27
millones de folletos, 3.350 expositores y 200.000 stoppers, s que el tratamiento eficiente de la
innovacion genera crecimiento.

Mediante la database del Grupo Euromadi se midieron las salidas de caja de los productos que
participaban en la accion y se midié su aportacion neta al incremento de ventas de la subfamilia,
familia y categoria. Asi, segun expuso Font, Ia venta de los productos pariicipantes aportaban el
20% del crecimiento de la categoria y 1as categorias impactadas habian crecido el 3,7%.

En este sentido, Euromadi considera cumplidos “con creces” los chjetives de esta
actuacion conjunta con sus asociados, que pasaban por “incrementar Ia tasa de exito de Ia
innovacion facilitando el acceso del consumidor a la misma, fortalecer y popularizar los valores
de las marcas y desarrollar con los fabricantes un modelo de construccion de categorias”.
Ademas, el grupo avanzo que, dado el “éxito tanto cuantitativo, como cualitativo de la accion,
esia se realizara cada afio”.

Apuesta segura para la industria agroalimentaria

El esfuerzo innovador se muestra, entonces, efectivo, “una apuesta segura para la
industria agroalimentaria”, tal y como lo definid el director general de Fiab, Mauricio Garcia de
Quevedo, durante su intervencion en el foro. “Como primer sector industrial del pais, tambien
queremos ser lideres en 1+0+i, desarmollando proyectos que respondan a las necesidades de
la industria de alimentacién y bebidas y ejerciendo de nexo entre los centros de
investigacion, las empresas y los organismos reguladores”, destacd Garcia de Quevedo.

Por su parte, el presidente de Promarca (asociacion espaiiola de empresas de fabricantes de
marcas lideres de gran consumao), Ignacio Larracoechea, subrayé gue “la innovacién genera
un crecimiento adicional y significative del PIB y del empleo™ y animd, por tanto, a
“mimarla y saber que toda accion que la obstaculiza, también frena al PIB y al empleo”.

Rubén Martin Peinado, senior brand manager de Nescafé, y Victor Morte, socio y director de la
oficina de Madrid en Salvetti Liombart, cerraron las ponencias del foro para dar paso a una
conclusiva mesa redonda moderada por Josep Maria Bonmati, director general de la asociacion
de fabricantes y distribuidores Aecoc, y en la que se dieron las claves de como afrontar 10s retos
para referenciar la innovacion disruptiva en el punto de venta. Entre los participantes estuvieron
Luis Lépez, director general de Musgrave Espafia, Luis Osuna; presidente y consejero delegado
de Coviran; Francisco Gonzalez, director general de Supermercats Pujol (Supsa), Javier Solans,
country manager de Iberia y finance director para el sur de Europa de Procter&Gamble; Antonio
Sanchez del Toro, director de Horeca Qrganizado y Alimentacién Coca-Cola Iberian Pariners; e
Ignacio Gonzalez, consejero delegado de Nueva Pescanova.
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La innovacion como lanzadera del
crecimiento y el empleo, a debate en Madrid
de la mano de Euromadi

Maries 10 de octubre de 1017
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Un nutrido grupo de responsables de empresas fabricantes y distribuidoras
se han dado cita este lunes en Madrid para compartir las claves de la
innovacion eficiente como puerta hacia el crecimiento y el empleo. El
Innovation Journey Meeting ha llegado por segundo afo a la capital
organizado por Grupo Euromadi junto a Producto del Afio, FIAB y
Promarca.

Este lunes, 9 de octubre, el auditorio Rafael del Pino de Madrid ha acogido el
Innovation Journey Meeting 2017, la cita del sector empresarial con la
innovacion, la distribucion y las marcas que ha analizado, en este segunda
edicion, come destacar la innovacion disruptiva en el punto de venta.

Organizada por Grupo Euromadi, central multisectorial de compras y
servicios para la distribucion comercial lider en el mercado espafiol, en
colaboracion con Producto del Afio, FIAB y Promarca, la jornada arrancé con la
bienvenida del presidente y consejero delegado de Grupo Euromadi, Jaime
Rodriguez, que destaco la necesidad de “trabajar en una innavacion eficienta”.

“Debemos establecer un didlogo franco y abierto para separar la innovacion
relevante de las ampliaciones de gama; solo sumando esfuerzos entre fabricantes
y distribuidores, en los productos consensuados, se acelerara la notoriedad y la
disponibilidad de las referencias en los lineales”, afadic. Ademas, el presidente
de Euomadi apostd por un aumenta del “nivel de apuesta por la incorporacion de
productos que cubran nuevas necesidades” en las empresas de distribucion.

-
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"La variedad v la diferencia de estilos de compra de las cuatro generaciones que
tenemos hoy entrando en nuestras tiendas, nos va a exigir prestar maxima
atencion a nuestra politica de surtidos y sobre todo, nos va a exigir mayor
rapidez en la renovacion de surtidos y la actualizacion de altas y bajas en nuestro
maestro de articulos”, expuso Rodriguez, quien termind especificando que “esta
necesidad es mas acentuada en el sector de supermercados por su limitacion de
espacios”.

Durante el evento, conducido por la directora general de Producto del Afo,
Blanca Gener, se pusieron encima de la mesa las estrategias, herramientas vy
enfoques innovadores que otorgan valor afadido y generan crecimiento,
concretamente en el punto de venta, con una serie de ponencias de algunos de
los responsables de innovacion de las empresas mas punteras del sector.

César Valencoso, consumer insights consulting director en Kantar
Worldpanel, ofrecio las claves de la innovacion eficiente, mientras que Antonio
Font, director general de Grupo Euromadi, presentd los resultados de la
promocion ‘Innovacion y Producto del Ario en el punto de venta”.

Crecimiento de casi el 4%

La principal conclusion de esta accion de innovacion realizada en 2016 en cuatro
oleadas, en la que participaron 6.300 tiendas y que estuvo apoyada por una
accion de visibilidad de casi 27 millones de folletos, 3.350 expositores v 200.000
stoppers, es que el tratamiento eficiente de la innovacion genera crecimiento.

Mediante la database del grupo Euromadi, se midieron las salidas de caja de los
productos que participaban en la accion y se midio su aportacion neta al
incremento de ventas de la subfamilia, familia y categoria. Asi, segin expuso
Font, la venta de los productos participantes aportaban el 20 por ciento del
crecimiento de la categoria y las categorias impactadas habian crecido el 3,7 por

ciento.

En este sentido, Euromadi considera cumplidos “con creces” los objetivos de esta
actuacion conjunta con sus asociados, gque pasaban por “incrementar la tasa de
éxito de la innovacién facilitando el acceso del consumidor a la misma, fortalecer
v popularizar los valores de las marcas y desarrollar con los fabricantes un
modelo de construccion de categorias”. Ademas, el grupo avanzé que, dado el
“exito tanto cuantitativo, como cualitativo de la accion, esta se realizara cada
ano”.
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Apuesta segura

El esfuerzo innovador se muestra, entonces, efectivo, “una apuesta segura para
la industria agroalimentaria”, tal y como lo definio el director general de FIAB,
Mauricio Garcia de Quevedo, durante su intervencion en el foro. “Como
primer sector industrial del pais, también queremos ser lideres en I+D+i,
desarrollando proyectos que respondan a las necesidades de la industria de
alimentacion y bebidas y ejerciendo de nexo entre los centros de investigacion,
las empresas y los organismos reguladores”, destaco Garcia de Quevedo.

Por su parte, el presidente de Promarca -asociacion espanola de empresas de
fabricantes de marcas lideres de gran consumo-, Ignacio Larracoechea,
subrayo que “la innovacion genera un crecimiento adicional y significativo del PIB
y del empleo” y animo, por tanto, a “mimarla y saber que toda accion que la
obstaculiza, tambien frena al PIB y al emplec”.

Rubén Martin Peinado, senior brand manager de Nescafé, y Victor Morte,
socio y director de la oficina de Madrid en Salvetti Llombart, cerraron las
ponencias del foro para dar paso a una conclusiva mesa redonda moderada por
Josep Maria Bonmati, director general de la asociacion de fabricantes y
distribuidores AECOC, v en la que se dieron las claves de como afrontar los retos
para referenciar la innovacion disruptiva en el punto de venta. Entre los
participantes estuvieron Luis Lopez, director general de Musgrave Espania,
Luis Osuna; presidente y consejero delegado de Coviran; Francisco
Gonzalez, director general de Supermercats Pujol (SUPSA); Javier Solans,
country manager de Iberia y finance director para el sur de Europa de
Procter&Gamble; Antonio Sanchez del Toro, director de Horeca
Organizado y Alimentacion Coca-Cola Iberian Partners; ¢ Ignacio
Gonzalez, consejero delegado de Nueva Pescanova.
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2017 en el auditorio Rafael del Pino (Foto: Kike Rincon)

La innovacién como lanzadera del crecimiento y
el empleo, a debate en Madrid de la mano de
Euromadi

Por MDO

artes 10 de octubre de 2017, 10:11h

Un nutrido grupo de responsables de empresas fabricantes y distribuidoras se
han dado cita este lunes en Madrid para compartir las claves de la innovacion
eficiente como puerta hacia el crecimiento y el empleo. El Innovation Journey
Meeting ha llegado por segundo afio a la capital organizado por Grupo Euromadi
junto a Producto del Afio, FIAB y Promarca.

Este lunes, 9 de octubre, el auditorio Rafael del Pino de Madrid ha accgido el Innovation
Journey Meeting 2017, la cita del sector empresarial con la innovacion, la distribucion y las
marcas que ha analizado, en este segunda edicién, como destacar la innovacion disruptiva en
el punto de venta.
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Organizada por Grupo Euromadi, central multisectorial de compras y servicios para la
distribucion comercial lider en el mercado espafiol, en colaboracién con Producto del Afio,
FIAB y Promarca, la jornada arranco con la bienvenida del presidente y consejero delegado
de Grupo Euromadi, Jaime Rodriguez, que destacd la necesidad de “trabajar en una
innovacion eficiente”.

“Debemos establecer un didlogo franco y abierto para separar la innovacion relevante de las
ampliaciones de gama; solo sumando esfuerzos entre fabricantes y distribuidores, en los
productos consensuados, se acelerara la notoriedad y la disponibilidad de las referencias en
los lineales”, afiadio. Ademas, el presidente de Euomadi aposté por un aumento del “nivel de
apuesta por la incorporacion de productos que cubran nuevas necesidades” en las empresas
de distribucion.
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“La variedad y la diferencia de estilos de compra de las cuatro generaciones que tenemos hoy
entrando en nuestras tiendas, nos va a exigir prestar maxima atencion a nuestra politica de
surtidos y sobre todo, nos va a exigir mayor rapidez en la renovacion de surtidos v la
actualizacion de altas y bajas en nuestro maestro de articulos”, expuso Rodriguez, guien
terminé especificando que “esta necesidad es mas acentuada en el sector de supermercados
por su limitacidn de espacios”.

Durante el evento, conducido por la directora general de Producto del Afio, Blanca Gener, se
pusieron encima de la mesa las estrategias, herramientas y enfoques innovadores que
otorgan valor afiadido y generan crecimiento, concretamente en el punto de venta, con una
serie de ponencias de algunos de los responsables de innovacion de las empresas mas
punteras del sector.

César Valencoso, consumer insights consulting director en Kantar Worldpanel, ofrecio las
claves de la innovacién eficiente, mientras que Antonio Font, director general de Grupo
Euromadi, presento los resultados de la promocion ‘Innovacion y Producto del Afio en el
punto de venta’.

Crecimiento de casi el 4%

La principal conclusidn de esta accién de innovacion realizada en 2016 en cuatro oleadas, en
la que participaron 6.300 tiendas y que estuvo apoyada por una accion de visibilidad de casi
27 millones de folletos, 3.350 expositores y 200.000 stoppers, es que el tratamiento eficiente
de la innovacion genera crecimiento.

Mediante la database del grupo Euromadi, se midieron las salidas de caja de los productos
que participaban en la accion y se midio su aportacion neta al incremento de ventas de la
subfamilia, familia y categoria. Asi, segin expuso Font, la venta de los productos
participantes aportaban el 20 por ciento del crecimiento de la categoria y las categorias
impactadas habian crecido el 3,7 por ciento.
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En este sentido, Euromadi considera cumplidos “con creces” los objetivos de esta actuacion
conjunta con sus asociados, gque pasaban por “incrementar la tasa de éxito de la innovacion
facilitando el acceso del consumidor a la misma, fortalecer y popularizar los valores de las
marcas vy desarrollar con los fabricantes un modelo de construccion de categorias”. Ademas,
el grupo avanzo que, dado el “éxito tanto cuantitativo, como cualitativo de la accion, esta se
realizara cada ano”.

ORAN PREMID

INNOVACION 2018

FON 10,908 CONSUMIDONES.

Apuesta segura

El esfuerzo innovador se muestra, entonces, efectivo, “una apuesta segura para la industria
agroalimentaria”, tal y como lo definié el director general de FIAB, Mauricio Garcia de
Quevedo, durante su intervencién en el foro. “Como primer sector industrial del pafs, también
queremos ser lideres en |1+D+i, desarrollando proyectos que respondan a las necesidades de
la industria de alimentacion y bebidas y gjerciendo de nexo entre los centros de investigacion,
las empresas vy los organismos reguladores”, destaco Garcia de Quevedo.

Por su parte, el presidente de Promarca -asociacion espanola de empresas de fabricantes de
marcas lideres de gran consumo-, Ignacio Larracoechea, subrayo que “la innovacion genera
un crecimiento adicional y significativo del PIB y del empleo” y animo, por tanto, a “mimarla y
saber que toda accion que la obstaculiza, también frena al PIB y al empleo”.

Rubén Martin Peinado, senior brand manager de Nescafé, y Victor Morte, socio y director
de la oficina de Madrid en Salvetti Liombart, cerraron las ponencias del foro para dar paso a
una conclusiva mesa redonda moderada por Josep Maria Bonmati, director general de la
asociacion de fabricantes y distribuidores AECOC, y en la que se dieron las claves de como
afrontar los retos para referenciar la innovacion disruptiva en el punto de venta. Entre los
participantes estuvieron Luis Lopez, director general de Musgrave Espana, Luis Osuna;
presidente v consejero delegado de Coviran; Francisco Gonzalez, director general de
Supermercats Pujol (SUPSA); Javier Solans, country manager de lberia vy finance director
para el sur de Europa de Procter&Gamble; Antonio Sanchez del Toro, director de Horeca
Organizado y Alimentacion Coca-Cola Iberian Partners; e Ignacio Gonzalez, consejero
delegado de Nueva Pescanova.
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Euromadi apuesta por la
innovacién

Fabricantes y distribuidores analizan su importancia en el
punio de venta

infoRETAIL - Euromadi, en colabaoracion con Producto del Afio, FIAB
y Promarca ha celebrado el Innovation Journey Meeting 2017, 1a
cita del sector empresarial con la innovacion, la distribucion y las
marcas que ha analizado, en este segunda edicion, 'Como destacar
la innovacion disruptiva en el punto de venta'. De este modo, los
asistentes ha compartido las claves de 13 innovacion eficiente
como puerta hacia el crecimiente y el empleo.

"Debemos establecer un didlogo franco y abierto para separar la
innovacion relevante de las ampliaciones de gama; solo sumando
esfuerzos entre fabricantes y distribuidores, en los productos
consensuados, se acelerara la notoriedad y la disponibilidad de las
referencias en los lineales”, destaca el presidente y conssjero
delegado de Grupo Euromadi, Jaime Rodriguez.

Ademas, el presidente del Grupe Euromadi destaca |z necesidad
de incrementar &l “nivel de apuesta por la incorporacion de
productos gque cubran nuevas necesidades en |as empresas de
distribucion”.

"Lawvariedad y |a diferencia de estilos de compra de las cuatro
generaciones gue tenemos hoy entrando en nuestras tiendas, nos
va 3 exigir prestar maxima atencion a nuestra politica de surtidos vy,
scbre todo, nos va 2 exigir mayor rapidez en la renovacion de
surtidos y la actualizacion de altas y bajas en nuestro maestro de
articulos”, expone Jlaime Rodriguez, al tiempo gue afirma que “esta
necesidad es mas acentuada en el sector de supermercadaos por su
limitacion de espacios™.

Por otro lado, el Cansumer Insights Consulting Director en Kantar
Worldpanel, César Velencoso, ha presentado los resultados de la
promocion ‘Innovacion y Producto del Afio en el punto de venta'.

En esta accign han participado 6.300 tiendas y ha estado apoyada
por 27 millones de folletos, 3.350 expositores y 200.000 'stoppers’.

Las principal conclusion del estudio es que el tratamiente eficiente
de la innovacian genera crecimiento. En este sentido, Euromadi
considera cumplidos “con creces” los objetives de esta actuacion
conjunta con sus asociados, por lo que la repetiran cada afio.

Por su parte, el director general de FIAB, Mauricio Garcia de
Quevedo, destaca que “como primer sector industrial del pais,
tambien queremos ser lideres en [+D+i, desarrollando proyectos
que respondan a las necesidades de la industria de alimentacion y
bebidas y ejerciendo de nexo entre los centros de investigacion, las
empresas y los organismos reguladoras”.
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Un centenar de candidatos
optan a Producto del Ano 2018

Son lanzamientos realizados en Espaiia entre el 1 de enero de 2016 y
el 30 de septiembre de 2017 pertenecientes a mas de 60 empresas.

/A

Comité Deontologica del Gran Premia o la Innovacion Products del Afio 2018

REDACCION 28/09/2017 - 14:39h

Mas de un centenar de candidaturas SABER MAS
optaréan a ser elegidas Producto del Afo

2018. El Comité Deontolégico del certamen  ppierto el plazo para

ha validado ya las candidaturas para 45 llegar a ser el Producto
categorias de producto. del Afio 2018

Los elegidos de esta edicién son

lanzamientos realizados en el mercado espanol entre el 1 de enero de
2016 y el 30 de septiembre de 2017 pertenecientes a mas de 60
empresas. Este ano, se observa un importante crecimiento en el
nUmero de candidaturas a este certamen que premia la innovacién con
el voto directo de los consumidores, informa la organizacion.

Todos los productos validados por el comité participarén en la mayor
encuesta sobre innovacién en gran consumo que se realiza en Espana.
El estudio se llevara a cabo mediante dos tipos de test que garantizan
la imparcialidad y rigor de los resultados y escenifican el proceso de
compra habitual.

Por un lado, la empresa Netquest realizaré un test de concepto online
amas de 10.000 personas representativas de la poblacién espanola
mayores de 18 anos valorando el grado de innovacién y de intencion de
compra. Por otro, In-Storelonl, a través de su Club de consumidores
Compractica, llevara a cabo un test de producto a 100 personas del

target que valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor,
perfume, textura, envase, practicidad, relacion calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas
premiadas en cada una de las categorias, que seran los galardonados
como “Producto del Afio 2018", y podran utilizar el logotipo que les
acredita como tal durante todo el afo 2018 en cualquier accién de
comunicacion,
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- Un centenar de candidaturas optaran a ser elegidas
Producto del Ano 2018

El Comité Deontologico del Gran Premio a la Innovacion: El Producto del Afio 2018 ha validado las
candidaturas de mds de 100 productos inscritos en 45 categorias distintas. Este 6rgano, encargado de
velar por la transparencia, imparcialidad y estricto cumplimiento del reglamento del certamen, esta
formado, en calidad de presidente, por Borja Martin, profesor de Conducta del Consumidor, Consumer
Insights v Sistemas de Informacién en Marketing en Esade y socio v director general de Salvetti &
Llombart; v, como vocales, por David Riu, director del Departamento de Empresa y Tecnologia v del
Innova Institute en La Salle Campus Barcelona; Andrés Nunez, profesor asociado de ESIC Barcelona y
Consultor en Retail, y Ramén Montanera, profesor asociado de la Universitat de Barcelona
(Departamento de Empresa), profesor colaborador de la UOC (Estudis d’Economia i Empresa) y market
intelligence director en Elogia.

Los productos candidatos de esta edicién son lanzamientos realizados en el mercado espaiiol entreel 1
de enero de 2016 y el 30 de septiembre de 2017 pertenecientes a mas de 60 empresas diferentes.

En esta edicidn se observa un importante crecimiento en el niimero de candidaturas a este certamen
que premia la innovacién con el voto directo de los consumidores especialmente en los sectores de
parafarmacia y electro.

Todos los productos validados por el comité participaran en la mavor encuesta sobre innovacion en
gran consumo que se realiza en Espafia. El estudio se llevara a cabo mediante dos tipos de test que
garantizan la absoluta imparcialidad y rigor de los resultados y escenifican el proceso de compra
habitual.

Por una parte la empresa Netquest realizard un test de concepto on-line a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espaiiola mayores de 18 afios valorando el grado de innovacién y de
intencion de compra. Por otra parte, In-Storelonl, a través de su Club de consumidores Compractica,
llevara a cabo un test de producto a 100 personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los
productos como sabor, perfume, textura, envase, practicidad, relacion calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las
categorias, que seran los galardonados como “Producto del Afio 2018~, v podran utilizar el logotipo
que les acredita como tal durante todo el afio 2018 en cualquier accién de comunicacién.
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Mas de 100 productos optan a ser
elegidos “El Producto del Aho"

28/09/2017

El Comité Deontologico del Gran Premio a la Innovacion:

se reunid este pasado
miércoles en Barcelona para validar las candidaturas de
mas de 100 productos inscritos en 45 categorias

distintas.

El Comite, organo encargado de velar por la
transparencia, imparcialidad y estricto cumplimiento del
reglamento del certamen, esta formado por
profesionales de reconocido prestigio en el ambito

académico del marketing y la innovacicon, independientes

GRAN PREMIO A LA
INNOVACION 2018

POR 10.000 CONSUMIDORES

de las marcas.

Los productos candidatos de esta edicién son

lanzamientos realizados en el mercado espariol entre el 1
de enero de 2016 y el 30 de septiembre de 2017

pertenecientes a mas de 60 empresas diferentes.

En esta edicion se observa un importante crecimiento en el numero de candidaturas, especialmente en los

sectores de parafarmacia y electro.

El estudio se llevara a cabo mediante dos tipos de test que garantizan la absoluta imparcialidad y rigor de

los resultados, y escenifican el proceso de compra habitual.
Por un lado, la empresa Netquest realizara un test de concepto online a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espancla mayores de 18 afios valorando el grado de innovacion y de
intencién de compra. Por otro, In-Store1ont, a través de su Club de consumidores Compractica, llevara a
cabo un test de producto a 100 personas del target que valoraran criterios intrinsecos de las productos

como sabor, perfume, textura, envase, practicidad, relacién calidad-precio, etc.

En diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las categorias, que seran las
galardonadas como "Producto del Afio 2018, y podran utilizar el logotipe que les acredita como tal

durante todo el afio 2018 en cualquier accion de comunicacion.
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Mas de un centenar de candidaturas optan a ser Producto del Afo
2018

El Comité Deontolégico del Gran Premic a la Innovacion: El Producto del Afio 2018 se
reunid ayer 27 de septiembre en Barcelona para validar las candidaturas de mas de
100 productos inscritos en 45 categorias distintas.

El Comité, drgano encargado de wvelar por la transparencia, imparcialidad y estricto
cumplimiento del reglamento del certamen, estd formado por los siguientes
profesionales de reconocido prestigio en el ambite académico del marketing v la
innovacion, independientes de las marcas:

D. Borja Martin — Presidente. Profesor de Conducta del Consumidor, Consumer
Insights vy Sistemas de Informacion en Marketing en Esade. Socio y Director General
de Salvetti & Llombart.

D. David Riv — Vocal. Director del Departamento de Empresa y Tecnologia v del
Innova Institute en La Salle Campus Barcelona.

D. Andrés Nifez — Vocal. Profesor Asociado de ESIC Barcelona y Consultor en
Retail.

D. Ramaén Montanera — Vocal. Profesor asociado de la Universitat de Barcelona
(Departamento de Empresa). Profesor colaborador de la UOC (Estudis d'Economia i
Empresa). Market Intelligence Director en Elogia.

Los productos candidatos de esta ediciéon son lanzamientos realizados en el mercado
espafiol entre el 1 de enero de 2016 v el 20 de septiembre de 2017 pertenecientes a
mas de 60 empresas diferentes.

En esta edicion se observa un importante crecimiento en el nimero de candidaturas a
este certamen que premia la innovaciéon con el voto directo de los consumidores
espacialmente en los sectores de parafarmacia y electro.

El estudio se llevarda a cabo mediante dos tipos de test que garantizan la absoluta
imparcialidad v rigor de los resultados y escenifican el proceso de compra habitual. Por
una parte la empresa Metquest realizard un test de conceptoe on-line a mas de 10.000
personas representativas de la poblacidn espaficla mayores de 18 afios valorando el
grado de innovacion v de intencion de compra. Por otra parte, In-Storelonl, a través
de su Club de consumidores Compractica, llevard a cabo un test de producto a 100
personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor,
perfume, textura, envase, practicidad, relacidn calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se dardan a conccer las candidaturas premiadas en cada
una de las categorias, que seran los galardonados como "Producto del Afic 20187, v
podran utilizar el logotipe que les acredita como tal durante todo el afio 2018 en
cualguier accion de comunicacian.

El objetivo del certamen "Producto del Afio”, creado en Francia en 1987, es dar la voz
al consumidor sobre los nuevos productos que se lanzan cada afio al mercado. El Gran
Premic a la Innovacidn estd presente actualmente en 35 paises en todo el mundo bajo
€| mismo concepto y logotipo v este afio celebra su 18° aniversario en Espafia.

g, et



INNOVACION 2018

7 mayo 2017

ELPUNT AVUI*

PRESENCIA
07 -0 - 3077

(Que triomfa en la pell?

El sal6 Cosmobeauty és un termdmetre del sector | un catalitzador de tendéncies.

Es busea la nutricosmética, la recerca de sensacions i els productes naturals

de perfumerta ¢ cosmitica se
sthua en 129 euros Fany, 1 Se-
Ism1 | Noruegz son els paisos

Nabwa Bissipg | debeil v revarr mis de on & gasts més (250 euros) ¢
3 1.000 del sector de Bulgiria, d que memys (43
[ioaera en ba Iz bdlem, xerrades ! congres- wuros). Estat es troba en ona
505 scbre temitiques sspecs zoma intermadia (141 cams)
mue Izades. Lasdeveniment s les dones cusopess més
ﬂﬂbmmw coavertets en un cadtzador grans de 60 2nys gaen bres
b de tendénctes & ens ofereix mps mé&s en productes per 2
mma] dades substancioses sobre iz pel que Jos menoes de 25
stuackd actual ded sectoc Fls les dexpesssio, la
estuchs raalitrats 3 scala eu Baccsdeal 1 b mullora dd oo
ropes detecten un it de tis concentren [a majoria de
sartida de 2 lamga crist gra tractaments demandats, tot 1
cles a auge de les marques que J2 reducced de volom cor-
de huxe | ded mmaguiliatpe, que perd 1 Iz reafirmacio de tet-
vin uma época dsurads Els xts son ds tractaments estre-
cosmétics contnbuetxen al b
bemastar, a lestdl de vida saluwdable 12 Toa- Un 39% deles domes amb fifls entre 241

toestima de més ded 60% denquestats. B
82% dol total 1 o] 96% de les dimes coen
que sena “dur” viuzedn sense Fel que 220
vigoeds sector dd luxe, I'Fstat & & cinqué
pat curopen er d see consam scbretot

34 anys dedara tenir poc lemps per arre-
glar-se, davant dd 25% de 3os dones sense
fills. E] 53% dus haver-se fet algun tracta.
ment en ds aittms sis mesos. Es més de-
mandats son la depdiacy amb cera i 12 pe-

o pel sea facsor de gaudy el Bl = don Ui todinoa a i &l
emoctonal § apina- 0 1.-:: = = micopligmentackd per corregir cdies, fa-
cioaal. = vis | pedanyss. Tambe per stomlar mu-

B consum = gros en el cas de cincer de mama.

mit
anual de prodacies

L2 cosmetica masculina va a Talga gra-
cles als mil Jenistes meatre que pel que 22
medicng estética, [Fstat & quart dd moa
en peocediments de rgoveniment factad
no invasie. 1 ds odontdlegs estren = &
sector estétic grades a & impoctanda que
donem a un bon somrure per triomfac

At en éu [a belle sha convertit en

un conceple ghobal que drag apoecies

(PSS —
il
e




INNOVACION 2018

7 mayo 2017

com l'alimentaci, fespoet 112 aera del cos.
Segruetx a Takia d cocsum de productes de
nutricosmidtica, b cosnética matural, I
multtfunciosal (productes que fan diver-
ses fundons alhon), B cosmética instan-
tinga, ladrecada a Vesport, bt perscnalitza.
da, & productes espectiics ¢ bt cosmetica
sensortal. Descobrim algunes novetats ¢

de 'inlestor de nngammcupc:bm-
als seus component actius. Humalik, labo-

Avent

s anlic que &5 Ny, que disminuetx &
ooleteral} ENN Care Cups Sthoeta culden
Forganisene t 12 figura, § ds xidets Ferrum
aporien un plus de vitalital amb ferro 1 vi-
tamina B12

COMPONENTS NATURALS
La peneractd 7, nascodz 3 partis dd
2000, 1 b peneracio Miliemtal busca peo-
ductes organics 1 nxturals. 1a marca Beau-
ty Emotions, gue trehalia amb I2roma per
evocar recosds | sensacions, ha toet uma
gamma de peoducies, Nuts de Naturall
wm, presents }a 2 43 palsos, gue ha disse-
nyupamd:zmvmrqunmnpdl!

e cabdl [a gamma estd diborada amb
fruits secs. Bl pistatan apeda 2 combatee fa
quadat dd aur cabeliat, 12 nou de maca-

nal Ex pot for una &

damsa 1§ Farginta séa Sont de vitamines 1
dants per a % pai 1 el cabell, tolt de

en 10 dies, mmmhrdpslumcmdx

components com la gacderma (d balet

macadiomia & ric em potasst ] oonegs 3.

Dle festacio termal Caldes de Bl tambe
ens arriba un ol & T2 O extrabidratant
per a pells sensthles gracies a ligua com-
pletament ntural que sorpetxdeadeu
Fost dd Bow

PRESENCIA
07 - 08 - 7037

gammes
&maml)\m.&\éuucdmlr,pua
tot tipus de necesstats. També vam 2 [2kca
ds producies capiilars espectfics, com &
dEhtveamb arpia de L0Orsal Pars, b pri-
mera gaouma de cara de cabell potendada
per tres angtles anigues que purifica, he-
drata ¢ revitalita. Va ser un dds guanya-
dors deks premis 2 & insovactd gue voten
10,000 consumadors de I'Estat en Fenques-
12 Producto del At

COSMETICA SENSORIAL

Agquesta cosmética esti adrecada 2
consumidors que busquen i cop mes
experiénces emoconals 2 traves dels sen-
tits, Un bom exemple & Nnnovador trac-
tament dins de 1z fosofia mimdfiines de
zhiza de ha firma catalana Natura Brsé
Dins d'wna bombalia datre por al 99.9%,
unes ulleres 31} projecten inatges precio-
ses relactonades amb les parts del cosfy)

tis cosmetics
tomtribueixen al
benestar d'm
8% dels
exrapess, que
$'hi pasten w3
mitjana awal de
18 ewes




7 mayo 2017

GENT W ewp bt siinmenic

|2 cosmetica de
fuxe 1 tambe el
maguillatge
encaalen la
resuperacio del
seztor despres
e fa crsi

A Catalunya la
despesa e
pErmigueria és
tin 20% superiar
aladeEstat

Blque o5 tasca refaxar. Com st dun tac-
tamend per 2 2 som o5 tractes, la persona os
va relaxast 2l compds duna suss mosica ¢
usa veu que dosa Instruccions pes des-
conmectar deds pensaments recarrents so-
bre la feinz 0 cb ness que ens omplen o
cap, mentre la terpeuta treéhallz & rostre
amb ds productes de b asa daustbo
nodsit | resplendent. B centre Blascaddo-
na de Harceloma ha edat un dels primens 2
incocporar-lo: “Ha arest molta expectacd
estre les dientes, lotes nostres hem rebut
formacio especifica per realitzar-Jo”, expli-
ca Siivia Oltete, L2 direciona.

L3 frma Sebvert Thermal oferetx en ca-
bina tractaments com e de Jes microparty-
oules doe de 29 quirats qoe dumina la
pell ;pageds, 0 &l massatge amb cnyes de
bamba 3 Testdl 2inés “per aporiar equilbrs
Lbenestar 2 12 ment” L2 cass sulssa tambe
axds molt fempaguatat dels seus produc-
tes, oom Iz catxa de Bauna Soral que -
dou crema de dia, de nit 1§ dull, | que &
1deal per 2 dates com of Dia de 2 Mare

MAQUILLATGE

El maquilatge que pesfifa 1 iHuminz
¢ rostre estd de moda, t amb & pamavera
també la barra de Eavis | &l oolor dedes uo-
ges sintenstfica. 12 casa francea Marta
Galland té concentrats que hidraten 1 acts-
ven & Suminositat de les faccons amb
efecte maqualitpe gracies al Hevat t tambe
Blusk (colorets} | pantalints que acaben de
denar an o denergia al rostre. La firma
CND precenta aquesta primavera unz no-
va gamma de coloes de laca d'ungles Viny-
lux malterdbles durant wna setmasa, que
omplen dzlegriales mana

PERSONALITZACIO

Els tnctaments persomalibats son ca-
da cop mds bscals. La firme Valmont, 2mb
una gamma de cosméetics de ¥mm alta,
noferetx dantiedst per retaurar 4 abdl
amb un protoced B 2 mida despeds d'ana-
Itzzz-3o amb maquinisia especfica.

Trenta euros en
perruqueria

Sagens oty da Cosmobaauty, pal gus fa

o 2 pefrugeera augmeala ja reoerca da
MArques SCOREKAMENt Msporsatios, 4
1 2is amb Ing nts | actius 1
40 grofucies mutdes | de tRaamenls co-

pliors espactfios. Tomen & oxor | &is tc

taments antiemeilimont

Scgors loshudl, 0l 75% dols clutadans o
TEstat 3¢ 14 2 74 amys wan o R pormuquerta

reguanmeol Lo whizen of 85% do ks do
nes | ol 65% deofs somas, ST realtzen
qQuatro vishos ansals amb und dos-
pasa mitRaa de 30 € por visita |
128 € do dasposd mitjenn anual
L2 dona gast un tiquat mitja pec vi
sita de 33,50 € El de Momo ¢35 do 15,50,
A Calalum@ @ desposa on parmuquenta o5
un 20% sugarior a la miiana de TEstat

EL PUNT AVUlI*

PARL

MARIA GALLAND

A

Lo}
>N
0

SON HYDRATANT
PERFECTCUN ECLAY
GLERY POOTICTNG
MCIRT URTALR

m
Loz net wt €2




28 Abril 2017 liarroi j Diango

INNOVACION 2018

0 10,203 o

seasumasasane sz Ballonsesnen
Hidi'Tun § Uidiisu
Electrodomeésticos, elecirénica de consumo
y nuevas tecnologias

INNOVACION 2018

POR 10.000 CONSUMIDORES

El Gran Premio a ta Innovacion: la eleccion por los consumidores de “El Producto del Afg", incorpora a
nuevos partners en su 18 edicion. Marron y Blanco es la Unica revista especializada del sector electro y
tecnoldgico que colabora con este certamen. En virtud de esta colaboracion, el logo de nuestra revista
aparece en su web en el apartado de partners, asi como en todas las comunicaciones que la firma realice.

“EL Producto del Aho” es el Gnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos
mas innovadores del aflo en gran consumo. Fue creado en Francia en 1987 y actualmente se celebra en mas
de 35 paises en todo el mundo. Es un referente entre los consumidores, ya que mas det 62% de ta poblacion
Lo conoce, especialmente el publico mas joven, el 72% lo asocia a un sello de garantia de calidad y al 70,8%
le otorga confianza a la hora de adquirir el producto en el mercado.

En esta 187 edicion, podran participar los productos que hayan sido lanzados al mercado espafol entre el 1
de enero de 2016 y el 30 de septiembre de 2017. Pueden participar productos de alimentacién, higiene y
cosmética, drogueria, parafarmacia, bazar ocio, hogar, tecnologia, etc. EL plazo de inscripcion de candidaturas
estara abierto hasta el proximo 30 de junio.

El producto mejor valorado en cada una de las categorias se convertira en el ganador y disfrutara del
derecho de uso del concepto v logotipo “Elegido Producto del Ao 20187 en toda su comunicacidn durante

un ano.

Desde Marrén y Blanco agradecemos la confianza que “El Producto del Afo™ ha depositado en nosotros al
elegirnos como Unico partner del sector y le brindamos todo nuestro soporte para conseguir que esta edicion

sea una de las mas exitosas.



Abierto el plazo de inscripcién de candidaturas de la 184
edicion de “El Producto del Ano”

INNOVACION 2018

¢ Podran participar los lanzamientos realizados entre el 1
de enero de 2016 y el 30 de septiembre de 2017.

# Los productos candidatos se someteran a un test de
concepto a 10.000 personas mas un test de producto a
100 personas del target.

ATV I VI E® s El Gran Premio a la Innovacidn: |a elecdon por los consumidores
ey Vel (a0 Pdt:l  O= El Producto del Afic, inicia el plaze de inscripoidn de
candidaturas para su 182 =dicidn,

POR 10,008 CONSLU MIDDRES

En esta ocasicén pedran participar los productos gue hayan sido lanzados al mercado espaficl
entre el 1 de Enero de 2016 y el préximo 30 de Septiembre de 2017,

Los productes candidates, una vez validados por el comite deontologico del certamen, s=
someteran al jurado mas estricto, 2l consumidor, Con una metodologia rigurosa v salida
basada en un test de concepto a 10,000 consumidores representativos de la poblacion
espafiola mas un test de producto a 100 personas del target, Bl Producto del Afio se
constituye como un autentico referente v garantia de calidad para los consumidores, No en
vano con esta metodologia el elector tiene todos los datos necesarios sobre 2l producto
como si estuviera frente a una decision de compra real,

Los atributos gue =& valoran en el test de concepto son grado de innovadion y de intencicn
de compra, mientras gue 2n el test de producto s= analizan aspectos intrinsscos a cada una
de las novedades coma sabor, perfums, textura, ficadia, practicidad, envass, relacicn
calidad-pracio...

El producto mejor valorado en cada una de las categorias s= convertira en | ganador y
disfrutara del derecho de uso del concepto v logotipo Elegido Preducto del Ao 2018 en toda
su comunicacion durante 1 afio. Una herramizsnta de suma utilidad, basada en la
recomendacion de 10,000 consumidores v que aporta confianza v garantia de calidad al
producto gue la ostenta,

Aszimismo los ganadoras se bensficiaran de las propuestas exclusivas de los partners del
certamen como Euromadi, Kunut, Samplia, in-Store 1onl, Valassis o Directia entre otros,

La innovacion, factor imprescindible para el crecimiento de las empresas

Al 56'4% de los espafioles les gusta probar productos nuevos v el 47'6% 52 muestra
dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si este le atrae. Por tanto apostar por
innowvacion relevants es un factor imprescindible y diferencial para el crecimiento de las
empresas, ¥ absolutaments necesario para hacerse un hueco 2n la distribucicn,

El mayor certamen mundial elegido por los consumidores

El Producto del Afio, que fue creado en Francia en 1387 v actualmente s celebra en mas de
35 paises en todo el mundo, tiene un doble objetivo. En primer lugar dar la voz al
consumidor sobre las nusvos productos que s=2 lanzan cada afio al mercado para convertirse
en una garantia de los mismos v en segundo lugar reconocer a las marcas que mas apuestan
por la calidad y la innovacion.

En este tiempo s2 ha convertido en un referentz entre los consumidores, va que mas del
£2% de la poblacidn lo conocs, especialments 2l publico mas joven, el 729 lo asocia a un
zello de garantia de calidad v al 70,8% le otorga confianza a la hora de adguirir el producto
en el mercado.

www.granpremicalainnovacion.com
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La 182 edicion de “El Producto del Ano” abre el

plazo de inscripcion de candidaturas

El Gran Premio a la Innovacion; la eleccion por los consumidores de
para su 18% edicion. En esta ocasion podran participar los productos
(\‘ \ \‘ que hayan sido lanzados al mercado espaniol entre el 1 de enero de
“‘\ / 2016 y el 30 de septiembre de 2017, Pueden participar productos
‘“\‘ de alimentacion, higiene y cosmetica, drogueria, parafarmacia,
‘, bazar ocio, hogar, tecnologia, etc. EL plazo de inscripcion de
candidaturas estara abierto hasta el proximo 30 de junio.

Los productos candidatos, una vez validados por el comité

GRAN PREMIO A LA

|NNOVACION 2 018 consumidor. Con una metodologia rigurosa y sélida basada en un

POR 10.000 CONSUMIDORES test de concepto a 10.000 consumidores representativos de la

deontologice del certamen, se someteran a la valoracion del

poblacion espafiola mas un test de producto a 100 personas del
target, "El Producto del Afo” se constituye como un referente y garantia de calidad para los consumidores.
Los atributos que se valoran en el test de concepto son grado de innovacion y de intencion de compra,
mientras que an el test de producto se analizan aspectos intrinsecos a cada una de las novedades como
sabor, perfume, textura, eficacia, practicidad, envase, relacion calidad-precio, etc.

El producto mejor valorado en cada una de las categorias se convertira en el ganador y disfrutara del
derecho de uso del concepro y logotipoe “Elegido Producto del Afio 20187 en toda su comunicacion durante
un ano.

Asimismo, los ganadores se beneficiaran de las propuestas exclusivas de los partners del certamen como
Euromadi, Kuvut, Samplia, in-Store 1onl, Valassis o Directia entre otros.

En las ediciones que ya se han celebrado en Espafa han resultado galardonadas, dentro de la categoria de
tecnologia y electrodomeésticos, empresas y marcas como Groupe Seb, Braun, Jarden Consumer Solutions,
De'Longhi, Philips, Vileda, Reckitt Benckiser, Global Electronic Solutions, Solac y Electrolux. En lo que
respecta a nivel internacional, algunas de las principales firmas galardonadas son Samsung, Huawei, LG, HF,
Bosch, Whirlpool, Hotpoint, Indesit y Karcher, entre otras.

“EL Producto del Afo” fue creado en Francia en 1987 y actualmente se celebra en mas de 35 paises en todo
el mundo. Es un referente entre los consumidores, ya que mas del 62% de la poblacion lo conoce,
especialmente el publico mas joven, el 72% lo asocia a un sello de garantia de calidad y al 70,8% le otorga
confianza a la hora de adquirir el producto en el mercado.
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Se abre el plazo de inscripcion para participar en
el Gran Premio de la Innovacion 2018

Pueden optar a estos galardones las novedades presentadas
en el mercado espanol entre el 1 de enero de 2016 y el 30 de

septiembre de 2017.

Arranca la 18® convocatorna de los premios
“El Producto del Afio”. uncs galardones que
anualmente destacan en los lineales a
aquellos articulos considerados mas
innovadores por los propios consumidores. En
esla nueva edicion, podran participar las
referencias introducidas en las tiendas
supermmercados y grandes superficies de
nuestro pais en el periodo comprendido entre el
1 de enero de 2016 v el 30 de septiembre de
2017, que cursen su inscripcion en el
certamen hasta el 30 de junio

Una vez validadas por el comité deontologico
del concurso, las novedades que se presenten
al premio seran valoradas por el jurado mas
estrcto de todos: el consumidor. Asi, los
articulos candidatos se someteran a un test
de concepto en el que participaran 10.000
personas representativas de |la poblacion
espaficla, asi como a un test de producto que
se realizara entre 100 individuos del target
al que se dinge dicho producto.

Los factores a juzgar en €l test del concepto

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2018

POR 10.000 CONSUMIDORES

El ==dlo “Elegido Producto del Afio 2018" es garantia de

confianza y calided ya gue esté basado en la

recomendacion de 10.000 consumidores

seran el grado de innovacion y la intencion de compra, mientras gue en el test de producto se
analizaran aspectos intrinsecos a cada una de las novedades como el sabor, el perfume, la
textura, la eficacia, la practicidad, el envase, la relacion calidad-precio. stc.

El producto mejor valorado en cada una de las categorias se convertira en el ganador y disfrutara del
derecho de uso del concepto y logotipo “Elegido Producto del Afio 2018” en toda su comunicacion
durante un afio. Ademas, se beneficiara de las propuestas exclusivas de los partners del certamen
como Euromadi, Kuvut, Samplia, in-Store 1on1, Valassis o Directia, entre otros.
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Abierto el plazo para presentarse al Producto del
Ano 2018.

Martes 04 de Abril de 2017 01:00 =
B

Los articulos ganadores podran ostentar el sello en toda
su comunicacion durante un ano.

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2018

POR 10.000 CONSUMIDORES

HASTA EL 30 DE JUNIO

Ya esta abierto, hasta el 30 de junio, el plazo de inseripcién de
candidaturas para la 18° edicion de «El Producto del
Ano», reconocimiento que otorgan los consumidores. Pueden
participar los productos lanzados al mercado espaiiol
entre el 1 de enero de 2016 y el préoximo 3o de
septiembre de 2017.

Los articulos candidatos seran valorados por el jurado
mas exigente: el consumidor. Se someteran a una prueba de
concepto a 10.000 consumidores representativos de la
poblacién espanola y a una prueba de producto a 100 personas
del «target». En la prueba de concepto se analizan valores
como el grado de innovacién o la intencién de compra, y en la
prueba de producto, aspectos como la eficacia, practicidad,
envase, textura, sabor o relaciéon calidad-precio. El producto
mejor valorado en cada categoria tendra derecho a usar el
logotipo «Elegido Producto del Aiio 2018» en toda su
comunicacién durante un ano.

«El Producto del Ano» fue creado en Francia en 1987y
hoy se concede en 35 paises del mundo. Su objetivo es dar voz
al consumidor sobre los articulos de gran consumo que se
lanzan cada ano y reconocer a las marcas que mas apuestan
por la calidad y la innovacién.
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INNOVACION 2018

El plazo de inscriprion termina el 30 de junio

Abierto el plazo para llegar a ser €l
Producto del Aho 2018

Podran participar los productos lanzados al mercado entre el 1 de enero de 2016 y &l
praximo 30 de septiembre de 2017,

El Producto del Afio acaba de iniciar el plazo de
inscripcion de candidaturas para su 18% edicion. En
esta ocasion podran paricipar los productos que hayan
sido lanzados al mercado espaniol entre el 1 de enero de
2016 y el proximo 30 de septiembre de 2017

Los productos candidatos, una vez validados por &l
comite deontologico del certamen, se someteran al

GREAN PREMIO A LA

INNOVACION 2018 jurado mas estricto: el consumidor.

SCRER e sl £l producto mejor valorado en cada una de las categorias
se convertira en el ganador y disfrutara del derecho de uso del concepto v logotipo
Elegido Producto del Afio 2018 en toda su comunicacion durante un afio. Una
herramienta de suma utilidad, basada en la recomendacicn de 10.000 consumidores
y gue aporta confianza y garantia de calidad al producto que la ostenta.

Asimismo los ganadores se beneficiaran de las propuestas exclusivas de los
partners del cetamen comeo Euromadi, Kuvut, Samplia. in-Store 1oni, Valassis o
Directia. entre otros.

El plazo de inscripcion de candidaturas estara abierto hasta el proximo 30 de
junio.

NOTICIA RELACIONADA:
Aoui tienes las 45 innovaciones gue son Producto del Afie 2017
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Los Premios Producto del Afio abren el plazo de presentacién
de candidaturas

MMOVACION, LANZAMIENTOS ] MO HAY COMENTARIO

Los Premios Producto del Afo, llegan a su 18% edicion.
Unos Premios a la Innovacion, elegidos los productos
galardonados por los consumidores, acaba de abrir el plazo
de presentacion de candidaturas. Podran participar los
lanzamientos realizados entre el 1 de enero de 2016 y el
30 de septiembre de 2017.

Los productos candidatos, una vez validados por el comite
deonioldgico del certamen, se someteran al jurado mas
estricto, el consumidor. Con una metodologia rigurosa vy
solida basada en un test de concepto a 10.000
consumidores representativos de la poblacion espafiola
mas un test de producto a 100 personas del target, El Producto del Afio se constituye como un auténtico
referente y garantia de calidad para los consumidaores,

Los atributos que se valoran en el test de concepto son grado de innovacion y de intencion de compra,
mientras que en el test de producto se analizan aspectos intrinsecos a cada una de las novedades como
sabor, perfume, textura, eficacia, practicidad, envase, relacion calidad-precio... El producto mejor valorado
en cada una de las categorias se convertira en el ganador y disfrutara del derecho de usc del concepto y
logotipo Elegido Producte del Afio 2018 en toda su comunicacidén durante 1 afio. Una herramienta de suma
utilidad, basada en la recomendacion de 10.000 consumidores y que aporta confianza y garantia de calidad
al producto que la ostenta.

Asimismo los ganadores se beneficiaran de las propuestas exclusivas de los partners del certamen como
Euromadi, Kuvut, Samplia, in-Store 1on1, Valassis o Directia entre otros. El plazo de inscripcion de
candidaturas estarad abierto hasta el proximo 30 de junio.

El Producto del Afio, que fue creado en Francia en 1987 y actualmente se celebra en mas de 35 paises en
todo el mundo, tiene un doble objetivo. En primer lugar dar la voz al consumidor sobre los nuevos
productos gue se lanzan cada afio al mercado para convertirse en una garantia de los mismos y en segundo
lugar reconocer a las marcas que mas apuestan por la calidad y la innovacion.

En este tiempo se ha convertido en un referente entre los consumidores, ya que mas del 62% de la
poblacion lo conoce, especialmente el publico mas joven, el 72% lo asocia a un sello de garantia de calidad y
al 70,8% le otorga confianza a la hora de adquirir el producto en el mercado.
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Maxxium Espaiia, galardonada con el
Premio Producto del Ano 2017 a la
Innovacion con Larios Rosé

18/071/2017 - Como cierre @ un ato muy especial en el gue Larios, la primera ginebra
mediterrdanea, estd cefebraondo su 150 Aniversario, Larios Rose acaba de ser nombrada Premio
Producto del Afio g la Innavacion 201 7.

Larios Rosé es |la ginebra Premium de fresas de Larios que comercializa Maxxium
Espafia. Una ginebra evocadora de un sabor suave y equilibrado, en el que se combina
delicadamente su sabor y aroma a fresas. Su frescura y suavidad han sido precisamente
una de las cualidades mas valoradas por los consumidores, asi como su espectacular
packaging, que le ha llevado a conseguir el primer puesto en su categoria.

La apuesta de Larios por |la renovacion y el disefio de vanguardia ha quedado patente a lo
largo de sus 150 anaos de historia, tanto en la evolucion del formato y disefio como en el
desarrollo de nuevas referencias Premium, como Larios Rosé. Una premisa que ahora es
reconocida por el Gran Premio a la Innovacién 2017,

Este galardon, que acaba de celebrar su 172 edicidn, tiene como objetivo que el
consumidor sea el auténtico protagonista a la hora de elegir ‘Los Productos del Afio’. Esta
edicion, Netquest y ClubCompractica han sido las encargadas de realizar el estudio
mediante el vato directo de mas de 10.000 consumidares, que ha dado como resultado
los productos mas innovadores del afio.

Durante la celebracién de la Gafia Producto del Afio, Juan Avila, Director Comercial OFF
Trade & CCNN de Maxxium Espafa, pudo relatar el por qué del premio a Madrid Diario :
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FON 10,908 CONSUMIDONES.

Producto del Afio 2017: Larios Rosé

Gracias a su trayectoria, el Gran Premio se h

Y]

convertido en un referente entre publicoy

res, conocido por mas del ¢ imente entre los mas

de garantia y calidad para el 65,

adquirir el producto en el merc

icacion y disefio son las claves que han convertido a Larios Rosé en a

bebida espiritiosa mas innovadora de 2017

Maxxium Espana es la.compafiia lider en el sector de Spirits con mas de 200 empleados
en Espana, comercializando las marcas mas icénicas a nivel nacional e internacional,
como Brugal, DYC, Cutty y Larios, y una amplia seleccién de productos Premium. Como
empleador, Maxxium destaca por un entorno de trabajo joven dinamico y flexible en el

que Negocio y ocio se viven en primera persona:
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GREEN-TOP® EL FERTILIZANTE Mf\S"» COMPLETO, ELEGIDO
PRODUCTO DEL ANO DE JARDINERIA

24 ENERO, 2017 BY LUIS ALBERTO PASTOR — DEJA UN COMENTARIO
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PON 10.000 CONSUMIDORES

g

ENTRADAS RECIENTES

Hoy nos hacemos eco del premio a producto del afio 2017 que han otorgado a
Vitaterra (Mirat), nos sentimos muy orgullosos al ver que una de nuestras
empresas colaboradoras como Mirat recibe este tipo de distinciones.

GREEN-TOP® es un nuevo fertilizante liquido formulado por la empresa Vitaterra para satisfacer a los
clientes mas exigentes, prueba de ello es que su innovacion ha sido premiada por mas de 10.000
personas en una encuesta realizada por Netquest el pasado mes de Octubre.

GREEN-TOP® es un compuesto nutricional super completo que contiene 15 elementos esenciales para
el desarrollo de las plantas. Su equilibrada y completa formulacidn, permite no solo nutrir a la planta de
manera rapida y eficiente sino que tambien previene enfermedades causadas por hongos gracias al
Azufre y Cobre presentes en su composicion. Contiene Aminoacidos y Vitaminas gue proporcionan un
rapido crecimiento de la planta asi como una abundante y colorida floracion.

GREEN-TOP se pondra a la venta en febrero de 2017 exclusivamente en centros de jardineria de Espania
con la campafia de lanzamiento “15 razones para probarlo”, mediante esta accion, Vitaterra ofrecera
muestras gratuitas del producto en los puntos de wventa y a ftravés de su web
www.elfertilizantemascompleto.es

La campana se complementara con diversos talleres y charlas demostrativas en varias provincias de la
peninsula que acercaran el producto al consumidor final.

GREENTOP® Contiene; NITROGEND, FOSFORO, POTASIO, AZUFRE, MAGNESIO, HIERRQ, CALCIO, BORO,
COBRE, ZINC, MANGANESO, MOLIBDENQ, COBALTO, TIAMINA (VITAMINA) ¥ CISTEINA (AMINOACIDO)



