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Los consumidores eligen a 'Filvit Hogar' como
'Producto del Ao’
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Imagen del producto Filvit Hogar, premiado. (CF)

Filvit Hogar el nuevo spray de Uriach que mata piojos y liendres del hogar esta entre las 45
innovaciones elegidas Producto de! Afio 2017 por los consumidores La seleccion se ha llevado a cabo
en el marco del el Gran Premio a la innovacién, dentro de la categoria cuidado personal.

El Producto del Afio es el certamen gue premia los productos mas innovadores después de entrevistar a
10.000 consumidores espaficles a los que se les pregunta sobre cual es el producto mas innovador
por categoria y el grado de intencion de compra para cada producto. La encuesta, realizada por TNS, se
complementa con un test de productos en el que se preguntan cuestiones relativas a su eficacia. Se
trata de una competicion abierta a la innovacion donde puede participar cualquier producto de gran
consumo de ambito nacional referenciado en hipermercados, supermercados y/o grandes
superficies. Este afio se ha celebrado la 172 edicion.

Esta nueva solucidn de Filvit erradica cualquier presencia de piojos v liendres en cualguier zona del
hogar (sofas, cojines, alfombras, peluches, sillita del coche, etc.) con su metodo de uso a traves de
pulverizaciones. Ademas. Filvit Hogar no mancha y tiene un agradable aroma.

El nuevo Filvit Hogar forma parte de una extensa gama de antipiojos y liendres que destaca por su
variabilidad y adaptabilidad haciendo visible el compromiso de la marca y de Uriach por seguir
manteniendo sus estandares de innovacién y calidad, después de mas de 20 afios ayudando a padres e
hijos a erradicar los piojos.
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Asistimos a la gala del Producto del afno 2017 +
sorteo de Testabox

Uno de los Gltimos saraos a los que acudi antes de que acabara el 2016 fue precisamente la Gala
del Producto del Afo. Tuve la suerte de ir también a la Gala del Producto del afio en el 2015y lo
pasé tan bien que quise probar suerte en el concurso que organizaba TestaBox para ganar unas
entradas y jbingo!

En esta ocasion me acompariaba mi marido Alcalo Trainer, y no lo hacia como consorte, sino como
influencer porque él también maneja el tema de las RRSS asi que tan contentos acudimos el
pasado 19 de diciembre al Hotel Catalonia Plaza de Barcelona.
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Fue una gala muy distendida, bastante mas breve que la edicion pasaday donde fuimos participes
delaen
productos, algunos de marcas sobradamente conocidas y otras totalmente desconocidas.

emios (podéis verlos todos pinchando el enlace) a diferentes

El Producto del Afio es el tinico certamen donde los consumidores eligen, mediante su voto
directo, los productos de consumo mas inncvadores del afo. Se trata del reconocimiento del
consumidor al esfuerzo que realizan las marcas, y sus equipos de marketing, especialmente en

materia de innovacion.

A mi personalmente me gusta mucho primero porque es un premio elegido por el consumidor,
segundo porque son productos novedosos que a estas alturas cuesta mucho destacar

creando algo “nuevo” y tercero, porque a todos los asistentes nos dan una bolsa con algunas
muestras de los productos galardonados. También es una buena oportunidad para conocer caras
nuevas: responsables de marketing, e I+D de algunas de las empresas de renombre en este pais o
incluso otros influencers.
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Si a vosotros también os gustaria probar algunos de estos productos, 0s propongo algo que quizas
0s parezca interesante. Se trata de inscribirte en las cajas de TestaBox y recibirlos comodamente en

tu casa cada mes.

¢{Como funciona? Es muy sencillo. Son las Smilebox de antes, pero con nueve nombre.,

Una vez te suscribes (15,99€/mes, gastos de envio incluidos), recibes hasta 20 productos super
novedosos (4 los puedes elegir ta y el resto son sorpresa) pero no pienses gue son muestras no,
son productos reales de venta al publico y tamafios originales. Cuando no lo son lo indican
claramente en la zona de seleccion. Nada mas hacer la seleccidn, se cobra tu TestaBox y la recibes
unos 20 dias después en tu domicilio. ¥ lo mejor es gue no hay ningun tipo de permanencia y
puedes darte de baja cuando desees. Asi que si te apetece probar 1, 2, 3 meses o lo que
consideres, puedes hacerlo sin problemas. Aunque también te ofrecen planes trimestrales,
semestrales e incluso anuales que salen algo mejor de precio.

Aqui encontraras productos de alimentacion, de cosmeética, de limpieza, etc.

SORTEO DE 1 TESTABOX CON PRODUCTOS DEL ANO 2017

Pero ya puestos, el equipo de TestaBox me ha dado la posibilidad de sortear una caja entre todos

los que:

1. Dejéis un comentario en esta entrada diciéndome cudl seria vuestro producto ganador, aguel
que os ha resultado Util, novedose u os ha facilitado la vida.

2. Nos sigdis en RRSS (Facebook, Twitter o Instagram) tanto a Testabox como a Palabra de Madre
(se comprobard).

El sortec acabara el proximo 21 de enero a las 23:5%h y el ganador tendra hasta finales de

febrero para elegir su TestaBox. Si elige en enero, podra escoger los productos de la TestaBox All
Star, con los productos mejor valorados y mas seleccionados del 2016. O podra esperar a descubrir
en la TestaBox de febrero qué productos galardonados con el premio Elegido Producto del Afio se
pueden recibir. Una vez confirmada la seleccion, el ganador recibira su TestaBox con sus productos
en un plaze de unos 20 dias en su domicilic totalmente gratis.

Importante si resultas ganador:
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Mirat Fertilizantes gana el premio ‘Producto del

empresa salmantina recibe el premio a la innavacion por su fertilizante liquido

para las M“ inas v ){)/ es d (:‘\'(7 r Green- /JI

La Crénica de Salamanca

Mario Mar:in, director Ejecutivo de Viiaterra Junto & Bianca Gener {organizacién) y Federico de Juan, (humarista y amenizador

de la gala)

Mario Martin, director Ejecutivo de Vitaterra, grupo Mirat Fertilizantes, ha recogido en
Barcelona el premio “Producto del Afio 2017". Al certamen, que ya cuenta con 44
categorias y que estd presente en 35 paises han concurrido empresas de diferentes
sectores.

Los productos premiados con el ‘Producto del Aflo 2017 han pasado por una doble seleccion: la
primera por el comité deontologico del certamen que es quién los valida; y la sequnda por un
jurado mas estricto, los consumidores, con una metodologia rigurosa y solida basada en un test
de concepto a mas de 10.000 consumidores representativos de la poblacién espaiiola, mas un
test de producto a 100 personas del target. Con esta metodologia el elector tiene todos los
datos necesarios del producto como si estuviera frente a una decision de compra real.

Los premios al Producto del afno se han convertido en un referente para los consumidores, dado
que mas del 62% de la poblacidn los conoce, en particular el publico mas joven que lo asocia a
un sello de garantia de calidad, otorgandole confianza a la hora de adquirir los productos
premiados en el mercado. Por ello este galardén como nos indica el director ejecutivo de
Vitaterra “supone, para Mirat Fertilizantes, una nueva marca de calidad, dado que los premiados
podremos utilizar el sello con el logotipo, Producto del Afio 2017, durante todo el afio en todas
las acciones de comunicacién o publicidad que hagamos”

Productos del Afo, organizadores del certamen, ha cerrado en los Ultimos meses diferentes
acuerdos de colaboracion con la finalidad de acercar cada vez mas la innovacion a los
consumidores, destacando los relativos a los puntos de ventas firmados con In-Storelonl y
central de compras de Euromadi, de ahi que como nos argumenta Mario Martin ‘el premio
supone un gran revulsivo para el area de innovacion de Mirat Fertilizantes en general y, en
particular, para Vitaterra, ya que gracias al mismo podremos hacer llegar a un mayor nimero de
hogares espaioles nuestro fertilizante liquido para plantas y flores Green-Top".
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Magdalenas de algas y embutidos sin
carne: 10 productos innovadores en el
super

El 53.3% de los consumidores pagaria mas por un producto nuevo si este le
atrae

CINCO DIAS  11-01-2017 14557

00Q00© ®

La innovacién es un valor al alza también en el consumo. El 53.3% de los
consumidores esparioles esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste
le atrae v el 66,2% reconoce que le gustaria probar nuevos productos, segiin una
encuesta online entre 10.000 personas representativas de la poblacion espafnola
entre 18 y 55 realizada por Netquest. Bien es cierto que el 48,8% indica que ahora
compra mas productos segin el precio y se fija menos en la innovacion, ya que
muchos de ellos (el 42%) considera que los productos nuevos difieren poco de los
va existentes.

Ademas, 31,5% de los consumidores espafoles estaria dispuesto a pagar mas por
un producto de marca de fabricante que por uno de marca blanca.

Este mismo panel da los resultados para el premio El Producto del Ano. Los
consumidores responden a dos cuestiones: en qué medida consideran innovador un
producto v qué grado de intenciéon de compra tienen para cada producto
participante.

En la decimoséptima edicién han participado innovaciones lanzadas al mercado
entre el 1 de enero de 2015 v el 30 de septiembre de 2016, tanto de alimentacion,
como de cosmética, drogueria, parafarmacia y bazar.

Estos han sido algunos de los productos mas votados:
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~ Vitaminas que se adaptan al ciclo de la mujer

Supradyn activo mujer es un complemento vitaminico de Baver que se
adapta al ciclo menstrual de la mujer, compuesto por 2 tipos de
comprimidos: 21 para los dias zin periodo v 7 para los dias con periodo.

Magdalenas de algas

El grupo Dulcesol lia presentado su gama Innova, una coleccion de
productos que contienen la microalga chlorella, caracterizada por su
poder regenerador.

Spray para las canas

L'Oreal ha lanzado un spray para retocar raices y canas en tres ssgnndos.
Asi, cuando aparece la raiz se puede ocultar hasta el proximo tinte con
una pulverizacién,

Pafiales con dibujos en 3D

Moltex ha lanzado un pafial para bebé con dibujosen 3D de Pocoyd.

Cerveza isotonica

San Miguel 0,0 Tsotdnica es es cerveza y es isotonica. Se presenta como
una bebida para después de hacer deporte.

Te de frutas

Cuida-té natural. Bebida refrescante a base de infusion de hoja de té v
con frutas.

Embutidos sin came

Noel Veggie. Embutidos loncheados sin carne, elabarados utilizando
clara de huevo como base proteica. Se presenta para consumidores no
vegetariano que busca una alternativa no carnica con bajo colesterol.

Hamburguesa de pollo y zanahoria

Casa Matachin ha presentado una hamburguesa de pollo y con un 19%
de zanaharia.

Yougures de semillas

Los nuevos Activia de semillas y cereales que incluyem variedades de
Espelta, Semillas de Amapola v Almendras; Quinoa Roja, Quinca Blanca
v Semillas de Calabaza; v Albaricoque, Pipas de Girasol, Semillas de
Calabaza v Almendras. Se presentan como elaboradas con trozos enteros
de semillas v cereales.

Antipiojos para muebles y el hogar

Filvit Hogar, promete eliminar los piojos de la casa v evitar la
reinfestacion.
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AL 66°2 % DE LOS ESPANOLES LES GUSTA PROBAR PRODUCTOS NUEVOS

& Marisa Sardina @ 10 enero, 2017

El pasado mes de
diciembre tuvo
lugar en el Hotel
Catalonia Plaza de
Barcelona la 172
Entrega de
Galardones del
Gran Premioc a la

Innovacion, en la

que se dieron a

conocer |as 45 innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio
2017 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacién espanola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por Blanca Gener,
directora general del certamen, y Federico de Juan, congregé a mas de
350 invitados entre los que se encontraban los maximos
representantes de las empresas premiadas, destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing y la
comunicacion, convirtiéndose en la gran fiesta de la innovacion.

La innovacién es un valor en alza entre los consumidores. Al 66.2% de
la poblacidn le gusta probar productos nuevos, un dato que alcanza el
70.5% en el caso de las mujeres, y el 53.3% est3 dispuesto a pagar mas
por un producto nuevo si éste le atrae.

El 31.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un
producto de marca fabricante que por otro de marca blanca, ¥ sélo el
37.8% reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son
mas baratos.

La recomendacién (45.1%) es el tercer motivo para comprar un nuevo
producto detras de haberlo visto anunciado (49.8%) v de que satisfaga una nueva necesidad (47.4%).

Estos son algunos de los datos que arroja ¢l estudio realizado por Netquest para El Producto del Afio.
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El Producto del Afic es el Onico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos

mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en Francia en el afio 1987 y actualmente se

celebra en mas de 30 paises en tado el mundo. Esta es la 17% edicidn en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre entre el panel

de consumidores de Metquest a una seleccidn de productos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de

enero de 2015y el 30 de septiembre de 2015 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética,

Drogueria y Parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.032 individuos representativos de |a poblacion espaficla entre

18y 55 afios gue han valorado la innowvacion v grado de intencidn de compra de cada uno de los

candidatos. Ademds se ha realizade una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar

cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia...

Los 45 productos premiados se identificardn durante todo el afio 2017 con el logotipo Elegido Producto

del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 35 empresas distintas, 13 de las cuales

participaban por primera vez en el certamen. Los productos galardonados en esta edicidn son:

Categoria
Multivitaminicos
Cervezas sin Alcohol
Cervezas con Limadn
Refrescos de té

Complementos
Alimenticios a base de

Vitamina C
Embutidos
Postres

Yogures Saludables

Yogures Griegos

Hamburguesas

Leches
Huevas
Lacteos Ecoldgicos

Postres Lacteos

Infantiles

Ensaladas Preparadas

Mombre Producto
Supradyn Activo Mujer
San Miguel 0,0 Isoténica
Mahou Limadn

Cuida-té Matural Fresh Tea

Leotron VIT.C

MNoel Veggie
Gama Dhul Gourmand

Activia Semillas

Oikos Caramelo y Oikas

Manzana-canela

Burger de Pollo y Zanahoria
Casa Matachin

Leche Pascual 0%
Huevos Demillo

Las 2 Vacas

I0GOLINO Suave y Cremoso

Enrollados de Pollo

Empresa

Bayer Hispania 5.L.
Mahou San Miguel
Mahou san Miguel

Expréssate, 5.L.

Angelini Farmacéutica

Moel Alimentaria
Andros

Danone

Danone

Awes Mobles y Derivados

Calidad Pascual 5.4.1.
Awvicola Tratante, S.L.

Danone

Nestlé Espaiia S.A. Mutricion Infantil

Grupo Primaflor
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Snacks

Bebidas Espiritucsas
Salzas

Bolleria

Platos Preparados

Colaracion

Cremas Corporales

Higiene Corporal

Aclarantes Capilares

Cuidado Capilar

Incontinencia

Cuidado Facial

Higiene Bucal

Cuidado Intimo

PAE Cuidado Capilar

Higiene del Bebe

Afeitado

Limpieza de

Electrodomeésticos
Colchones

Antipiojos

Jardineria

Detergentes

Gama SNACKIUM®E VELARTE
Larios Rose

Allioli Intenso Chowi

Linea Dulcesol Innova
Yatekomo World Tour

Magic Retouch

Maturalium Crema Corporal
Muts

Lovium Gel de Bafio

Perfumado
Colorcrem BElonde Box

Elvive Tratamiento
Purificante Pre- Champu

Arcilla Extraordinaria
Indasec® Discreat

Revitalift Laser %3 Doble
Cuidado Rejuvenecedar
Wisible

Oral-B Pro-Expert Dientes

Fuertes
Welagyn Hidratante Vaginal

Rowenta Premium Care
Brush & Straigt

Moltex Premium

Maquinilla BIC Flex 3
Comfort

CARELI Limpiador de

Cafeteras
Bultex Manotech
Filvit Hogar

Gresn-Top, el fertilizante

mas completo

FLOPP Ropa BEBE

Productos Velarte, S.L.
Maxxium Esparia SL
Chowi 5L

Grupo Dulcesol
Gallina Blanca

L'Créal Paris

Beauty Emotions

Beauty Emotions

Eugene Perma

L'Oréal Paris

Laboratorios Indas 5.4.U

L'Oréal Paris

Procter & Gamble Espafia 5.A.

Gynea by Kern Pharma

Groupe SEB

Ontex

BIC

CARELI 2007, 5.L.

Pikolin

Uriach

Vitaterra (Grupo Mirat Fertilizantes)

CARELI 2007, 5.L.
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FLOPP Lavavajillas gel
ECOLABEL

Lavavajillas CARELI 2007, 5.L.

Sofas Sofd Matura Plus Grupo Lo Monaca

OXIROMN Esmalte
Pinturas Titanlux

antioxidante al agua
Papel Higiénico Colhogar Just-1 SCA Hygiene Products

Plancha Vertical Rowenta

PAE Hogar Groupe SEB
Acces’ Steam

Robot Moulinex I-

PAE Cocina ) Groupe SEB
Companion

Limpieza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain

La innovacion en Espaiia

El estudic encargado por la erganizacion del certamen ademads analiza algunos aspectos relevantes sobre
la percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 65.2% de los encuestados
reconcce que le gusta probar nuevos productos, un dato que alcanza el 70.3% en el case de las mujeres, y
el 53.3% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 48.8%

indica que ahora compra mas productos segln el precio y se fija menos en si son innovadaores.

Esto puede deberse a que el 42.2% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentaes
y el 47.1% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos de marca
fabricante. El 31.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca
fabricante que por otro de marca blanca. ¥ solo el 37.8% reconoce que prefiere productos de marca

blanca porque son mas baratos.

La recomendacion (45.1%) es el tercer motivo para comprar un nueve producto detras de haberlo visto

anunciado (49.8%) y de que satisfaga una nueva necesidad (47.4%).

Mas informacidn en: www.granpremioalainnovacion.corm

Ficha Técnica del Estudio on-line

Universo: individuos de 18 a 55 afios residentes en Espania

Muestra: 10.032 individuos de 18 a 55 afios, representativos del universo descrito

Error maximo asociado: £ 1'7%, bajo un intervalo de confianza del 95°5% y en el supuesto de maxima
indeterminacion (p=g=50%)

Técnica: Encuestas an-fine llevadas a cabo a través del Panel de Netguest

Trabajo de Campo: octubre de 2016
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La hamburguesa de pollo y zanahoria de Casa Matachin,
premio al Producto del Ano 2017

23M12/2016

Casa Matachin ha sido galardonada con el premio

2 #GAGeDA2017 MR
Producto del Afio 2017 por su hamburguesa de pollo y gran Pmr;ﬁ*uinmﬁmn_mm
Y

zanahoria, en la décimo séptima edicion del Gran
Premio a la Innovacion que tuvo lugar en Barcelona. En
el Producto del Afo los consumidores eligen los
productos mas innovadores del aflo en gran consumo,
lo que supone un reconocimiento a la iInnovacion y W
excelencia de la empresa aragonesa.

Casa Matachin elabora la hamburguesa de pollo y zanahoria con un alto contenido en
proteinas. Ademas, este producto contiene un 19% de zanahoria, lo que la convierte en un
alimento rico en Vitamina A. Asi, los mas pequenos de la casa incluyen en su dieta las
hortalizas, disfrutando del sabor de una hamburguesa de pollo. Ademas, es ideal para las
dietas de personas con un estilo de vida saludable.

Este premio al Producto del Afo 2017 supone un reconocimiento a la innovacion de la
empresa aragonesa. Los 45 galardonados de este afio han sido designados tras un estudio
realizado el pasado mes de octubre entre el panel de consumidores de Netquest a una
seleccion de productos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de enero de 2015 y el 30 de
septiembre de 2016 en los sectores de alimentacion. higiene-cosmeética, drogueria y
parafarmacia.

Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2017 con &l logotipo
Elegido Producto del Aho.



4 enero 2017

INNOVACION 2017

Oblogshogarmania.com

I Aguir

Los productos del aho 2017

Te presentamos los 45 productos del ano 2017 mas valorados por su innovacion y ganadores del Gran

Premio a la Innovacion.

¢Quieres conocer los productos del Afo 20177 Estos productos han sido elegidos en un exhaustivo estudio
entre mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espanola.

Los productos seleccionados por su innovacion se pueden encontrar de muy diversas categorias desde

multivitaminicos o cervezas sin alcohol hasta productos de jardineria o limpieza de

cremas y productos de higiene corporal.

nogar, pasando por

Categoria

Nombre Producto

Empresa

Multivitaminicos

Supradyn Activo Mujer

Bayer Hispania 5.L.

Cervezas sin Alcohol

San Miguel 0,0 Isotdnica

mMahou San Miguel

Cervezas con Limon

Mahou Liman

Mahou san Miguel

Refrescos de té

Cuida-té Natural Fresh Tea

Expréssate, S.L.

Complementos Alimenticios a
base de Vitamina C

Leotron VIT.C

Angelini Farmaceutica

Embutidos Noel Veggie Noel Alimentaria
Postres Gama Dhul Gourmand Andros
Yogures Saludables Activia Semillas y Cereales Danone
Yogures Griegos Oikos Caramelo y Oikos Manzana-canela | Danone

Hamburguesas Burger de Pallo y Zanahoria Casa Aves Nobles y Derivados
Matachin

Leches Leche Pascual 0% Calidad Pascual S.A.U.

Huevos Huevos Demillo Avicola Tratante, S.L.

Lacteos Ecoldgicos

Las 2 Vacas

Danone
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Postres Lacteos Infantiles

I0GOLINO Suave y Cremoso

MNestlé Espafia S.A. Nutricién Infantil

Ensaladas Preparadas

enrollados de Pollo

Grupo Primaflor

Platos Orientales

Gama de Rollitos

Ta-Tung Platos Precocinados, 5.L.

Snacks

Gama SNACKIUM® VELARTE

Productos Velarte, S.L.

Bebidas Espirituosas

Larios Rose

Maxxium Espafia 5L

Salsas

Allioli Intenso Chowi

Chowi 5L

Bolleria

Linea Dulcesol Innova

Grupo Dulcesaol

Platos Preparados

Yatekomao Waorld Tour

Gallina Blanca

Coloracion

iagic Retouch Retoca-Raices
Instantaneo

L'Oreal Paris

Cremas Corporales

Maturaliurn Crema Corporal Nuts

Beauty Emotions

Higiene Corporal

Lovium Gel de Bafio Perfumado

Beauty Emotions

Aclarantes Capllares

Colorerem Blonde Box

Eugene Perma

Cuidado Capilar

Mascarilla Pre-Champu Elvive Arcilla
Extraordinaria

L'Creal Paris

Incontinencia

Indasec® Discrest

Laboratorios Indas 5.A.U

Cuidado Facial

Revitalift Laser X3 Doble Cuidado
Rejuvenecedor Visible

L'Creal Paris

Higiene Bucal Oral-B Pro-Expert Dientes Fuertes Procter & Gamble Espafia 5.A.
Cuidado intimo Melagyn Hidratante Vaginal Gynea de Kern Pharma
PAE Cuidado Capilar Plancha de Pelo Rowenta Premium Care | Groupe SEB
Brush & Straigt
Higiene del Bebeé Moltex Premium Ontex
Afeitado Magquinilla BIC Flex 3 Comfort BiC
Limpieza de Electrodomésticos CARELI Limpiador de Cafeteras CARELI 2007, 5.L.
Colchones Bultex Nanotech Pikalin
Antipiojos Filvit Hogar Uriach
lardineria Green-Top, el fertilizante mds completo | Vitaterra (Grupo Mirat Fertilizantes)
Detergentes FLOPP Ropa BEBE CARELI 2007, 5.L.
Lavava]illas FLOPP Lavavajillas gel ECOLABEL CARELI 2007, 5.L.
Sofas Sofa Natura Plus Grupo Lo Monaco
Pinturas OXIRON Esmalte antioxidante al agua Titanlux

Papel Higiénico

Colhogar Just-1

SCA Hygiene Products

PAE Hogar Cepillo de Vapor Rowenta Acces' Steam Groupe SEB
PAE Cocina Robot de cocina Moulinex I-Companion Groupe SEB
Limpleza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain
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Premio a productos hechos con microalgas

* Los consumidores los eligen como Producto del afio 2017

® Estan elaborados por la empresa Dulcesol de |a Safor
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Fabrica de Dulcesol en Gandia / Goegle Maps

BEGONA DEL PRADO | Gandla 03/01/2017 -18:05 h. CET

La gama de productos Innova de Dulcesol ha sido galardonada como “Producto del
Afo 2017". Se trata del Unico certamen donde los consumidores eligen, mediante

su voto directo, los productos de consumo mas innovadores del afio.

Ximo del Rio, responsable de innovacion de Dulcesol, ha explicado en Radio
Gandia SER que estos productos Innova son el resultado de un proyecto +D en el
que se ha trabajado durante 4 afios, que ademas ha recibido financiacion del
Ministerio de Economia, y en el que Dulcesol ha introducide en los productos
microalgas chlorella, “una tendencia innovadora en alimentacion funcional”, segun

ha indicado del Rio.

El galardon es un reconocimiento para la empresa por parte de los consumidores,

que son los gue eligen los productos innovadores del afo.

A LA CARTA I|I||I XIMO DEL RiO, RESPONSABLE INNOVACION © [

o)) —— 00:00:00 @ 00:07:01
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Los consumidores eligen los productos mas innovadores del
ano

INNOVACION, MERCADOS ALIMENTACION Y PGC 2 NO HAY COMENTARIOS 29 DIC

Los consumidores espafioles han elegido los 45 productos mas innovadores del afio en una nueva
edicion del Gran Premio a la Innovacién. Estas 45 nuevas referencias, que llevaran durante 2017 el
distintivo Producto del Ano, pertenecen a 35 empresas distintas, 13 de las cuales participaban por primera
vez en el certamen, que cumple su 172 convocatoria en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre entre el panel de
consumidores de Netquest a una seleccién de productos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de enero
de 2015 y el 30 de septiembre de 2016 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y
Parafarmacia.

En total se encuestaron via on-line a 10.032 individuos representativos de la poblacion espariola entre 18
y 55 afios que valoraron la innovacion y grado de intencién de compra de cada uno de los candidatos.
Ademas se realizd una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy
diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia...

Ademas de identificar los productos mas innovadaores del afio, Netguest ha realizado un estudio sobre la
importancia que los consumidores espafioles conceden a la innovacion en sus decisiones de compra.

Como conclusion general, hay que celebrar que se trata de un valor en alza. Asi, al 66,2% de la poblacion le
gusta probar productos nuevos, un dato que alcanza el 70,5% en el caso de las mujeres, y el 53,3% esta
dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae.

Mo obstante, el 48.8% indica gque ahora compra mas productos por su el precio y se fija menos en si son
innovadores, Esto puede deberse a que el 42.2% considera que los productos nuevos difieren poco de los
ya existentes y el 47.1% cree que |la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos de
marca fabricante. El 31.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de
marca fabricante que por otro de marca blanca. ¥ sdlo el 37.8% reconoce que prefiere productos de marca
blanca porque son mas baratos.

La recomendacion (45.1%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de haberlo visto
anunciado (49.8%) y de que satisfaga una nueva necesidad (47.4%).
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Los Productos del Ano 2017, un ejemplo de
Innovacion

— CATEGORIAS: ERANDING

Al 66,2% de los espaiioles les gusta
probar productos nuevos. Es uno de los
principales datos que se extraen de los
resultados del mayor estudio
representativo sobre nuevos productos,
gque fue presentado en Barcelona el
pasado 19 de diciembre en la entrega de
galardones del Gran Premio a Ila
Innovacion. A su vez, durante el acto se
dieron a conocer los 45 productos mas
valorados por su innovacion.

~— ~ Durante la _173 Entrega d_e Gatardones del
Gran Premio a la Innovacién se conocieron
las 45 innovaciones que han sido Elegidas
Producto del Afio 2017 tras un exhaustive estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacién
espaficla.
La ceremonia de entrega de Premics, que tuvo lugar en el Hotel Catalonia Plaza de Barcelona y fue
presentada por Blanca Gener, directora general del cerfamen, y Federico de Juan, humorista y guionista,
congregd a mas de 350 invitados enfre los que se encontraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion,
convirtiéndose en la gran fiesta de la innovacién.

La innovacion es un valor en alza entre los consumidores. Al 66,2% de la poblacicn le gusta probar productos
nuevos, un dato que alcanza el 70,5% en el caso de las mujeres, y el 53,3% esta dispuesto a pagar mas por
un producto nuevo si éste le atrae.

El 31,5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por
ofro de marca blanca Y sdlo el 37 8% reconoce que prefiere productos de marca blanca porgue son mas
baratos.

La recomendacion (45,1%) es el tercer mofivo para comprar un nuevoe producto detras de haberlo visto
anunciado (49 8%) v de que satisfaga una nueva necesidad (47 4%).

Estos son algunos de los datos que arroja el estudio realizado por Netquest para El Producto del Afio.

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos
mas innovadores del afic en gran consumo. El cerfamen nacio en Francia en el afic 1987 y actualmente se
celebra en mas de 30 paises en todo el mundo.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre entre el panel de
consumidores de Netquest a una seleccién de productos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de enero de
2015 y el 30 de septiembre de 2016 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmetica, Drogueria y
Parafarmacia.
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En total se ha encuestado via on-line a 10 032 individucs representatives de la poblacion espafiola entre 18 y
55 afios que han valorado la innovacién y grado de intencién de compra de cada uno de los candidatos.
Ademas, se ha realizado una prueba de preducte a 100 personas por participante para valorar cualidades
muy diversas como la relacién calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia... Los 45 productos
premiados se identificaran durante todo el afic 2017 con el logotipo Elegide Producto del Afio en su
comunicacion.

En el marco de la colaboracion que El Producto del Afc mantiene con Euromadi, los productos mas
innovadores de 2017 contardn ademas con acciones especiales en mas de 6.000 puntos de venta, con
expositores, stoppers y folletos informatives para facilitar que los consumidores accedan a la innovacion
relevante.

Estos productos pertenecen a 35 empresas distintas, 12 de las cuales participaban por primera vez en el

certamen. Los productos galardonados en esta edicidn son:

Catogoria Hombre Producto Empresn

Multhilaminicos Suprachm Activo Mujes Bayer Hispania

Cervazas sin Alcohol San Miguel 0,0 Isolbnica Mahou San Miguel

Cervezas con Liman Mlahou Limén Mahoy San Migusl

Refratcos de & Cuida-te Matural Fresh Tea | ExDressate

Compharmintos

Alimenticios & base de | Legiron VIT.C Angelnl Farmacéutica

Vitasrina G

Embutidos Noel Veggle MNoel Almaniaria

Posires Gama [l Gowrmand. Andros

Yogures Saudanies Activia Semillas y Cersales | poo o

Yoqures Griegos Ohps Caramels v Okgs | Danone
Manzana-canela

Hamburguesas g"gm i Aves Nobles y Derivados

Leches Leche: Pascual 0% Calidad Pascual

Hugvos Huavos Damilio Avicols Tratante

Lacteos Ecologicos Las 2 Vacas Danong

m’::ﬁ LBE1895 | 10GOLING Suave y Cremoso m, APy T

Ensalacas Preparadas | . nasne da Polio Grupo Primafier

Platos Orantabes Gama da Rollitas To-Tung Platos Précocnados

e %&F!TE SHACKIUME | Froductos Velane

Bebidas Espirituosas Larios Fioad Maxxium Espafa

Salgas Aliod Intensa Chowl Chovl

Bollerla Linea Dikcaas Innova Grupe Dylcesol

Flatos Preparados Yalakamo World Tour Galfina Blanca
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El embutido sin carne de Noel ‘Veggie’, v
elegido Producto del Aho 2017

=TT T

El pasado 19 de diciembre se celebrod en Barcelona, en el hotel Catalonia Plaza, la 172 entrega de
galardones de ’El Gran Premio a la Innovacion’. En la ceremonia, frente a unos 350 invitados del mundo
empresarial, del marketing y la comunicacién, se dieron a conocer las 45 innovaciones que han sido
elegidas "Producto del Afio 2017’ tras un exhaustivo estudioc a mas de 10.000 personas representativas de
la poblacion espafiola. La gamma Veggie’ de Noel Alimentaria ha sido uno de los productos ganadores en
la categoria de alimentacion. Todos los productos premiados se identificarén a lo largo del 2017 con el
logotipo ‘Eiegido Producto del Afic’ en su comunicacion.

La gama Veggie es una seleccion de embutidos sin carne en los que se ha usado la clara de huevo como
base proteica. De esta manera, Noel es la primera empresa del sector en afiadir una opcidn no carnica a su
catalogo de productos. La gama la componen 6 referencias, todas ellas elaboradas con aceite de oliva
virgen: mortadela, mortadela con aceitunas, mortadela con aceitunas y pimiento, mini de mortadela con
olivas chopped y galantina con verduras.

Estos embutidos sin carne van dirigidos al pablico flexitariano que quiere diversificar la ingesta de
proteinas en su dieta habitual. Es un alimento que complementa los diferentes momentos de consumo de
embutido tradicional entre la poblacién no vegetariana.

Uno de los principales pilares de Moel Alimentaria es la innovacion. Gracias a su espiritu inquieto, al afan
por adaptarse siempre a la demanda del mercado y a la escucha permanente al consumidor se ha
consolidado como una de las principales empresas carnicas en Espania.
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Producto del afio 2017: Sofa Natura Plus

Publicado el 27/12/2016 por Lo Monaco Empresa

Antonio Toledo, Director del Area Comercial y Marketing recoge el Premio Producto del afio 2017 en la

categoria de Sofa, con el Sofa Natura Plus.

El pasado 19 de diciembre tuvo lugar en Barcelona la Gala Producto del Afio: Gran premio a
la Innovacién. Un afo mas, el prestigioso galardén es otorgado a los productos mas
novedosos del mercado nacional, que son elegidos gracias a la opinidn y veredicto de mas de

10.000 consumidores reales.

Grupo Lo Monaco, fue premiado en la categoria de Sofd, con el Sofa Natura Plus. En
palabras de Antonio Toledo, director del Area Comercial y Marketing: "La innovacion para
LoMonaco es una apuesta continua, no es una cosa puntual, la innovacion es un proceso
que viene madurandose de hace tiempo, con la participacion de todos los agentes de la

empresa. Estd siempre presente y es un mds a mas.”

Para Grupo Lo Monaco, ya es el 3o premio Producto del Afio que se recoge, lo cual es una
gran satisfaccion para la compariia en un sector maduro como es el del descanso, donde en la

mayoria de las ocasiones, innovacion es un objetivo dificil de alcanzar.

Otorgandole al sofa la importancia que merece por ser una de las piezas mas importantes
del hogar, encontramos gracias a la gama Natura Plus, multitud de opciones para adaptarlo
por completo a las necesidades del consumidor: un solo sofa y cien mil opciones, sin duda,

para encontrar el sofa ideal.

Sofa Natura Plus: 1 sofa y 100.000 opciones. Sin
duda, encontraras el tuyo
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Sofa Natura Plus: 1 sofa y 100.000 opciones. Sin
duda, encontraras el tuyo

4

.

Collage de modelos, tejidos y funcicnalidades de la gama de Sofas Natura Plus LoMonaco

Con la Gama Natura Plus, Grupo Lo Monaco selecciona las Ultimas tendencias y materiales
para la construccion del sofa: una estructura mas resistente, un bastidor que asequra la
mayor durabilidad, rellenos con garantia de firmeza media desarrollados bajo la experiencia
de Grupo Lo Monaco y los tejidos mas avanzados para dotar al sofa de un acabado sinénimo
de calidad y durabilidad.

Dado este paso y gracias a un innovador sistema de personalizacion de producto, es el
momento de que el cliente lo convierta en una pieza Unica y muy perscnal. Grupo Lo Monaco
pone a su disposicion la posibilidad de elegir medidas, modulacion de estructuras, colores,

tipos de tejidos y anadir la funcionalidad que mas se adapte a la bisqueda de la perfeccion:

=  Sistema Relax compatible con cualquier medida de sofa, incluso en chaiselongue,

donde solo pulsando un boton se consigue una postura ergonomicamente perfecta.

= Tecnologia Multimedia aplicada al sofa con salida Delby Surround para convertir el
salon de casa en una experiencia Unica de sonido.

= Sofa Cama compatible con cualquier medida de sof, incluso en chaiselongue, de
facil apertura donde con un sencillo movimiento y sin esfuerzo, un gran sofa pasa a
convertirse en una gran cama. Todo ello con la gran ventaja de poder elegir el material
del colchon.

= Arcon abatible para dotar al hogar de un extra de espacio en los modelos
chaiselongue.

= Respaldos fijos o reclinables donde consequir la postura y cuidado idoneos de la

zona cervical, independientemente de los gustos de cada usuario, es totalmante posible.

Sofa Natura Plus, una forma muy diferente de comprar un sofa, que ha sorprendido y por el

que han apostado los consumidores.
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Yatekomo World Tour, mejor plato preparado de 2016

G ffw]+

WORLD TOUR
%"& ops Wi %

VORLD T&WUR

HOSTELVENDING.com 27/12/2016.- Gallina Blanca sigue cosechando éxitos con sus fideos
orientales listos para tomar, una propuesta gue en nuestro pais ha llegado de manera reciente al
vending con estay otras marcas gracias a 10s buenos datos de compra que acumula en el gran
consumo.

En concreto en el casc de los Yatekomo, después de ganarlo practicamente todo el pasado afio en
temas de innovacion y superar todas |las expectativas de venta de {a propia compania, las nuevas
versiones del producto siguen cautivando al pablico y a la critica.

Repite como Producto del Afio aungue.con la versian World Tour que se hace con este galardon que
se otorgd el pasado 19 de diciembre en e| Hotel Catalonia Plaza de Barcelona en la categoria de
plata preparado.

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el gue los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacio en Francia en el afo 1987
y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es [a 177 edicion en Espaiia.

El pasado mes de noviembre, la empresa inauguro la nueva linea de produccion de Yatekomo Word
Tour en Ballobar. Alli produce diariamente 90,000 unidades de Yatekomo.

La nueva linea de fideos orientales de Gallina Blanca incorpord el pasado afo cuatro sabores
inspirados en paises como China, Italia, Estados Unidos o Marruecos, con la misma filosofia que los
clasicos, un recipiente que solo necesita agua caliente para tomarlo donde sea.

Hace poco, Gallina Blanca anuncit que habia llegado a los 100 millones de unidades vendidas en
Espafia &n tres afios, una cantidad que prevé doblar en mucho menos tiempo, ya que para este 2016

prevé vender 50 millones mas.

Mo es complicado que lo consiga viendo el éxito que tiene entre los consumidores.

* 27 diciembre 2016 ‘ hostel Vehdfhﬂ
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Mirat Fertilizantes, galardonada con
el premio Producto del Ao 2017

R 3 e gvva | Compur {3

Viernes, 23 de diciembre de 2016, 08:33 h (CET)

El Premio fue recogido por el director Ejecutivo de Vitaterra, division de Jardineria y
Hortofruticola de la empresa salmantina Mirat Fertilizantes, que ha sido galardonada
con el premio 'Producto del Afio 2017' a la innovacion por su fertilizante liguido para

las plantas y flores del hogar GREEN-TOP. Informa EKMB
:/

Mario Martin, director Ejecutivo de Vitaterra, grupo Mirat Fertilizantes, ha recogido en
Barcelona el premio 'Producto del Afio 2017, en una gala celebrada en el Hotel
Catalonia Plaza. Al certamen, que ya cuenta con 44 categorias y que esta presente en

35 paises, han concurrido empresas de diferentes sectores.

Como indican desde la organizacion "los productos premiados con el 'Producto del
Afio 2017, han pasado por una doble seleccién: la primera por el comité deontoldgico
del certamen, que es quién los valida; y la segunda por un jurado mas estricto, los
consumidores, con una metodologia rigurosa y sélida basada en un test de concepto
a mas de 10.000 consumidores representativos de la poblacién espafiola mas un test
de producto a 100 personas del target”. Con esta metodologia, el elector tiene todos
los datos necesarios del producto como si estuviera frente a una decision de compra

real.

Los premios al Producto del Afio se han convertido en un referente para los
consumidores, dado que mas del 62% de la poblacion los conoce, en particular el
publico mas joven que lo asocia a un sello de garantia de calidad, otorgandole
confianza a la hora de adquirir los productos premiados en el mercado. Por ello, este
galardén, como indica el director Ejecutivo de Vitaterra "supone para Mirat
Fertilizantes una nueva marca de calidad, dado que los premiados podremos utilizar
el sello con el logotipo 'Producto del Afio 2017 durante todo el afio en todas las

acciones de comunicacion o publicidad que hagamos".
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Productos del Ao, organizadores del certamen, ha cerrado en los dltimos meses
diferentes acuerdos de colaboracién con la finalidad de acercar cada vez mas la
innovacion a los consumidores, destacando los relativos a los puntos de ventas
firmados con In-Storelon1 y central de compras de Euromadi, de ahi que, como
argumenta Mario Martin, "el premio supone un gran revulsivo para el drea de
innovacion de Mirat Fertilizantes en general y, en particular, para Vitaterra, ya que
gracias al mismo podremos hacer llegar a un mayor nimero de hogares esparioles

nuestro fertilizante liquido para plantas y flores Green-Top".

Green-Top es un compuesto nutricional liquido que contiene 15 elementos esenciales
para el desarrollo de las plantas y flores. Su equilibrada y completa formulacion
permite nutrir a la planta de manera rapida y eficiente, asi como corregir deficiencias
y problemas fitopatolégicos al aplicar vitaminas y aminoacidos, como indican desde

Vitaterra.

Segun explica Mario Martin, "Vitaterra fabrica y distribuye en Salamanca productos
para la jardineria doméstica y agricultura de alto valor afiadido desde 1999, lo cual
junto a la cuidada imagen y calidad de nuestros productos nos ha permitido no solo
la implantacion en el 100% del territorio nacional, sino también internacionalments,
con la exportacién a una decena de paises, compitiendo en mercados tan exigentes

como el francés, italiano o ruso".

Vitaterra: es el mayor fabricante espafnol de abonos y fertilizantes para jardineria.
Division de negocio perteneciente al Grupo Mirat, grupo fundado en 1.812 en
Salamanca y que actualmente opera en diferentes sectores de la economia espafola.
Vitaterra produce abonos, fertilizantes y bioestimulantes y comercializa insecticidas,

fungicidas y herbicidas, siempre dedicados a jardineria y al sector hortofruticola.
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Al 66,2% de los espanioles les gusta probar
productos nuevos

20 Diciembra 2016

La innovacion es un valor en alza entre los consumidores: al 56,2% de la poblacion le gusta
probar productos nueves, un dato que alcanza el 70,5% en el caso de las mujeres, y &l 53 3%
esta dispuesto a8 pagar mas por un producto nuevo si este le atrae.

El 31,5% de los encuestados se muestra dispuesto 3 pagar mas por
un producto de marca fabricante que por otro de marca blanca. Y solo
el 37 8% reconace que prefiere productos de marca blanca porque
son mas baratos.

La recomendacion (45,1%) es el tercer motivo para comprar un nuevo
producto detras de haberlo visto anunciado (49 8%) y de que
satisfaga una nueva necesidad (47 4%).

Estos son algunos de los datos que arraja el estudio realizado por
Metquest para El Producto del Afo, certamen a en el que los consumidores eligen los productos
mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en Francia en el afio 1987 ¥
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo & mundo.

Los galardonados de esta edicion han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes
de octubre entre el panel de consumidores de Netquest a una seleccion de productos nuevos
lanzados al mercado entre el 1 de enero de 2015 y el 30 de septiembre de 2015 en los sectores
de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y Parafarmacia.

Consultar todos los productos galardonados en esta edicion

aniversarlo

EWSes

Darto del marketing
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Leotron Vit. C de Angelini Farmacéutica,

elegido Producto del Ao por los consumidores

B 22 Diciembre 2016, @ © & | = num

W FPublicado en Notifarma

Leotron Vit. C, complemento alimenticio
de Angelini Farmacéutica que ayuda al
funcionamiento del sistema inmunitario
por su contenido en vitamina C, zincy
selenio, ha sido galardonado por los
consumidores con el Premio Producto
del ARo 2017.

El certamen premia los lanzamientos mas innovadores del afio de diferentes sectores y los
ganadores se escogen tras entrevistar a mas de 10.000 consumidores representativos de

la poblacian espanola y comprobar su eficacia a través de un test.

«Estamos muy contentos de que Leotron Vit.C haya sido elegido Producto del Afio, ya
que se trata de un reconocimiento que otorgan los consumidores a aquellos productos
maés innovadores. Leotron Vit.C ha sido nuestra apuesta mas innovadora para este 2016w,
explica Natalia Garcia, product manager Consumer Health Care de Angelini Farmacéutica.

Leotron Vit. C proporciona una triple accién protectora de las defensas gracias a su
contenido en vitamina C, selenio y zinc, por lo que esta especialmente indicado en
épocas de frio y cambios de estacién, contribuyendo al funcionamiento normal del
sisterna inmunitario y a la proteccion de las células frente al dafio oxidativo.

Asirmismo, en periodos de sobrecarga laberal o estudio o en casos de ejercicio fisico
intenso y en los que se requiere un extra de energia, s un buen aliado, ya que su
contenido en vitamina C ayuda a disminuir el cansancio y la fatiga. Adermas, mejora la
absorcién del hierro y contribuye a la formacion normal del colagenc para el

funcionamiento normal de los huesos, cartilagos, encias, piel y dientes.

Leotron Vit. C, con agradable sabor naranja, se presenta en envases de 18 y 36
comprimidos efervescentes que se toman disueltos en agua (200 ml), preferiblemente

después del desayuno o almuerzo. No contiene azleares, gluten ni lactosa.

Valorar este articulo (0 votos)
Modificado por dhima vez el Migreoles, 21 Diciembre 2016 15:27 | Deja el primer comentario!

W Etiquetado como Leotron ANGELINI FARMACEUTICA complemento alimenticio
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Grupo Euromadi apoya la innovacion en los
premios Producto del Ao’

DVACION

SUMIDORES

Grupo Euromadi ha sido esta semana una de las compafiias participantes en la 17 edicion
del Gran Premio a la Innovacion, celebrada en el Hotel Catalonia Plaza de Barcelona. En el
evento se dieron a conocer los 45 productos mas valorados por los consumidores por su
innovacion, tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la
poblacion espafiola.

De cara al proximo afio, en el marco de la colaboracién que Grupe Euromadi mantiene con
El Producto del Afio, los productos mas innovadores de contaran con acciones especiales en
mas de 6.000 puntos de venta, con expositores, stoppers y folletos informativos para facilitar
que los consumidores accedan a la innovacion verdaderamente relevante.

Tal como explico José Martinez, director del area comercial de Euromadi, la apuesta por la
innovacion es uno de los "pilares de futuro dentro de nuestro Plan Estratégico, ya que se trata
de un elemento que aporta valor al mercado y es clave en el crecimiento y la generacion de
negocio”.

Desde Euromadi se realizan acciones periédicas para apoyar la innovacién en el punto
de venta, para contribuir a que los consumidores sean conscientes de aquellos productos que
aportan algo diferencial en su categoria. "Apoyamos la labor de las marcas y de los fabricantes
gue innovan, que desarrollan una innovacion genuina ya que finalmente esos productos tienen
un ratio de éxito del 73%, frente a las meras copias —0 evoluciones- que estan en el 20%",
concluyd Martinez.

Innovar implica hacer una mayer inversién econémica, dedicar mayores esfuerzos y
recursos por parte de los fabricantes -y también de los distribuidores-, pero se trata de una de
las palancas que permite generar oportunidades en un mercado maduro. "La innovacion se
plantea como un elemento imprescindible para aportar valor al sector del gran consumo, por lo
que entre todos debemos apoyarla”, destacd José Martinez.
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Larios Rosé, Premio Producto del Aiio
2017 a la Innovacion

JUEWVES 22 DE DICIEMBRE DE 2016
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La ginebra Premium de fresas de Larios acaba de ser reconocida con este galardén a
la Innovacion en la categoria 'Bebidas Espirituosas’ Como cierre a un afio muy
especial en el que Larios, la primera ginebra mediterranea, esta celebrando su 150
Aniversario, Larios Rosé acaba de ser nombrada Premio Producto del Afo a la
Innovacién 2017.

Larios Rosé es la ginebra Premium de fresas de Larios, una ginebra evocadora de un
sabor suave y equilibrado, en el que se combina delicadamente su sabor y aroma a
fresas. Su frescura y suavidad han sido precisamente una de las cualidades mas
valoradas por los consumidores, asi como su espectacular packaging, que le ha
llevado a consegquir el primer puesto en su categoria.

La apuesta de Larios por la renovacion y el disefio de vanguardia ha quedado patente
a lo largo de sus 150 afios de historia, tanto en la evolucién del formato y disefio como
en el desarrollo de nuevas referencias Premium, como Larios Rosé. Una premisa que
ahora es reconocida por el Gran Premio a la Innovacion 2017.

Este galardon, que acaba de celebrar su 172 edicion, tiene como objetivo que el
consumidor sea el auténtico protagonista a la hora de elegir 'Los Productos del Afio’.
Esta edicion, Netquest y ClubCompractica han sido las encargadas de realizar el
estudio mediante el voto directo de mas de 10.000 consumidores, que ha dado como
resultado los productos mas innovadores del afio.
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Gracias a su trayectoria, el Gran Premio se ha convertido en un referente entre publico
y consumidores, conocido por mas del 60% de la poblacion, especialmente entre los
mas jovenes (18 a 25 afios), asociado a un sello de garantia y calidad para el 65,4% y
para el 63,4% le otorga confianza a la hora de adquirir el producto en el mercado.
Suavidad, frescura, sofisticacion y disefio son las claves que han convertido a Larios
Rosé en la bebida espirituosa mas innovadora de 2017
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Evocadora y sugerente, la nueva ginebra Premium Larios Rosé sorprende por su
intenso aroma a fresas e insinuante color. Con este nuevo destilado la casa Larios
amplia su familia de ginebras mediterraneas.

Desde que en el siglo XV vieran la luz en Holanda las primeras ginebras, la evolucidon
de esta singular bebida ha tenido un largo recorrido. Aromas, destilaciones, colares y
sabores configuran hoy el nuevo entorno en el que se mueven las ginebras, un sector
innovador y en crecimiento.

La distincion de esta ginebra Premium radica en la delicada fusion de los citricos del
Mediterraneo con un intenso aroma a fresas.

Su color, sabor y aroma hacen de Larios Rose una propuesta ideal para disfrutar de
magicos atardeceres en compafiia de amigos.
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La aragonesa Casa Matachin, premio al Producto
del Afio
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Ha sido premiada en la 172 edicion del Gran Premio a la Innovacion,
celebrado esta semana en Barcelona.

Casa Matachin ha recibido el premio 'Producto del Afio 2017 por su
hamburguesa de pollo y zanahoria, en la 172 edicién de entrega de
galardones del Gran Premio a la Innovacion que ha tenido lugar esta semana
en Barcelona.

El Producto del Afio es el inico certamen a nivel nacional en el que los
consumidores eligen los mas innovadores en gran consumo, lo que supone
un reconocimiento a la innovacion y excelencia de la empresa aragonesa.

Casa Matachin elabora la hamburguesa de pollo y zanahoria con un alto
contenido en proteinas. Ademas, este producto contiene un 19 por ciento de
zanahoria, lo que la convierte en un alimento rico en vitamina A, muy
adecuado para los nifios y las dietas de personas con un estilo de vida
saludable.

La apuesta de Casa Matachin por la 1+D+i es su garantia de calidad. Para ello
esta en continuo desarrollo de formulas y lineas nuevas de fabricacion, con el
objeto de ofrecer a sus clientes productos nuevos de manera constante.
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Los 45 galardonados como 'Producto del Afio 2017' se podran identificar los
siguientes doce meses con el logotipo "Elegido Producto del Afo”. Han sido
elegidos tras un estudio realizado el pasado mes de octubre entre el panel de
consumidores de Netguest a una seleccion de productos nuevos lanzados al
mercado entre el 1 de enero de 2015 y el 30 de septiembre de 2016 en los

sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y Parafarmacia.

400 empleados

Casa Matachin, fabricante y especialista en productos elaborados derivados
de la carne de pollo y pavo desde 1990, dispone de un centro de produccion
de elaborado y un almacén logistico. En la actualidad cuenta con una plantilla

de 400 empleados.

Ademas, la empresa esta integrada desde 1996 en el grupo avicola Padesa,
propietario de granjas propias, incubadoras, fabricas de pienso y mataderos,
asi como con una importante red de distribucion propia con plataformas en

toda Espania.
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Entregados los galardones
Producto del Afo

Un total de 45 referencias reciben el Gran Premioc a la
Innovacion 2017

infoRETAIL - Los 45 ganadores de la 172 edicion del Gran Premic a
la Innovacion se conocieron anoche, en un evento celebrado en el
hotel Catalonia Plaza, en Barcelona, después de un estudio
realizado a mas de 10.000 personas.

Los galardonados han side designados tras un estudio realizado 2
pasado mes de octubre entre el panel de consumidores de
Metquest 3 una seleccion de productos nuevos lanzados al
mercado entre el 1 de enero de 2015 y el 30 de septiembre de
2016 en |os sectores de alimentacion, higiene-cosmética, drogueria
y parafarmacia.

En total se ha encuestado via online a 10.032 individuos
representativos de la poblacion espafiola entre 18 y 55 afios que
han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de
cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba
de producto a 100 personas por participante para valorar
cualidades muy diversas como la relacion calidad-pracio, el envase,
sabor, perfume, eficacia...

Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afio
2017 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion,
Asimismo, en el marco de |a colaboracion que El Producto del Afio
mantiene con Euromadi, los productos mas innovadores de 2017
contaran ademas con acciones especiales en mas de £.000 puntos
de venta, con expositores, 'stoppers y folletos informativos para
facilitar que los consumidores accedan a la innovacion relevante.

Los 45 productos premiados, pertenecientes a 35 empresas
distintas, son:

- Categoria de Multivitaminices, galardén para Supradyn Activo
Mujer, de Bayer Hispania.

- Categoria de Cervezas sin Alcohol, premio para San Miguel 0,0
Isotdnica, de Mahou San Miguel.

- Caregoria de Cervezas con Limon, reconocimiento para Mahou
Limén, de Mahou 5an Miguel.

- Categoria de Refrescos de Té, galarddn para Cuida-té Natural
Fresh Tea, de Expréssate.
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- Categoria de Complementos Alimenticios a base de Vitamina C,
premio para Leotron VIT.C, de Angelini Farmacautica.

- Categoria de Embutidos, galardon para Noel Veggie, de Noel
Alimentaria.

- Categoria de Postres, reconocimiento para Gama Dhul
Gourmand, de Andros.

- Categoria de Yogures Saludables, premio para Activia
Semillas y Cereales, de Danone.

- Categoria de Yogures Griegos, galardan para Oikos Caramelo
y Oikos Manzana-Canela, de Danone.

- Cartegoria de Hamburguesas, premio para Burger de Polloy
Zanahoria, de Casa Matachin Aves MNobles y Derivados.

- Categoria de Leches, galardan para Leche Pascual 0%, de
Calidad Pascual.

- Categoria de Huevos, reconacimiento para Huevos Demillo,
de Avicola Tratante.

- Categoria de Lacteos Ecologicos, premio para Las 2 Vacas, de
Danone.

- Categoria de Postres Lacteos Infantiles, reconocimianto para
logolino Suave y Cremoso, de Nestlé Espafia.

- (Categoria de Ensaladas Preparadas, galardén para Enrollados
de Pollo, de Grupo Primaflor.

- Categoria de Platos Orientales, premio para Gama de Rollitos,
de Ta-Tung Platos Precocinados.

- Categoria de Snacks, reconocimiento para Gama Snackium
Velarte, de Productos Velarte.

- (Categoria de Bebidas Espirituosas, galardon para Larios Rosé,
de Maxxium Espania.

- Categoria de Salsas, premio para Allioli Intenso Chovl, de
Chowi.

- (Categoria de Bolleria, galarddn para Linea Dulcesol Innova,
de Grupo Dulcesol.

- Categoria de Platos Preparados, premio para Yatekomo
World Tour, de Gallina Blanca.

- (Categoria de Coloracion, reconocimiento para Magic Retouch
Retoca-Raices Instantédneo, de L'Oréal Paris.

- Categoria de Cremas Corporales, galardon para Naturalium
Crema Corporal Nuts, de Beauty Emotions.

- Categoria de Higiene Corporal, premio para Lovium Gel de
Bafo Perfumado, de Beauty Emotions.

- (Categoria de Aclarantes Capilares, reconocimiento para
Colorcrem Blonde BoX, de Eugene Perma.

- (Categoria de Cuidado Capilar, galardon para Mascarilla Pre-
Champu Elvive Arcilla Extraordinaria, de L'Oréal Paris.

- Categoria de Incontinencia, premio para Indasec Discreet, de
Laboratorios Indas.

- Categoria de Cuidado Facial, galardon para Revitalift Laser X3
Doble Cuidado Rejuvenecedor Visible, de L'Oréal Paris.

- (Categoria de Higiene Bucal, premio para Oral-B Pro-Expert
Dientes Fuertes, de Procter & Gamble Espafia.

- Categoria de Cuidado Intimo, galardon para Melagyn
Hidratante Vaginal Gynea, de Kern Pharma.

- (Categoria de PAE Cuidado Capilar, premic para Plancha de
Pelo Rowenta Premium Care Brush & Straight, de Groupe
SEB.

- Categoria de Higiene del Bebe, galardan para Moltex
Premium, de Ontex.

- Categoria de Afeitado, premio para Maguinilla BIC Flex 3
Comfort, de BIC.
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- Categoria de Limpieza de Electrodomeésticos, reconocimiento
para Carelli Limpiador de Cafeteras, de Carelli 2007.

- Categoria de Colchones, premio para Bultex Nanotech, de
Pikolin.

- Categoria de Antipiojos, galardén para Filvit Hogar, de Uriach.
- Categoria de |ardineria, reconocimiento para Green-Top, de
Vitaterra (Grupo Mirat Fertilizantes).

- Categoria de Detergentes, premio para Flopp Ropa Bebé, de
Carelli 2007.

- Categoria de Lavavajillas, galardon para Flopp Lavavajillas
Gel Ecolabel, de Carelli 2007.

- Categoria de Sofas, reconocimiento para Natura Plus, de
Grupo Lo Monaco.

- Categoria de Pinturas, galardon para Oxiron Esmalte
antioxidante al agua, de Titanlux.

- Categoria de Papel Higiénico, premio para Colhogar Just-1, de
5CA Hygiene Products.

- Categoria de PAE Hogar, galardon para Cepillo de Vapor
Rowenta Acces' Steam, de Groupe SEB.

- Categoria de PAE Cocina, premio para Robot de cocina
Moulinex I-Companion, de Groupe SEE.

- Categoria de Limpieza del Hogar, galardén para Regina Blitz,
de Sofidel Spain.
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Pikolin recibe un premio al producto del ano
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La tecnologia del colchan del grupo Pikolin, Bultex
Manotech, ha sido reconocida con el premio
Producto del Afio 2017 en la categoria de
Descanso. Este es el Unico certamen donde se
eligen. mediante el voto directo de mas de 10.000
consumidores, los productos mas innovadores del
afio. Es el segundo afio consecutivo que Ia
compaiiia aragonesa se hace con este galardon.
Bultex Nanotech se basa en una compaosicion
nanocelular que aisla los movimientos de la
pareja.
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Dos de cada tres espanoles quieren innovacién
en el super

Redaccion Qcom.es

EL pasado lunes tuvo lugar la 177 entrega de galardenes del Gran Premio a la
Innovacion, en ta que se dieron 3 conocer las 45 innovaciones que han sido
elegidas Producto del Afio 2017 tras un exhaustivo estudio 2 mas de 10.000
personas representativas de |3 poblacién espafiola.

La ceremonia de entrega de premios, presentada por 1a directora general del
certamen, Blanca Gener, y Federico de Juan, congregé a mas de 350 invitados
entre los que se encontraban los maximos representantes de las emprasas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y
L2 comunicacion, convirtiéndose en 3 gran fiesta de L3 innovacion.

Segun el estudic realizado por Netguest para EL Preducto del Ang, la innovacion
es un valor en alza entre los consumidores. Al 66,2% de la poblacion le gusta
probar productos nueves. un dato que alcanza el 70,5% en el casc de las
mujeres, y el 53,3% esta dispuesto a pagar mas por un progducto nuevo si este le

atrae. GRAN PREMIO A LA

EL 31,5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto 'N NOVACION 2 0 1 7

de marca fabricante que por otro de marca-blanca. Y solo el 37,8% reconoce que
prefiere productos de marca blanca porgue son mas baratos.

POR 10.000 CONSUMIDORES

La recomendacion (45,1%) es el tercer motivo para comprar un nueve producto
detras de haberlo visto anunciade (49,8%) y de que satisfaga una nueva necesidad (47,4%).

EL Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el gue los consumidores eligen los productos mas innovaderes del anc en
gran consumo. El certamen nacié en Francia en el afio 1987 y actuaimente se celebrz en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es {a
177 edicion en Espana.

Los gatardonades han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes
de octubre entre el panel de consumidores de Netguest a una seleccidn de
proguctos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de enerc de 2015 y el 30 de
septiembre de 2016 en los sectores de alimentacion, higiene-cosmeética,
drogueria y parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.032 individuos representativos de (3
poblacion espariola entre 18 y 55 anos que han valorado Lz innovacion y grado
de intencion de compra de cada uno de los candidatos, Ademas se ha realizado
una prueba de productc a 10C personas por participante para valorar cualidades
muy diversas ctome 3 relacion calidad-precio, et envase, sabor, perfume,
eficacia...

Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afie 2017 con el logotipo Elegide Producto del Afio en su comunicacion.

En el marco de la colaboracion gue El Producto del Afic mantiene con Euromadi, los productos mas innovadores de 2017 contaran
ademas con acciones especiales en mas de 6.000 puntos de venta, con expositores, stoppers y folletos informativos para facilitar que los
consumideres accedan a la innovacion relevante.

Estos productos pertenecen a 35 empresas distintas, 13 de las cuales participaban por primera vez en el certamen. Los preductos
galardonados en esta edicion son:



G
Vs Y
N 0

21 diciembre 2016 ‘

COIM.es

EL PUNTO DE ENCUENTRO DE LA CADENA AGROALIMENTARIA

q

Categoria Nombre Producto Empresa
Multivitaminicos Supradyn Activo Mujer Bayer Hispania S.L.
Cervezas sin Alcohol San Miguel 0,0 Isoténica Mahou San Miguel
Cervezas con Limén Mahou Limén Mzhou san Miguel
Refrescos de té Cuida-té Natural Fresh Tea Expréssate, S.L.
Complementos Alimenticios a Leotron VIT.C Angelini Farmacéutica
base de Vitamina C
Embutidos Noel Veggie Noel Alimentaria
Postres Gama Dhul Gourmand Andros
Yogures Saludables Activia Semillas y Cereales Danone
Yogures Griegos Oikos Caramelo y Oikos Manzana-canela | Danone
Hamburguesas Burger de Pollo y Zanahoria Casa Aves Nobles y Derivados
Matachin
Higiene del Bebé Moltex Premium Ontex
Afeitado Maquinilla BIC Flex 3 Comfort BIC
Limpieza de Electrodomésticos CARELI Limpiador de Cafeteras CARELI 2007, S.L.
Colchones Bultex Nanotech Pikolin
Antipiojos Filvit Hogar Uriach
Jardineria Green-Top, el fertilizante mas completo | Vitaterra (Grupo Mirat Fertilizantes)
Detergentes FLOPP Ropa BEBE CARELI 2007, S.L.
Lavavajillas FLOPP Lavavajillas gel ECOLABEL CARELI 2007, S.L.
Sofas Sofd Natura Plus Grupo Lo Monaco
Pinturas OXIRON Esmalte antioxidante al agua Titanlux
Papel Higiénico Colhogar Just-1 SCA Hygiene Products
PAE Hogar Cepillo de Vapor Rowenta Acces' Steam | Groupe SEB
PAE Cocina Robot de cocina Moulinex I-Companion | Groupe SEB
Limpieza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain

Cuidado Facial Revitalift Laser X3 Doble Cuidado L'Oréal Paris
Rejuvenecedor Visible
Higiene Bucal Oral-B Pro-Expert Dientes Fuertes Procter & Gamble Espaiia S.A.
Cuidado Intimo Melagyn Hidratante Vaginal Gynea de Kern Pharma
PAE Cuidado Capilar Plancha de Pelo Rowenta Premium Care | Groupe SEB
Brush & Straight
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Larios Rosé, Premio Producto del Afio 2017 a la Innovacion
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La ginebra Premium de fresas de Larios acaba de ser reconocida con este galardon a la Innovacion en la
categoria ‘Bebidas Espirituosas’ Como cierre a un afio muy especial en el que Larios, la primera ginebra
mediterranea, esta celebrando su 150 Aniversario, Larios Rosé acaba de ser nombrada Premio Producto del
Ano a la Innovacion 2017.

equilibrado, en el que se combina delicadamente su sabor y aroma a fresas. Su frescura y suavidad han sido
precisamente una de las cualidades més valoradas por los consumidores, asi como su espectacular packaging.
que le ha llevado a conseguir el primer puesto en su categoria.

La apuesta de Larios por la renovacion y el disefio de vanguardia ha quedado patente a lo largo de sus 150 afios
de historia, tanto en la evolucion del formato y disefio como en el desarrollo de nuevas referencias Premium,
como Larios Rosé, Una premisa que ahora es reconocida por el Gran Premio a la Innovacion 2017.
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Este galarddn, que acaba de celebrar su 172 edicion, tiene como objetivo que el consumidor sea el auténtico
protagonista a la hora de elegir ‘Los Productos del Afio’. Esta edicion, Netquest y ClubCompractica han sido las
encargadas de realizar el estudic mediante el voto directo de mas de 10.000 consumidores, que ha dado
como resultado los productos mas innovadores del afio.

Gracias a su trayectoria, el Gran Premio se ha convertido en un referente entre plblico y consumidares,
conocido por mas del 60% de la poblacidn, especialmente entre los mas jdvenes (18 a 25 afios), asociado a un
sello de garantia y calidad para el 65,4% y para el 63.4% le otorga confianza a la hora de adquirir el
producto en el mercado. Suavidad, frescura, sofisticacidn y disefio son las claves que han convertido a Larios
Rosé en la bebida espirituosa mas innovadora de 2017

Si te ha gustado, comparte!
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Al 66'2% de los espanoles les gusta
probar productos nuevos

La Entrega de Galardones del Gran Premio a la
Innovacion, en la gue se dieron a conocer las 45
innovaciones que han side Elegidas Producto del
Ano 2017 tras un exhaustivo estudio 2 mas de
10.000 personas representativas de la poblacion
espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada
por Blanca Gener, directora general del certamen, y
Federico de Juan, congregd a mas de 350 invitados INNOVAL
entre los que se encontraban los maximos represen- T o ingan cousuni
tantes de las empresas premiadas, destacadas perso-
nalidades del mundo empresarial, del marketing y la
camunicacion, convirtiendose en la gran fiesta de |a
innovacion.

Fremia a la Innovacian

La innovacion es un valor en alza entre los consumidores. Al 66.2% de ia poblacion le
gusia probar producios nuevos, un date gue alcanza el 70.5% en el caso de las mujeres,
y el 53.3% as1a dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si este le atras.

El 21.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de
marca fabricante que por otro de marca blanca. ¥ sdlo el 37_8% reconoce gue prefiere
productos de marca blanca porgue son mas baratos.

La recomendacion (45.1%) s el tercer motivo para comprar un nuevo producio detras
de haberlo visto anunciado (49.8%) y de gue satisfaga una nueva necesidad (47 4%).

Estos son algunos de los datos gue arroja el estudio realizado por Netguest para El
Producto del Afo.
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El Producio del Afo es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores
eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en
Francia en el afio 1987 y actualments se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo.
Esta es la 17a edicion en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de
Octubre entre el panel de consumidores de Metquest a una seleccion de productos
nuevos lanzados al mercado entre el 1 de enero de 2015 y el 30 de septiembre de 2016
en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmetica, Drogueria y Parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a3 10.032 individuos representativos de la pobla-
cion espanaola entre 18 y 55 anos que han valorado la innovacion y grado de intencion
de compra de cada uno de los candidates. Ademas se ha realizado una prueba de pro-
ducto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas como la re-
lacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia...

Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afic 2017 con el logotipo
Elegido Producto del Afo en su comunicacion. En el marco de la colaboracion que El
Producto del Afo mantiene con Euromadi, los productos mas innovadores de 2017 con-
taran ademas con acciones especiales en mas de 6.000 puntos de venta, con exposito-
res, stoppers y folletos informativos para facilitar que los consumidores accedan z |z in-
novacién relevanie.
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Grupo Euromadi apoya la innovacién en la 172
Entrega del Producto del Afo

por Retail Actual [ 2] de diclembre, 2016 P Empresa W8 comentarios (@ swAre EWE .

INNOVACION 2017

La central de compras Euromadi y EL Producto del Ano han renovado su acuerdo de colaboracién para apoyar
la innovacidn relevante y llevar a cabo acciones especiales -como la edicién de folletos o la colocacion de
expositores- en los més de 6.000 puntos de venta de los asociados de Euromadi

“OVACION

00 CONSUMIDORES

Grupo Euromadi, central multisectorial de compras y servicios para la distribucion comercial, ha sido una de las companias
participantes en la 17° Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innevacién, celebrada en el Hotel Catalonia Plaza de

Barcelona. En el evento, en el que se dieron a conocer los 45 preductos mas valorados por los consum E b
se dieron cita mas de 350 invitados entre los que se encontraban destacados representantes de la industria, del sector del gran

consuma, el marketing y la comunicacion.

2 ey

Las 45 innovaciones reconocidas han sido elegidas P 7 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas

representativas de la poblacion espanola. De cara al proximo ano, en el marco de la colaboracion que Grupo Euromadi mantiene,

los preductos mas inno res de contaran con acciones especiales en mas de 6.000 puntos de venta, con expositores, stoppers

y folletas informativos para facilitar que los consumidores accedan a la innovacion verdaderamente relevante.

Aportar valor afadido

on es uno de los “pilares de
futuro dentro de nuestro Plan Estratégico, ya que se trata de un elemento que aporta valor 2l mercado y es clave en el
crecimiento y |3 generacion de negocia’.

Desde Euromadi se realizan acciones periddicas para apoyar la innovacion en el punto de venta, para contribuir a que los
consumidores sean conscientes de aquellos productos que aportan algo diferencial en su categoria. “Apavamoas (a labor de las

marcas y de los fabricantes que innovan, gue desarrollan una ir cion gen

3 ya gue finalmente esos productos tienen un
ratio de exito del 73%, frente 3 las meras copias —o eveluciones- gue estan en el 20%", concluyd Martinez.
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Al 66'2% de los esparioles les
gusta probar productos nuevos

@ 16:01 W #galardones, #Innovacion, #Premios , #Productos , Noticias

INNOVACION 2017

Ganadores Producto del Aio 2017

Anoche tuvo lugar en el Hotel Catalonia Plaza de Barcelona la 17* Entrega de
Galardones del Gran Premio a la Innovacién, en |a que se dieron a conocer |as 45
innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2017 tras un exhaustivo estudio

amas de 10.000 personas representativas de la poblacion espaiiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por Blanca Gener, directora general
del certamen, y Federico de Juan, congregd a mas de 350 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de |as empresas premiadas, destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion,

convirtiéndose en la gran fiesta de la innovacion.

Federicode Juany Blanca Gener presentando |z Ceremonia

La innovacion es un valor en alza entre los consumidores. Al 66,2% de |a poblacion ie
gusta probar productos nuevos, un dato que alcanza el 70.5% en el caso de las

mujeres, y el 53.3% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae.
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El 31.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de
marca fabricante que por otro de marca blanca. Y solo el 37.8% reconoce que prefiere

productos de marca blanca porgue son mas baratos.

La recomendacion (45.1%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto
detras de haberio vistoanunciado (49.8%) y de que satisfaga una nueva necesidad

(47.4%).

El Producto del Afio es el tinico certamen a nivel nacional en el que los consumidores
eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacié en
Franciaenel afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el
mundo. Esta es la 172 edicién en Espafia.

1 dirociia Slckrs  farmaventas ) euromadi

liarioes. M. SAMPREA 8§V Vjassis  raUMvRS

H#GALAPDAZ0]
www.granpremioalainnd®cion.com

suromad|  farmaventas

sssis. S SAMPRIA

Ganador concurso Cena con glamour

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de
Octubre entre el panel de consumidores de Netquest a una seleccion de productos
nuevos lanzados al mercado entre el 1 de enero de 2015 y el 30 de septiembre de

2016 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y Parafarmacia.
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INNOVACION 2017

En total se ha encuestado via on-line a 10.032 individuos representativos de la
poblacidn espafiola entre 18 v 55 afios que han valorado la innovacion y grado de
intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una
prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy

diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia. ..

Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2017 con el logotipo

Elegido Producto del Afio en su comunicacian.

En el marco de la colaboracion gue El Producto del Afio mantiens con Euromadi, los
productos mas innovadores de 2017 contaran ademas con acciones especiales en mas
de 6,000 puntos de venta, con expositores, stoppers y folletos informativos para

facilitar que los consumidores accedan a la innovacion relevante,

Estos productos pertenecen a 35 empresas distintas, 13 de las cuales participaban

por primera vez en el certamen.

ER N T .
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Enrollados de pollo, los consumidores lo escogen
como Producto del Afo 2017 por su innovacién

por Retail Actual 21 de diclembre, 2016 N Platos preparados ) 0 (€@ svARe EI¥ ..
< Volver

Grupo Primaflor

El altimo lanzamiento del Grupo Primaflor, una de las empresas mas punteras del sector hortofruticola espaniol, ha sido elegido
como Producto del Afo con el Gran Premie de Innovacion 2017 por 10.000 consumidores. Los enrollades de polle, que forman
parte de las mas de 100 referencias gue dispone la compania, son una alternativa innovadora 2 las ensaladas para llevar, un
producto adaptado al estilo de vida actual que aporta los valores nutricionales necesarios para una comida sana y equilibrada.

La compania apuesta por la innovacion agroalimentaria basada en la inversion en tecnologia sostenible y en la investigacion de
productos adaptados a los habitos de consumo del momento. Asi, el publico ha seleccionado uno de sus dltimos lanzamientos al
mercado por ser una alternativa perfecta para aquellos con un ritmo de vida acelerado que buscan un plato rapide, atractive y
facil de comer.

Alternativa saludable y on the go

Los enrollados de pollo de Primaflor se componen de tortillas de trigo acompanadas de escarola lisa, radicchio, batavia verde,
tomate, pollo, quesos edam y cheddar rallado grueso y salsa yogur. Los ingredientes han sido seleccionados de forma meticulosa
valorando sus caracteristicas nutricionales y sabor, contienen proteinas, calcio, fosforo, fibra y antioxidantes, aportando energia
y regulando el transito intestinal. Apto para toda la familia.

Q TAGS: ensaladas para llevar m producto Sabor del afio
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Green-Top de Mirat
Fertilizantes, producto del ano
2017

El fertilizante liquido de la empresa Mirat fue galardonado en la
modalidad de jardineria.

v o ST (O R

Como nos indican desde la
organizacién “los productos
premiados con el "Producto del
Afio 2017”, han pasado por una
doble seleccion: la primera por
el comité deontolégico del
certamen que es quién los

valida; y la segunda por un

jurado mas estricto, los

COI'ISUFTIidDI'ES, con una

Mario M™artin recogid el premio en el

metodologia rigurosa vy solida
g g Y haotel barcelones Catalonia Flaza.

basada en un test de concepto a
mads de 10.000 consumidores
representativos de la poblacién
espafiola, mas un test de
producto a 100 personas del

target”.

Con esta metodologia el elector
tiene todos los datos necesarios
del producto como si estuviera
frente a una decision de compra
real. Los premios al Producto
del afio se han convertido en un

referente para los
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consumidores, dado que mas del 62% de la poblacién los conoce,
en particular el publico mas joven que lo asocia a un sello de
garantia de calidad, otorgandele confianza a la hora de adquirir

los productos premiados en el mercado.

Por ello este galardon como nos indica el director Ejecutivo de
Vitaterra "supone, para Mirat Fertilizantes, una nueva marca de
calidad, dado que los premiados podremos utilizar el sello con el
logotipo, Producto del Afio 2017, durante todo el afio en todas las

acciones de comunicacién o publicidad que hagamos”

Productos del Afio, organizadores del certamen, ha cerrado en los
ultimos meses diferentes acuerdos de colaboraciéon con la
finalidad de acercar cada vez mas la innovacién a los
consumidores, destacando los relativos a los puntos de ventas
firmados con In- Storelonl y central de compras de Euromadi, de
ahi que como nos argumenta Mario Martin "el premio supone un
gran revulsivo para el drea de innovacion de Mirat Fertilizantes
en general y, en particular, para Vitaterra, va que gracias al
mismo podremos hacer llegar a un mayor niumero de hogares
espafioles nuestro fertilizante liquido para plantas y flores Green-

Top”

Green-Top, es un compuesto nutricional liquido, que contiene 15
elementos esenciales para el desarrollo de las plantas y flores. Su

equilibrada y completa formulacién permite nutrir a la planta de

manera rapida y eficiente, asi como corregir deficiencias y
problemas fitopatolégicos al aplicar vitaminas y aminoécidos,

como nos indican desde Vitaterra.

Segln nos explica Mario Martin, "Vitaterra fabrica y distribuye en
Salamanca productos para la jardineria doméstica y agricultura
de alto valor afiadido desde 1999, lo cual junto a la cuidada
imagen y calidad de nuestros productos nos ha permitido no solo
la implantacion en el 100% del territorio nacional,
internacionalmente con la exportacién a una decena de paises,
compitiendo en mercados tan exigentes como el francés, italiano
o ruso”

63 conpars I i ugusia J ¥ vecer JIETI (© PN
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Elegidos los Productos del Aiio 2017

DANIEL CAMPO, 21 DE DICIEMBRE DE 2016

Un total de 45 productos de diferentes sectores han sido premiados en la 17 ediciéon del Gran
Premio a la Innovacion, que distingue a los Productos del Ano 2017 tras un exhaustivo estudio
a mas de 10.000 personas representativas de la poblacién espaiiola.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre entre el
panel de consumidores de Netquest a una seleccidn de productos nuevos lanzados al mercado entre el
1 de enero de 2015 v el 30 de septiembre de 2016 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética,
Drogueria v Parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.032 individuos representativos de la poblacién espafiola
entre 18 v 55 afnos que han valorado la innovacion v grado de intencion de compra de cada uno de los 2
candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para
valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia

Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2017 con el logotipo Elegido Producto
del Afo en su comunicacion.

En el marco de la colaboracién que El Producto del Afio mantiene con Euromadi, los productos mas
innovadores de 2017 contaran ademas con acciones especiales en mas de 6.000 puntos de venta, con
expositores, stoppers v folletos informativos para facilitar que los consumidores accedan a la
innovacién relevante.

La ceremonia de entrega de premios, celebrada el 19 de diciembre v presentada por Blanca Gener,
directora general del certamen, v Federico de Juan, congregd a mas de 350 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del
mundo empresarial, del marketing v la comunicacién, convirtiéndose en la gran fiesta de la
innovacion.
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El Producto del Afo es el inico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacio en Francia en el afio 1987 v
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo.

La innovacién gusta

La innovacion es un valor en alza entre los consumidores. Al 66.2% de la poblacion le gusta probar
productos nuevos, un dato que alcanza el 70.5% en el caso de las mujeres, v el 53.3% esta dispuesto a
pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae, segiin un estudio realizado por Netquest para El
Producto del Afo.

El 31.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante
que por otro de marca blanca. Y sélo el 37.8% reconoce que prefiere productos de marca blanca porque
son mas baratos. La recomendacion (45.1%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras
de haberlo visto anunciado (49.8%) v de que satisfaga una nueva necesidad (47.4%).

Ver video resumen de la gala.
Ver fotografias de la gala.

En El Publicista n® 356, correspondiente a la segunda quincena de diciembre, se ofrecera una
amplia informacion con la descripcion de los productos v sus estrategias de comunicacion y
publicidad.

Ganadores de la decimoséptima

edicion

Los 45 candidatos que finalmente resultaron “Elegidos Productos del Afio 2017 tras la votacion de
10.032 consumidores son:

Categoria Nombre Producto Empresa
Multivitaminicos Supradyn Activo Mujer Bayer Hispania S.L.
Cervezas sin Alcohol San Miguel 0,0 Isoténica Mahou San Miguel

canela

Cervezas con Limon Mahou Limén Mahou san Miguel
Refrescos de té Cuida-té Natural Fresh Tea Expréssate, S.L.
Complementos Leotron VIT.C Angelini Farmacéutica
Alimenticios a base de

Vitamina C

Embutidos Noel Veggie Noel Alimentaria
Postres Gama Dhul Gourmand Andros

Yogures Saludables Activia Semillas y Cereales Danone

Yogures Griegos Oikos Caramelo y Oikos Manzana- Danone

Hamburguesas Burger de Pollo y Zanahoria Casa Aves Nobles y Derivados
Matachin

Leches Leche Pascual 0% Calidad Pascual S.A.U.

Huevos Huevos Demillo Avicola Tratante, S.L.

Lacteos Ecolégicos

Las 2 Vacas

Danone

Postres Lacteos Infantiles

I0OGOLINQ Suave y Cremoso

Nestlé Espafia S.A. Nutricidon
Infantil

Ensaladas Preparadas

Enrollados de Pollo

Grupo Primaflor

Platos Orientales

Gama de Rollitos

Ta-Tung Platos Precocinados, S.L.

Snacks

Gama SNACKIUM® VELARTE

Productos Velarte, S.L.

Bebidas Espirituosas

Larios Rosé

MaxxitﬂEjpaﬁa SL
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Salsas Allioli Intenso Chovi Chovi SL

Bolleria Linea Dulcesol Innova Grupo Dulcesol

Platos Preparados Yatekomo World Tour Gallina Blanca

Coloracién Magic Retouch Retoca-Raices L'Oréal Paris
Instantaneo

Cremas Corporales Naturalium Crema Corporal Nuts Beauty Emotions

Higiene Corporal Lovium Gel de Bafio Perfumado Beauty Emotions

Aclarantes Capilares Colorcrem Blonde Box Eugene Perma

Cuidado Capilar Mascarilla Pre-Champu Elvive Arcilla | L'Oréal Paris

Extraordinaria

Incontinencia

Indasec® Discreet

Laboratorios Indas S.A.U

Cuidado Facial Revitalift Laser X3 Doble Cuidado L'Oréal Paris
Rejuvenecedor Visible
Higiene Bucal Oral-B Pro-Expert Dientes Fuertes Procter & Gamble Espafia S.A.
Cuidado Intimo Melagyn Hidratante Vaginal Gynea de Kern Pharma
PAE Cuidado Capilar Plancha de Pelo Rowenta Premium Groupe SEB
Care Brush & Straight
Higiene del Bebé Moltex Premium Ontex
Afeitado Maquinilla BIC Flex 3 Comfort BIC
Limpieza de CARELI Limpiador de Cafeteras CARELI 2007, S.L.
Electrodomésticos
Colchones Bultex Nanotech Pikolin
Antipiojos Filvit Hogar Uriach
Jardineria Green-Top, el fertilizante mas Vitaterra (Grupo Mirat
completo Fertilizantes)
Detergentes FLOPP Ropa BEBE CARELI 2007, S.L.
Lavavajillas FLOPP Lavavajillas gel ECOLABEL CARELI 2007, S.L.
Sofas Sofa Natura Plus Grupo Lo Monaco
Pinturas OXIRON Esmalte antioxidante al agua | Titanlux
Papel Higiénico Colhogar Just-1 SCA Hygiene Products
PAE Hogar Cepillo de Vapor Rowenta Acces' Groupe SEB
Steam
PAE Cocina Robot de cocina Moulinex |- Groupe SEB
Companion
Limpieza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain
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Al 66'27% de los espafioles les gusta
probar productos nuevos

El pasado dia 19 de diciembre por |z noche tuvo lugar en el Hotel Catalonia Plaza de
Barcelona la 172 Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion, en |z que se disron
a conocer las 45 innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afic 2017 tras un
exhaustivo estudio 2 mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espafiola. La
Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por Blanca Gener, directora general del

certamen, y Federico de Juan, congrego a mas de 350 invitados.

Entre los invitados se encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas,
destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion,
convirtindose en la gran fiesta de |z innovacion. La innovacion es un valor en alza entre los
consumidores. Al 66.2% de |a poblacicn le gusta prebar productos nueves, un dato que
alcanza el 70.5% en el caso de las mujeres, y el 53.3% esta dispuesto a pagar mas por un

producto nuevo si éste le atrae.

El371.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca
fabricante que por otro de marca blanca. ¥ sélo el 37.8% reconoce gue prefiers productos de
marca blanca porque son mas baratos. Estos son algunos de los datos que arroja el estudio

realizade por MNetguest para El Producto del Afio.

El Preducto del Afio es el nico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen
los preductos mas innovaderes del afic en gran consume. Los galardonados han side
designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre entre =l panel de
consumidores de Netquest a una seleccion de productos nuevos lanzados al mercado entre
el 1 de enero de 2015 y el 30 de septiembre de 2016 en los sectores de Alimentacion,

Higiene-Cosmeética, Drogueria y Parafarmacia.

Los 45 productes premiados se identificaran durante todo el afio 2017 con el logotipo
Elegido Producto del Afic en su comunicacion. En el marco de la colaboracion que El
Producto del Afo mantiene con Euromadi, los productos mas innovadores de 2017 contaran
ademas con acciones especiales en més de 6.000 puntos de venta, con expositores,
stoppers y folletos informativos para facilitar que los consumidores accedan a la innovacién

relevante.
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GERAN FEEMIO A LA
INNOVACION 2017

Empresas | Consumidores |

La linea Snackium de Velarte se lleva el premio al Producto del
Afio en la gama de snacks
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| 66,2% de |a poblacion le gusta probar productos nuevos, un dato que alcanza el 70,5% en el caso
de las mujeres, v el 53 3% esti dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. El
31,5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante
que por otro de marca blanca. Y solo el 37 8% reconoce que prefiere productos de marca blanca
porgue son mas baratos.

El Producto del Afo es el Gnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumao. El certamen nacio en Francia en el afio 1987
y actualments se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 177 edicion en Espafia.

Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2017 con el logotipo Elegido
Producto del Afic &n su comunicacion.

En &l marco de |a colaboracion que El Producto del Ao mantiene con Euromadi, los productos mas
innovadores de 2017 contaran ademas con acciones especiales en mas de §.000 puntos de venta,
con expositores, stoppers y folletos informativos para facilitar que los consumidores accedan a la
innovacion relevante.

Snackium, nueva propuesta gourmet de Productos Velarte
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mejores innovaciones se convierten en Productos
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Este lunes tuvo lugar en el Hotel Catalonia Plaza de Barcelona la 17 edicion de entrega
de galardones del Gran Premio a la Innovacion, en la que se dieron a conocer las 45
innovaciones que han sido elegidas Producto del Afio 2017 tras un exhaustivo estudio
a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espafiola.

48h

Este lunes tuvo lugar en el Hotel Catalonia Plaza de Barcelona la 17 edicion de entrega
de galardones del Gran Premio a la Innovacion, en la que se dieron a conocer las 45
innovaciones que han sido elegidas Producto del Afio 2017 tras un exhaustivo estudio
a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espafiola.

La

Productos premiades

Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por Blanca Gener, directora general del
certamen, y Federico de Juan, congregé a mas de 350 invitados entre los que se encontraban
los maximos representanies de las empresas premiadas, destacadas personalidades del
mundo empresarial, del marketing y la comunicacion, conviriéndose en la gran fiesta de la
innovacién.
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Lainnovacién es un valor en alza entre los consumidores. Al 66,2 por ciento de la poblacién le
gusta probar productos nuevos, un date que alcanza el 70.5 por ciento en el caso de las
mujeres, y el 53,3 por ciento esta dispuesio a pagar mas por un producto nuevo si ésie le afrae.

INNOVACION 2017

El 31,5 por ciento de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de
marca fabricante que por otro de marca blanca. Y solo el 37,8 por cienio reconoce que
prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

La recomendacién (45,1 por ciento) es el tercer motive para comprar un nuevo producto detras
de haberlo visto anunciado (49,8 por ciento) y de que satisfaga una nueva necesidad (47 .4 por
ciento).

Gala Producto del Aho 2017

y

tora MDCTV
Productos premiados

Danocne se alzd como la empresa de alimentacién mas premiada, con sendos reconocimientos
para ‘Activia Semillas' en la categoria de yogures saludables, 'Oikos caramelo' y 'Oikos
manzana-canela" en yogures griegos y 'Las 2 vacas” en lacteos ecoldgicos. Mahou San Miguel
obtuvo dos reconocimientos, para 'San Miguel 0,0% Isotdnica’ (cervezas sin alcohol} y 'Mahou
Limén' (cervezas con limén).

El resto de galardonados en alimentacion: Andros Food y su 'Gama Dhul Gourmand' {postres);
Aves MNobles y Derivados por la Hamburguesa de pollo con zanahoria Casa Matachin
{hamburguesas); Avicola Tratante por sus 'Huevos frescos Demillo' (huevos); Chovi, por sus
‘AN Intenso Chovi' (salsas); Dulceseol, por 'Dulcesol Innova' (bolleria); Expressate por su
'Matural Fresh Tea' (refrescos de t&); Gallina Blanca por Yatekomo Woerld Tour (platos
preparados), Grupc Leche Pascual por 'Leche Pascual 0%' (leche), Maxxium Espafia por
'Larios Rosé' (bebidas espirituosas), Nestlé por 'logolino suave y cremoso’ (posfres lacteos
infantiles); Noel Alimentaria por “Veggie de Noel' (embutidos); Primaflor por 'Enrcllados de Pollo
Primafler' (ensaladas preparadas); Ta-Tung por 'Rolliios Ta-Tung' (plates orientales); Velarte por
'Gama Snackium Velarte' (snacks); Bayer por 'Supradyn Active Mujer' (multivitaminicos); vy
Angelini por 'Leotron Vitamina C' (complementos alimenticios a base de vitamina C).
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L'Oréal recibid tres galardones: 'Magic Retouch' en la categoria de coloracion, para 'Elvive
Tratamiento Purficante Pre-Champu Arcilla Extraordinaria’ en cuidado capilar, mientras que
'Revitalift Laser X3 Doble Cuidado Rejuvenecedor Visible' se alzd en cuidado facial. Por su
parte, Beauty Emotions obtuvo los premios para 'Crema Corporal Body Butter Naturalium' en
cuidado corporal y gel de bafio perfumado 'Lovium' en higiene corporal La ndmina de
premiados en cuidado personal la completan: 'Blonde Box de Colorcrem’, de Eugene Perma
(aclarantes capilares); 'BIC Flex 2 Comfort’ de Bie (afeitado); 'Melagyn Hidratante Vaginal, de
Gynea Laboratorios (cuidado intimo); 'Indasec Discreet' de Indas (incontinencia); 'Cral Pro-
Expert Dientes Fuertes', de Procter & Gamble (higiene bucal); 'Colhogar Just-1', de SCA (papel
higienico}); 'Fivit Hogar' de Uriach (antipiojos); v 'Moltex Premium’, de Valer Brands (higiene del
bebé).

INNOVACION 2017

Careli consiguid fres distinciones: 'Careli Limpiador de Cafeteras' (limpieza de
electrodomesticos), 'Flopp Ropa Bebe' (detergentes) y 'Floepp Lavavajillas Gel-Capsulas
Ecolabel (lavavajillas). 'Regina Blitz' de Regina se hizo con el galarddn en limpieza del hogar. El
resto de premiados en categorias de no alimentacion fueron 'Green-Top' de Mirat Fertilizantes
(jardineria); 'Sofa Natura Plus Lo Monaco' de Grupo Lo Monaco (sofas); 'Bultex Nanotech’, de
Pikolin (colchones); y 'Oxiron Liso Brillante Agua' de Titanlux (pinfuras).

Groupe SEB, consiguid premio en el apartado de electrodomésticos. 'Rowenta Premium Care
Brush & Straigt' fue reconocida en PAE cuidado capilar, mientras que otro producto de la misma
marca -'Plancha Vertical Rowenta Acces Steam'- se hacia con el premio en PAE hogar. Por
ultimo, SEB consiguio el premio en PAE cocina cen su 'Robot Moulinex I-Companion'.

CONSULTE EL LISTADO DE LOS PREMIADOS:

Categoria Nombre Producto Empresa

Multivitaminicos Supradyn Activo Mujer Bayer Hispania S.L.

Cervezas sin Alcohol San Miguel 0,0 Isotdnica Mahou San Miguel

Cervezas con Limdn Mahou Limén Mahou san Miguel

Refrescos de té Cuida-té Natural Fresh Tea Expréssate, S.L.

Complementos Leotron VIT.C Angelini Farmacéutica

Alimenticios a base de

Vitamina C

Embutidos Noel Veggie Noel Alimentaria

Postres Gama Dhul Gourmand Andros

Yogures Saludables Activia Semillas y Cereales Danone

Yogures Griegos Oikos Caramelo y Oikos Manzana- Danone

canela
Hamburguesas Burger de Pollo y Zanahoria Casa Aves Nobles y Derivados
Matachin

Leches Leche Pascual 0% Calidad Pascual S.A.U.

Huevos Huevos Demillo Avicola Tratante, S.L.

Lacteos Ecoldgicos Las 2 Vacas Danone

Postres Lacteos Infantiles IOGOLINO Suave y Cremoso Nestié Espana S.A. Nutricion
Infantil

Ensaladas Preparadas Enrollados de Pollo Grupo Primaflor

Platos Orientales Gama de Rollitos Ta-Tung Platos Precocinados, S.L.

Snacks Gama SNACKIUM® VELARTE Productos Velarte, S.L.

Bebidas Espirituosas Larios Rosé Maxxium Espafia SL

Salsas Allioli Intenso Chovi Chovi SL

Bolleria Linea Dulcesol Innova Grupo Dulcesol

Platos Preparados Yatekomo World Tour Gallina Blanca

Coloracion Magic Retouch Retoca-Raices L'Oréal Paris
Instantdneo

Cremas Corporales Naturalium Crema Corporal Nuts Beauty Emotions

Higiene Corporal Lovium Gel de Bafio Perfumado Beauty Emotions

Aclarantes Capilares Colorcrem Blonde Box Eugene Perma

Cuidado Capilar Mascarilla Pre-Champd Elvive Arcilla | L'Oréal Paris

Extraordinaria

Incontinencia Indasec® Discreet Laboratorios Indas S.A.U
Cuidado Facial Revitalift Laser X3 Doble Cuidado L'Oréal Paris

Rejuvenecedor Visible
Higiene Bucal Oral-B Pro-Expert Dientes Fuertes Procter & Gamble Espafia S.A.
Cuidado intimo Melagyn Hidratante Vaginal Gynea de Kern Pharma
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PAE Cuidado Capilar Plancha de Pelo Rowenta Premium Groupe SEB
Care Brush & Straight
Higiene del Bebé Moltex Premium Ontex
Afeitado Magquinilla BIC Flex 3 Comfort BIC
Limpieza de CARELI Limpiador de Cafeteras CARELU 2007, S.L.
Electrodomésticos
Colchones Bultex Nanotech Pikolin
Antipiojos Filvit Hogar Uriach
Jardineria Green-Top, el fertilizante mas Vitaterra (Grupo Mirat
completo Fertilizantes)
Detergentes FLOPP Ropa BEBE CARELI 2007, S.L.
Lavavajillas FLOPP Lavavajillas gel ECOLABEL CARELI 2007, S.L.
Sofas Sofa Natura Plus Grupo Lo Monaco
Pinturas OXIRON Esmalte antioxidante al agua | Titanlux
Papel Higiénico Colhogar Just-1 SCA Hygiene Products
PAE Hogar Cepillo de Vapor Rowenta Acces' Groupe SEB
Steam
PAE Cocina Robot de cocina Moulinex I- Groupe SEB
Companion
Limpieza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain

in ] remis | ot de o
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EL PUNTO DE ENCUENTRO DE LA CADENA AGROALIMENTARIA

INNOVACION 2017
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Dos de cada tres espanoles quieren innovacién
en el siper

Redaccion Qcom.es

El pasado lunes tuvo lugar la 17° entrega de galardones del Gran Premie a la
Innevacioén, en la que se dieron 2 conocer las 45 innovaciones que han sido
elegidas Producto del Afo 2017 tras un exhaustivo estudio 3 mas de 10.000
personas representativas de la poblacion espariola.

La ceremonia de entrega de premios, presentada per la directora general del
certamen, Blanca Gener, y Federico de Juan, congregd a mas de 350 invitados
entre los que se encontraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y
la comunicacion, convirtiéndose en la gran fiesta de la innovacidn,

Segun el estudio realizado por Netguest para EL Producto del Afio, 13 innovacidn
gs un valor en alza entre los consumidores. Al 66,2% de la poblacidn le gusta
probar productos nuevos, un dato que alcanza el 70.5% en el caso de las
mujeres, y el 53,3% esta dispuesto 3 pagar mas per un producto nuevo si éste le

atrae. GRAN PREMIO A LA

EL 31,5% de los encuestados se muestra dispuesio a pagar mas por un producto IN NOVACION 2 0 1 7

de marca fabricante que por otro'de marca blanca. Y solo el 37,8% reconoce gue
prefiere productos de marca blanca porgue son mas baratos.

POR 10.000 CONSUMIDORES

La recomendacion (45,1%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producta
detras de haberlo visto anunciado (49,8%) y de que satisfaga una nueva necesidad (47,4%).

El Producto del Afio es el Gnico certamen a nivel nacional en el gue los consumidores eligen los productos mas innovadores del afio en
gran consumo. El certamen nacid en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es 13
172 edicion en Espana.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes
de octubre entre i panel de consumidores de Metguest 3 una seleccidn de
productos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de enero de 2015 y el 30 de
septiembre de 2016 en los sectores de alimentacion, higiene-cosmetics,
drogueria y parafarmacia

En total s ha encuestade via on-line a 10.032 individuos representatives de la
poblacion espanola entre 18 y 55 afos que han valorado La innovacion y grado
de intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado
una prueba de producto 2 100 personas por participantie para valorar cualidades
muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume,
eficacia...

Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afic 2017 con el legotipo Elegido Producto del Afc en su comunicacidn.

En el marco de la colaboracion gue El Producto del Afio mantiene con Euromadi, los productos mas innovadores de 2017 contaran
ademas con acciones especiales en mas de 6.000 puntos de venta, con expositores, stoppers y folletos informativos para facilitar que los
consumideres accedan a la innovacion relevante.

Estos productos pertenecen 3 35 empresas distintas, 13 de las cuales participaban por primera vez en el certamen. Los productos
galardonados en esta edicion son:
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Categoria

Nembre Producto

Empresa

Multivitaminicos

Supradyn Activo Mujer

Bayer Hispania S.L.

Cervezas sin Alcohol

San Miguel 0,0 Isoténica

Mahou San Miguel

Cervezas con Limdn

Mahou Limén

Mzhou san Miguel

Refrescos de té

Cuida-te Natural Fresh Tea

Expréssate, 5.L.

Complementos Alimenticios a
base de Vitamina C

Leotron VIT.C

Angelini Farmacéutica

Embutidos Noel Veggie Noel Alimentaria
Postres Gama Dhul Gourmand Andros
Yogures Saludables Activia Semillas y Cereales Danone
Yogures Griegos Oikos Caramelo y Oikos Manzana-canela | Danone

Hamburguesas Burger de Pollo y Zanaharia Casa Aves Nobles y Derivados
Matachin

Leches Leche Pascual 0% Calidad Pascual 5.A.U.

Huevos Huevos Demillo Avicola Tratante, 5.L.

Lacteos Ecologicos Las 2 Vacas Danone

Postres Lacteos Infantiles IOGOLINO Suave y Cremoso Nestlé Espafia S.A. Nutricidn Infantil

Ensaladas Preparadas Enrollados de Pollo Grupo Primaflor

Platos Orientales Gama de Rollitos Ta-Tung Platos Precocinados, S.L.

Snacks Gama SNACKIUM®™ VELARTE Productos Velarte, S.L.

Bebidas Espirituosas Larios Rose Maxxium Esparia 5L

Salsas Allioli Intenso Chowvi Chovi 5L

Bolleria Linea Dulcesol Innova Grupo Dulcesol

Platos Preparados

Yatekomo World Tour

Gallina Blanca

Coloracion Magic Retouch Retoca-Raices L'Oréal Paris
Instantaneo

Cremas Corporales Maturalium Crema Corporal Nuts Beauty Emotions

Higiene Corporal Lovium Gel de Bafio Perfumado Beauty Emotions

Aclarantes Capilares Colorcrem Blonde Box Eugene Perma

Cuidado Capilar Mascarilla Pre-Champt Elvive Arcilla L'Oréal Paris

Extraordinaria

Incontinencia

Indasec® Discreet

Laboratorios Indas 5.A.U

Cuidado Facial Revitalift Laser X3 Doble Cuidado L'Oréal Paris
Rejuvenecedor Visible
Higiene Bucal Oral-B Pro-Expert Dientes Fuertes Procter & Gamble Espafia S.A.
Cuidado intimo Melagyn Hidratante Vaginal Gynea de Kern Pharma
PAE Cuidado Capilar Plancha de Pelo Rowenta Premium Care | Groupe SEB
Brush & Straight
Higiene del Bebé Moltex Premium Ontex
Afeitado Maquinilla BIC Flex 3 Comfort BIC
Limpieza de Electrodomésticos CARELI Limpiador de Cafeteras CARELI 2007, S.L.
Colchones Bultex Nanotech Pikolin
Antipiojos Filvit Hogar Uriach
Jardineria Green-Top, el fertilizante mas completo | Vitaterra (Grupo Mirat Fertilizantes)
Detergentes FLOPP Ropa BEBE CARELI 2007, S.L.
Lavavajillas FLOPP Lavavajillas gel ECOLABEL CARELI 2007, S.L.
Sofds Sofad Natura Plus Grupo Lo Monaco
Pinturas OXIRON Esmalte antioxidante al agua Titanlux
Papel Higiénico Colhogar Just-1 SCA Hygiene Products
PAE Hogar Cepillo de Vapor Rowenta Acces' Steam | Groupe SEB
PAE Cocina Robot de cocina Moulinex I-Companion | Groupe SEB
Limpieza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain

qCoM.es
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Euromadi y la innovacién

infoRETAIL - La innovacion representa uno de los pilares en |a
estrategia de crecimiento de Grupo Euromadi. Asi lo ha reconocido
Josée Martinez, director del area comercial de la central
multisectorial de compras y servicios para |3 distribucion, durante
la 172 Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion
(pincha aqul para ver la noticia).

En concreto, el directivo ha sefialado gue |3 apuesta por la
innovacion es uno de los “pilares de futuro dentro de nuestro Plan
Estrategico, ya que se trata de un elemento que aporta valor al
mercado y es clave en el crecimiento y la generacion de negocio”.

"Apoyamos |a labor de las marcas y de los fabricantes gue innovan,
gue desarrollan una innovacion genuina ya que finalmente esos
productos tienen un ratio de éxito del 73%, frente a las meras
copias -o evoluciones- gue estan en el 20%", ha comentade Jose
Martinez.

Euromadi recuerda que realiza acciones pericdicas para apoyar la
innovacion en el punto de venta, para contribuir 3 que los
consumidoras sean conscientes de aquellos productos gue
aportan algo diferencial en su categoria.

"La innovacion se plantea como un elemento imprescindible para
aportar valor al sector del gran consumo, por lo que entre todos
debemaos apoyarls”, tal como destaco Jose Martinez.

Desde |3 central de compras y servicios remarcan gue innovar
implica hacer una mayor inversion economica, dedicar mayores
esfuerzos y recursos por parte de los fabricantes -y también de los
distribuidores-, pero se trata de una de las palancas gue permite
generar oportunidadas en un mercado maduro.
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Grupo Pikolin recibe el galardon al Producto del
Afio en el Gran Premio de la Innovacion

Ibex 35 Otros indices Mis Valores
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La multinacional aragonesa ha sido reconocida por la tecnologia

Bultex Nanotech. Es el segundo afio consecutivo en el que Pikolin es

premiada.

La tecnologia del colchon de Grupo Pikolin, Bultex Nanotech ha sido
reconocida con el premio Producto del Afio 2017 en la categoria de
Descanso. Este es el unico certamen donde se eligen, mediante el voto
directo de mas de 10.000 consumidores, los productos mas innovadores del
ano. Es el sequndo afio consecutivo que Grupo Pikolin se hace con este
galardon que en la anterior edicion fue para Normasense.

La tecnologia de Bultex Nanotech se basa en una composicion nanocelular,
con el fin de conseguir un confort mas preciso, con una mejor adaptacion a
cada zona, peso y contorno del cuerpo, aislando completamente los
movimientos de la pargja, explica la compaiiia en una nota.

El premio de los consumidores

El Gran Premio a la Innovacion, que celebra este afio su decimoseptima
edicion, tiene como objetivo que el consumidor sea el protagonista a la hora
de elegir los productos del afio. Para ello, la consultora TNS realiza un estudio
con las valoraciones de mas de 10.000 personas representativas de la

poblacion espaiiola.

A esta edicion se han presentado los lanzamientos realizados en el mercado
espaiiol entre marzo de 2015 y septiembre de 2016 pertenecientes a mas de

50 empresas diferentes.
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AL 66'2% DE LOS ESPANOLES LES GUSTA PROBAR PRODUCTOS NUEVOS

20 DICIEMBRE, 2016

Los resultados del mayor estudio representativo sobre nuevos productos se presentaron este lunes en la
entrega de galardones del Gran Premio a la Innovacion

Durante el acto se dieron a conocer los 45 productos mas valorados por su innovacién

Anoche tuvo lugar en el Hotel Catalonia Plaza de Barcelona la 17® Entrega de Galardones del Gran Premio a la
Innovacian, en la gue se dieron a conocer las 45 innovaciones gue han sido Elegidas Producto del Afio 2017 tras un
exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espaniola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por Blanca Gener, directora general del certamen, y Federico de
Juan, congregd a mas de 350 invitados entre los que se encontraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing vy la comunicacion, convirtiéndose
en |la gran fiesta de la innovacion.

La innovacion es un valor en alza entre los consumidores. Al 66.2% de la poblacion le gusta probar productos
nuevos, un dato que alcanza el 70.5% en el caso de las mujeres, y el 53.3% esta dispuesto a pagar mas por un
producto nuevo si éste le atrae.

El 31.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro
de marca blanca. Y sélo el 37.8% reconoce que prefiere productos de marca blanca perque son mas baratos.

La recomendacion (45.1%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de haberlo visto anunciado
(49.8%) y de que satisfaga una nueva necesidad (47.4%).

Estos son algunos de los datos que arroja el estudio realizado por Netguest para El Producto del Afo.

El Producto del Afic 25 el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas
innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en
mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 172 edicidn en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre entre el panel de
consumidores de Metguest a una seleccion de productos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de enero de 2015
y el 30 de septiembre de 2016 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y Parafarmacia.
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En total se ha encuestado via on-line a 10.032 individuos representativos de la poblacion espaficla entre 18 y 55
afos que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se
ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas como
la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia.. Los 45 productos premiados se identificaran
durante todo el afio 2017 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion. En el marco de la
colaboracion que El Producto del Afic mantiene con Euromadi, los productos mas innovadores de 2017 contaran
ademas con acciones especiales en mas de 6.000 puntos de venta, con expositores, stoppers y folletos
informativos para facilitar que los consumidores accedan a la innovacion relevante. Estos productos pertenecen a
35 empresas distintas, 13 de las cuales participaban por primera vez en el certamen. Los productos galardonados

en esta edicion son:

Categoria Nombre Producto Empresa
Multivitaminicos Supradyn Activo Mujer Bayer Hispania 5.L.
Cervezas sin Alcohol San Miguel 0,0 Isotdnica Mahou San Miguel
Cervezas con Limon Mahou Limdn Mahou san Miguel
Refrescos de té Cuida-té Natural Fresh Tea Expréssate, S.L.
Complementos Alimenticios a Leotron VIT.C Angelini Farmacéutica
base de Vitamina C

Embutidos Noel Veggie Noel Alimentaria
Postres Gama Dhul Gourmand Andros

Yogures Saludables Activia Semillas y Cereales Danone

Yogures Griegos Oikos Caramelo y Oikos Manzana-canela | Danone

Hamburguesas Burger de Pollo y Zanahoria Casa Aves Nobles y Derivados
Matachin
Leches Leche Pascual 0% Calidad Pascual 5.A.U.
Huevos Huevos Demillo Avicola Tratante, 5.L.
Licteos Ecologicos Las 2 Vacas Danone
Postres Lacteos Infantiles IOGOLIND Suave y Cremoso Nestlé Espafia 5.A. Nutricién Infantil

Ensaladas Preparadas

Enrollados de Pollo

Grupo Primaflor

Platos Orientales

Gama de Rollitos

Ta-Tung Platos Precocinados, S.L.

Snacks Gama SNACKIUM® VELARTE Productos Velarte, S.L.
Bebidas Espirituosas Larios Rosé Maxxium Espafia SL
Salsas Allioli Intenso Chovi Chovi SL
Bolleria Linea Dulcesol Innova Grupe Dulcesol
Platos Preparados Yatekomo Waorld Tour Gallina Blanca
Coloracién Magic Retouch Retoca-Raices L'Oréal Paris
Instantaneo

Cremas Corporales

Naturalium Crema Corporal Nuts

Beauty Emotions

Higiene Corporal Lovium Gel de Bafio Perfumado Beauty Emations
Aclarantes Capilares Colorerem Blonde Box Eugene Perma
Cuidado Capilar Mascarilla Pre-Champti Elvive Arcilla L'Oréal Paris

Extraordinaria

Incantinencia

Indasec® Discreet

Laboratorios Indas S.A.U

Cuidado Facial

Revitalift Laser X3 Doble Cuidado
Rejuvenecedor Visible

L'Oréal Paris

Higiene Bucal

Oral-B Pro-Expert Dientes Fuertes

Procter & Gamble Espafia 5.A.

Cuidado Intimo

Melagyn Hidratante Vaginal

Gynea de Kern Pharma

PAE Cuidado Capilar Plancha de Pelo Rowenta Premium Care | Groupe SEB

Brush & Straight
Higiene del Bebé Moltex Premium Ontex
Afeitado Maquinilla BIC Flex 3 Comfort BIC
Limpieza de Electrodomésticos CARELI Limpiador de Cafeteras CARELI 2007, 5.L.
Colchones Bultex Nanotech Pikolin
Antipiojos Filvit Hogar Uriach
Jardineria Green-Top, el fertilizante mas completo | Vitaterra (Grupo Mirat Fertilizantes)
Detergentes FLOPP Ropa BERE CARELI 2007, 5.L.
Lavavajillas FLOPP Lavavajillas gel ECOLABEL CARELI 2007, 5.L.
Sofds Sofd Natura Plus Grupo Lo Monaco
Pinturas OXIRON Esmalte antioxidante al agua Titanlux
Papel Higiénico Colhogar Just-1 SCA Hygiene Products
PAE Hogar Cepillo de Vapor Rowenta Acces' Steam Groupe SEB
PAE Cocina Robot de cocina Moulinex I-Companion | Groupe SEB
Limpieza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain
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La innovacion en Espafia

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos relevantes sobre la
percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 66.2% de los encuestados reconoce que le
gusta probar nuevos preductos, un dato que alcanza el 70.5% en el caso de las mujeres, y el 53.3% esta dispuesto
a pagar mas por un producto nuevo si este le atrae. Si bien es cierto que el 48.8% indica que ahora compra mas
productos segin el precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 42.2% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes y el
47.1% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos de marca fabricante. El
31.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de
marca blanca. Y sélo el 37.8% reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

La recomendacidn (45.1%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de haberlo visto anunciado
(49.8%) vy de que satisfaga una nueva necesidad (47.4%).

| ESPARIOLES | | EVENTOS | | GRAM PREMIO A LA INNOVACION | | INNOVACION ‘ | NOMBRAMIENTOS ‘ ‘ NOTICIAS | | PRODUCTOS

| REVISTA | | REVISTA EJECUTIVOS ‘
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La gama de postres Dhul GOURMAND recibe el
galardon “Producto del Afio 2017” como la mas
innovadora en la categoria de postres .

20/12/2016 por professionalclipping

La gama de postres Dhul GOURMAND recibe el galarddn “Producto del Afio 2017" como la mas innovadora en
la categoria de postres. El distintivo se encontrara en los packs y comunicacion de la gama a partir de Enero
de 2017.

A través de test de producto y concepto, realizados por Netquest, mas de 10.000 consumidores de toda Espafa
de entre 18 y 55 afios han valorado la gama Dhul GOURMAND como la mas innovadora en la categoria de
postres, destacando en la primera posicion en intencién de compra de entre todos los productos ganadores
del certamen. Asimismo ha obtenido muy buena apreciacion por parte de los encuestados tanto en la

relacion calidad-precio, como en el sabor.

Dhul GOURMAND se lanzd el pasado mes de junio como una propuesta que refuerza la gama de la marca en
el mundo del placer de los postres. Se trata de postres diferenciales en generoso formato de 150 g, tanto en su
inigualable sabor como en su textura, gracias a la calidad de los ingredientes utilizados en su elaboracidn y
la amplia experiencia en postres de Dhul. Con este surtido, Dhul continua aportando valor y novedades a la
distribucion con propuestas innovadoras de valor afiadide para el consumidor.

Por segundo afio consecutivo, Dhul obtiene el galarddn “Producto del Afio”™ en esta categoria tras recibir el
premio el afio anterior por la gama de postres sin lactosa que supuso una revolucidn en el mundo del postre.

La gama contempla 4 referencias, cada una de ellas de 2 x 150 g: Postre de Chocolate, Crema Vainilla
Bourbon, Crema de Dulce de Leche y Crema de Chocolate y Platano.
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Vitaterra, de la empresa salmantina
Mirat Fertilizantes, galardonada con el
premio “Producto del Ao 2017”

2 ®4 wmo

f  comparur en Facebook g

Vitaterra, division de Jardineria y Hortofruticola, de la empresa salmantina Mirat
Fertilizantes, ha sido galardonada con el premio "Producto del Afio 2017" a la innovacion por

su fertilizante liquido, para las plantas y flores del hogar GREEN-TOP.

Mario Martin, director Ejecutivo de Vitaterra, grupo Mirat Fertilizantes, ha recogido
en Barcelona el premio en una gala celebrada en el hotel Catalonia Plaza. Al certamen, que
ya cuenta con 44 categorias y que esta presente en 35 paises han concurrido empresas de

diferentes sectores.

Como nindican desde la organizacion, "los productos premiados con el "Producto

del Afio 2017", han pasado por una doble seleccion: la primera por el comité deontologico
del certamen que es quién los valida; y la segunda por un jurado mas estricto, los
consumidores, con una metodologia rigurosa vy solida basada en un test de concepto a mas
de 10.000 consumidores representativos de la poblacion espaficla, mas un test de producto
a 100 personas del target”. Con esta metodologia el elector tiene todos los datos necesarios

del producto como si estuviera frente a una decision de compra real.
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Los premios al Producto del afio se han convertido en un referente para los consumidores,
dado que mas del 62% de la poblacion los conoce, en particular el publico mas joven que lo
asocia a un sello de garantia de calidad, otorgandole confianza a la hora de adquirir los

productos premiados en el mercado.

Por ello este galardon como indica el director Ejecutivo de Vitaterra “supone, para Mirat
Fertilizantes, una nueva marca de calidad, dado que los premiados podremos utilizar el sello
con el logotipo, Producto del Aflo 2017, durante todo el afio en todas las acciones de

comunicacion o publicidad que hagamos”.

Green-Top, es un compuesto nutricional liquido, que contiene 15 elementos esenciales para
el desarrollo de las plantas y flores. Su equilibrada y completa formulacion permite nutrir a la
planta de manera rapida y eficiente, asi como corregir deficiencias y problemas
fitopatologicos al aplicar vitaminas y aminoacidos, como indican desde Vitaterra. (Foto de

Familia con los premiados Producto del Afio 2017).

Segun Mario Martin, "Vitaterra fabrica y distribuye en Salamanca productos para la jardineria
domeéstica y agricultura de alto valor afiadido desde 1999, lo cual junto a la cuidada imagen
y calidad de nuestros productos nos ha permitido no solo la implantacion en el 100% del
territorio nacional, internacionalmente con la exportacion a una decena de paises,

compitiendo en mercados tan exigentes como el franceés, italiano o ruso”.
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La gama Snackium de Productos Velarte, galardonada 201216
como Producto del ano 2017
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GRAN PREMIO A LA

INNOVACION

BOR 10,000 CONSUMIDORES

Los consumidores han elegido la gama Snackium, de Productos Velarte, como
Producto del Ano 2017 en la categoria de Snacks durante la 17° entrega de

galardones del Gran Premio a la Innovacion
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El complemento alimenticio Leotron Vit. C
(Angelini Farmacéutica), elegido como
Producto del Ao 2017

ANGELING
ANGELING

% LEOTRON
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Gracias a su contenido en vitamina C, selenio y zinc, Leotron Vit. C esta
especialmente indicado en épocas de frio y cambios de estacion, ya que
ayuda al funcionamiento normal del sistema inmunitario.

Leotron Vit. C, complemento alimenticio de Angelini Farmacéutica, ha obtenido el Premio
Producto del Afio 2017 en la 172 edicidon de los Galardones del Gran Premio a la Innovacion.
Este certamen premia a los productos mas innovadores tras entrevistar a 10.000 consumidores
representativos de la poblacion espafiola y comprobar su eficacia a traves de un test.

La eficacia de Leotron Vit. C radica en su friple accion protectora de las defensas gracias a su
contenido en vitamina C, selenio y zinc, por lo que esta especialmente indicado en épocas de
frio y cambios de estacion, contribuyendo al funcionamiento normal del sistema inmunitario y a
la proteccion de las células frente al dafio oxidativo. Asimismo, lavitamina € ayuda a disminuir el
cansancio y la fatiga, mejora la absorcion del hierro, ayuda a regenerar la forma reducida de la
vitamina E y contribuye a la formacion normal de colageno para el funcionamiento normal de los
huesos, cartilagos, encias, piel y dientes.

Leotron vit. C, con agradable sabor naranja, se presenta en comodos envases de 18y 36
comprimidos efervescentes que se toman disueltos en agua, preferiblemente después del
desayuno o almuerzo. No contiene azicares. gluten ni lactosa.
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RECOMOCIMIENTO A LA INNOVACION POR GREEN-TOP

Mirat Fertilizantes, galardonada con el
premio ‘Producto del Afho 2017’
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El premio ha sido recogido por Mario Martin, director ejecutivo de Vitaterra,
en una gala celebrada en Barcelona

Vitaterra, divisiéon de Jardineria y Hortofruticola, de la empresa salmantina Mirat
Fertilizantes, ha sido galardonada con el premio ‘Producto del Anio 2017 a la innovacién
por su fertilizante liquido, para las plantas y flores del hogar Green-Top. Mario Martin, director
ejecutivo de Vitaterra, grupo Mirat Fertilizantes, ha recogido en Barcelona el premio en una gala
celebrada en el hotel Catalonia Plaza. Al certamen, que ya cuenta con 44 categorias y que esta
presente en 35 paises, han concurrido empresas de diferentes sectores.
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Los productos premiados con el ‘Producto del Afio 2017 han pasado por una doble seleccin: la
primera por el comité deontolégico del certamen que es quién los valida; yla segunda por un
jurado mas estricto, los consumidores, con una metodologia rigurosa y sélida basada en un test
de concepto a méas de 10.000 consumidores representativos de la poblacién espafiola, mas un
test de producto a 100 personas del target. Con esta metodologia, el elector tiene todos los datos

necesarios del producto como si estuviera frente a una decisién de compra real.

Los premios al Producto del Afio se han convertido en un referente para los consumidores,
dado que mas del 62% de la poblacién los conoce, en particular el piblico mas joven que
lo asocia a un sello de garantia de calidad, otorgindole confianza a la hora de adquirir los
productos premiados en el mercado. Por ello, este galardén, como indica el director ejecutivo de
Vitaterra, “supone, para Mirat Fertilizantes, una nueva marca de calidad, dado que los
premiados podremos utilizar el sello con el logotipo, Producto del Afio 2017, durante todo el afio

en todas las acciones de comunicacién o publicidad que hagamos™.

Productos del Afio, organizadores del certamen, ha cerrado en los iltimos meses diferentes
acuerdos de colaboracién con la finalidad de acercar cada vez mas la imnovacién a los
consumidores, destacando los relativos a los puntos de ventas firmados con InStoreioni1 y
central de compras de Euromadi. Por este motivo, como afirma Mario Martin, “el premio
supone un gran revulsive para el area de innovacién de Mirat Fertilizantes en general
v, en particular, para Vitaterra, ya que gracias al mismo podremos hacer llegar a un mayor

niimero de hogares espafioles nuestro fertilizante liquido para plantas y flores Green-Top™.

Green-Top, es un compuesto nutricional liguido, que contiene 15 elementos esenciales para el
desarrollo de las plantas y flores. Su equilibrada y completa formulacién permite nutrir a la
planta de manera rapida v eficiente, asi como corregir deficiencias v problemas fitopatolégicos al

aplicar vitaminas y aminodcidos, como nos indican desde Vitaterra.

Segtin explica Mario Martin. “Vitaterra fabrica y distribuye en Salamanca productos para la
jardineria doméstica y agricultura de alto valor anadido desde 1999, lo cualjunto a la
cuidada imagen y calidad de nuestros produectos nos ha permitide no solo la implantacién en el
100% del territorio nacional, internacionalmente con la exportacién a una decena de paises,
compitiendo en mercados tan exigentes como el francés, italiano o ruso”.

Vitaterra es el mayor fabricante espanol de abonos y fertilizantes para jardineria. Divisién de
negocio perteneciente al Grupo Mirat, grupo fundado en 1812 en Salamanca y que actualmente
opera en diferentes sectores de la economia espatiola. Vitaterra produce abonos, fertilizantes y
biocestimulantes y comercializa insecticidas, fungicidas y herbicidas, siempre dedicados a
jardineria v al sector hortofruticola.

INNOVACION
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Entregados los Galardones de la 172 edicion Gran Premio a
la Innovacion

Esta semana tuvo lugar en el Hotel Catalonia Plaza de Barcelona la 17° Entrega de Galardones del
Gran Premic a la Innovacién, en la que se dieron a conocer las 45 innovaciones que han side Elegidas
Producto del Afic 2017 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la
poblacién espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios. presentada por Blanca Gener, directora general del certamen, y
Federico de Juan, congregé a mas de 350 invitados entre los que se encontraban los maximos
representantes de las empresas premiadas. destacadas personalidades del mundo empresarial. del
marketing y la comunicacion, convirtiéndose en la gran fiesta de la innovacion

La innovacion es un valor en alza entre los consumidores. Al 66.2% de la poblacién le gusta probar
productos nuevos, un dato que alcanza el 70.5% en el caso de las mujeres, y el 53.3% esta dispuesto
a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae

El 31.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante
que por otro de marca blanca Y sélo el 37.8% reconoce que prefiere productos de marca blanca
porgque son mas baratos

La recomendacion (45.1%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de haberlo visto
anunciado (49.8%) y de que satisfaga una nueva necesidad (47.4%).

Estos son algunos de los datos que arroja el estudio realizado por Netquest para El Producto del Afio.

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
preductos mas innovadores del afic en gran consumo. El certamen nacio en Francia en el afio 1987 y
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 17® edicion en Espafia.

Los galardonades han sido designades tras un estudic realizade el pasado mes de Octubre entre el
panel de consumidores de Metguest a una seleccion de productes nuevos lanzados al mercado entre el
1 de enero de 2015 y el 30 de septiembre de 2016 en los sectores de Alimentacion, Higiene-
Cosmeética, Drogueria y Parafarmacia.

En total se ha encuestade via on-line a 10.032 individuos representativos de la poblacién espaficla
entre 18 y 55 afics que han valorade la innovacicn y grade de intencién de compra de cada unc de los
candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para
valorar cualidades muy diversas como |a relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia...

Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2017 con el logotipo Elegido Producto
del Afic en su comunicacion.

En el marco de la colaboracién que El Preducto del Afic mantiene con Euromadi, los productos mas
innovadores de 2017 contaran ademas con acciones especiales en mas de §.000 puntos de venta, con
expositores, stoppers y folletos informativos para facilitar que los consumidores accedan a la
innovacion relevante.

Estos productos pertenecen a 35 empresas distintas, 13 de las cuales participaban por primera vez en
el certamen.

Los productos galardonades en esta edicion son:
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Categoria

Nombre Producto

Empresa

Multivitaminicos

Supradyn Activo Mujer

Bayer Hispania S.L.

Cervezas sin Alcohol

San Miguel 0,0 Isotonica

Mahou San Miguel

Cervezas con Limon

Mahou Limon

Mzhou san Miguel

Refrescos de té Cuida-té Natural Fresh Tea Expréssate, S.L,

Complementos Alimenticios a Leotron VIT.C Angelini Farmaceutica

base de Vitamina C

Embutidos Noel Veggie Noel Alimentaria

Postres Gama Dhul Gourmand Andros

Yogures Saludables Activia Semillas y Cereales Danone

Yogures Griegos Oikos Caramelo y Cikos Manzana-caneia | Danone

Hamburguesas Burger de Polio y Zanahoria Casa Aves Nobles y Derivados
Matachin

Leches Leche Pascual 0% Calidad Pascual S.AU.

Huevos Hueves Demillo Avicolz Tratante, S.L

Licteos Ecologicos Las 2 Vacas Danone

Postres Lacteos Infantiles IOGOLINO Suave y Cremoseo Nestié Espafia S.A, Nutricion Infantil

Ensaladas Preparadas

Enroliados de Pollo

Grupo Primafior

Platos Ornentales

Gama de Rollitos

Ta-Tung Platos Precocinados, S.L.

Snacks Gama SNACKIUM® VELARTE Productos Velarte, S.L.

Bebidas Espirituosas Larios Roseé Maxxium Espana SL

Salsas Allioli Intenso Chowvi Chovi SL

Bolleria Linea Dulcesol Innova Grupo Duicesol

Platos Preparados Yatekomo World Tour Gallina Blanca

Coloracion Magic Retouch Retoca-Raices L'Oréal Paris
Instantaneo

Cremas Corporales MNaturalium Crema Corporal Nuts Beauty Emotions

Higiene Corporal Lovium Gel de Baho Perfumado Beauty Emotions

Aclarantes Capilares

Colorcrem Blonde Box

Eugene Perma

Cuidado Capifar

Mascarilla Pre-Champu Efvive Arcilla
Extraordinaria

L'Oreal Paris

Incontinencia Indasec® Discreet Laboratorios Indas SAU
Cuidado Facial Revitalift Laser X3 Doble Cuidado L'Oreal Paris
Rejuvenecedor Visiblie
Higiene Bucal Oral-B Pro-Expert Dientes Fuertes Procter & Gamble Espana S.A.
Cuidado intimo Melagyn Hidratante Vaginal Gynea de Kern Pharma
PAE Cuidado Capilar Planchz de Pelo Rowenta Premium Care | Groupe SE8
Brush & Straight
Higiene del Bebé Moltex Premium Ontex
Afeitado Maquinilla BIC Flex 3 Comfort BIC
Limpieza de Electrodomésticos CARELI Limpiador de Cafeteras CARELI 2007, S.L.
Coichones Bultex Nanotech Pikolin
Antipiojos Filvit Hogar Uriach
Jardineria Green-Top, el fertilizante mds completo | Vitaterra (Grupo Mirat Fertilizantes)
Detergentes FLOPP Ropa BEBE CARELI 2007, S.L.
Lavavajillas FLOPP Lavavajilias gel ECOLABEL CARELI 2007, S.L.
Sofas Sofd Natura Pius Grupo Lo Monaco
Pinturas OXIRON Esmalte antioxidante 3l agua Titanlux
Papel Higiénico Colhogar Just-1 SCA Hygiene Products
PAE Hogar Cepillo de Vapor Rowenta Acces' Steam | Groupe SEB
PAE Cocina Robort de cocina Moulinex |-Companion Groupe SEB
Limpieza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain
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La innovacion en Espafia

El estudic encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos relevantes
sobre la percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 66.2% de los
encuestados reconoce que le gusta probar nuevos productos, un dato que alcanza el 70.5% en el caso
de las mujeres, v el 53.3% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien
es cierto que el 43.8% indica que ahora compra mas productos segln el precio v se fija menos en si
son innovadores.

Esto puede deberse a que el 42.2% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya
existentes y el 47.1% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos
de marca fabricante. El 31.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un preducto
de marca fabricante que por otro de marca blanca. Y sdlo el 37.8% reconcce que prefiere productos de
marca blanca porque son mas baratos.

La recomendacion (45.1%) es el tercer motive para comprar un nueve preducto detras de haberle visto
anunciado (49.8%) vy de que satisfaga una nueva necesidad (47 .4%).

Categorias:
Mercado
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POR 10.000 CONSUMIDORES

Noel y Casa Matachin, entre los Productos del
Afo 2017
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Los Galardones del Gran Premio a la Innovacién han reconocido en esta ocasion
a dos empresas carnicas, Noel Alimentaria y Casa Matachin. Un total de 45
innovaciones han sido elegidas en esta ocasion como Producto del Afic 2017 tras
un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion
espanola.

En la Ceremonia de Entrega de Premios se reunieron mas de 350 invitados, entre
los gue se encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas,
destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y la
comunicacion, convirtiéndose en la gran fiesta de la innovacion.

En la Ceremonia de Entrega de Premios se reunieron mas de 350 invitados, entre
los que se encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas,
destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y la
comunicacion, convirtiendose en la gran fiesta de la innovacion.

El Producto del Afio es el unico certamen a nivel nacional en el que los
consumidores eligen los productos mas innovadores del ano en gran consumo. El
certamen nacio en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30
paises en todo el mundo. Esta es la 17° edicién en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes
de Octubre entre el panel de consumidores de Netquest a una seleccion de
productos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de enero de 2015 y el 30 de
septiembre de 2016 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmetica,
Drogueria y Parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.032 individuos representativos de la
poblacion espafiola entre

18 y 55 afos que han valorade la innovacion y grado de intencion de compra de
cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de preducto a
100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas como la
relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia...
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Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afie 2017 con el
logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion. En el marco de la
colaboracion que El Producto del Afio mantiene con Euromadi, los productos mas
innovadores de 2017 contaran ademas con acciones especiales en mas de 6.000
puntos de venta, con expositores, stoppers y folletos informativos para facilitar
gue los consumidores accedan a la innovacion relevante.

Estudio sobre Innovacion

En la ceremonia tambien se presentaron algunos de los datos que arroja el
estudio realizado por Netquest para El Producto del Afio.

e lainnovacién, es un valor en alza entre |los consumidores.
* Al 66,2% de la poblacion le gusta probar productos nuevos, dato que
alcanza el 70,5% en el caso de las mujeres
s El53,3% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si este le atrae.
« El 31,5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un
producto de marca fabricante que por otro de marca blanca.
= Soélo el 37.8% reconoce gue prefiere productes de marca blanca porque son
mas baratos.
= Los principales motivos para comprar un producto nuevo son:
1. Haberlo visto anunciado (49,8%)
2 Que satisfaga una nueva necesidad (47,4%)
3. Recomendacion (45,1%).

Los productos premiados este afio pertenecen a 35 empresas distintas:

Categoria Nombre Producto Empresa

Multivitaminicos Supradyn Activo Mujer Bayer Hispania S.L.

Cervezas sin Alcohol San Miguel 0,0 Isotdnica Mahou San Miguel

Cervezas con Limdn Mahou Limdn Mahou san Miguel

Refrescos de té Cuida-té Natural Fresh Tea Expréssate, 5.1

Complementas Alimenticios a Leotron VIT.C Angelini Farmacéutica

base de Vitamina €

Embutidos Noel Veggie Hoel Alimentaria

Postres Gama Dhul Gourmand Andros

Yopures Saludables Activia Semillas y Cereales Danone

Yogures Griegos Qikos Caramelo y Oikos Manzana-canela | Danone

Hamburguesas Burger de Polloy Zanahotia Casa. Aves Nobles y Derivados
Matachin

Leches Leche Pascual 0% Calidad Pascual 5.A.U,

Huevos Huevos Demillp Avicola Tratante, S.L.

Licteos Ecaldgicos Las 2 Vacas Danone

Postres Licteos Infantiles IOGOLING Suave y Cremoso Mestlé Espaiia S.A. Nutricidn Infantil

Ensaladas Preparadas Enrallados de Pollo Grupo Primaflor

Platos Orientales Gama de Rollitos Ta-Tung Platos Precocinados, 5.6,

Snacks Gama SNACKIUM® VELARTE Praductos Velarte, S.L.

Bebidas Espirituosas Larios Resé Maxium Espafia SL

Salsas Allioli Intense Chowi Chovi 5L

Bolleria Linea Dulcesol Innova Grupo Dulcesol

Platos Preparados Yatekomo World Tour Gallina Blanca

Colaracién Magic Retouch Retoca-Raices L'Oréal Paris
Instantines

Cremas Corporales Naturalium Crema Corporal Nuts Beauty Emotions

Higiene Corporal Lovium Gel de Baiio Perfumado Beauty Emotions

Aclarantes Capilares Colorcrem Blonde Box Eugene Perma

Cuidado Capilar Mascarilla Pre-Champd Elvive Arcilla L'Qréal Paris
Extraordinaria

Incontinencia Indasec® Discreet Laboratorios Indas 5.A.U

Cuidado Facial Revitalift Laser X3 Doble Cuidado L'Qréal Paris
Rejuvenecedor Visible

Higiene Bucal Oral-B Pro-Expert Dientes Fuertes Practer & Gamble Espaia 5.A.
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Cuidado Intimo Melagyn Hidratante Vaginal Gynea de Kern Phanma
PAE Cuidado Capilar Flancha de Pelo Rowenta Premium Care | Groupe S5EB

Brush & Straight
Higiene del Bebé Maoltex Premium Ontex
Afeitado Maruinilla BIC Flex 3 Comfort BIC
Limpicza de Electrodomiésticos CARELl Limpiador de Cafeteras CARELI 2007, 5.L.
Colchones Bultex Nanotech Pikalin
Antipiogos Filvit Hogar Uriach
Jardineria Green-Top, el fertilizante mas completo | Vitaterra (Grupo Mirat Fertilizantes)
Detergentes FLOPP Ropa BEBE CARELI 2007, 5.1,
Lavavajillas FLOPP Lavavajillas gel ECOLABEL CARELI 2007, 5.L.
Sofis Sofd Natura Plus Grupo Lo Monaco
Finturas OXIRON Esmalte antioxidante al agua Titanlux
Papel Higiénico Colhogar Just-1 SCA Hygiene Products
PAE Hogar Cepillo de Vapor Rowenta Acces” Steam | Groupe SEB
PAE Cocina Robot de cocina Moulingx I-Companion | Groupe SEB
Limpieza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain
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EL PORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA DISTRIBUCION Y DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA
|

| Los Productos del Afio, elegidos por su innovacién

Martes 20-12-2016

La 172 Entrega de Galardones del
Gran Premio a la Innovacion dio a
coneccer las 45 innovaciones que han
sido Elegidas Producto del Afio 2017
tras un exhaustivo estudio a mas de
10.000 personas representativas de la
poblacion esparicla.

La ceremonia de Entrega de Premios,
presentada por Blanca Gener,
directora general del certamen, v
Federico de Juan, congregd a mas
de 250 invitados entre los gue se
encontraban los maximos
representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo
empresarial, del marketing v la comunicacion, convirtiéndose en la gran fiesta de la
innovacion.

Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afo 2017 con el
logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a
35 empresas distintas, 13 de las cuales participaban por primera vez en el certamen.

En el marce de la celaboracion gue el Producto del Afic mantiene con Euromadi, los
productos mas innovadores de 2017 contaran ademas con acciones especiales en
mas de 6.000 puntos de venta, con expositores, stoppers v folletos informativos para
facilitar gue los consumidores accedan a la innovacion relevante.

La innovacion es un valor en alza entre los consumidores. Al 586,2% de la poblacion le gusta
probar productos nuevos, un dato que alcanza el 70,5% en el caso de las mujeres, v el
53,3% estd dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. El 31,5% de los
encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que
por otro de marca blanca. ¥ sclo el 37,8% reconoce gue prefiere productos de marca blanca
porgue son mas baratos.

La recomendacion (45,1%) es el tercer motive para comprar un nueve producte detras de
haberto visto anunciado (49,8%) v de que satisfaga una nueva necesidad (47,4%).

Multivitaminicos Supradyn Activo Mujer Bayer Hispania
Cervezas sin Alcohol San Miguel 0,0 Isotonica Mahou San Miguel
Cervezas con Limon Mahou Limon Mahou san Miguel

Refrescos de té Cuida-teé Matural Fresh Tea |Expréssate




20 diciembre 2016

financialfood.es

EL PORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA DISTRIBUCION ¥ DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

Complementos Alimenticios a
base de Vitamina C

Leotron VIT.C

Angelini Farmacéutica

Embutidos Moel Veggie MNoel Alimentaria
Postres Gama Dhul Gourmand Andros
Yogures Saludables Activia Semillas y Cereales Danone
Yogures Griegos Oikos Caramelo y Oikos Danone

Manzana-canela

Burger de Pollo v Zanahoria

Hamburguesas Casa Matachin Aves Nobles y Derivados
Leches Leche Pascual 0% Calidad Pascual
Huevos Huevos Demillo Avicola Tratante

Lacteos Ecoldgicos

Las 2 Vacas

Danone

Postres Lacteos Infantiles

IOGOLIND Suave v Cremoso

Nestlé Espafia Nutricion
Infantil

Ensaladas Preparadas

Enrollados de Pollo

Grupo Primaflor

Platos Orientales

Gama de Rollitos

Ta-Tung Platos Precocinados

Snacks

Gama SNACKIUM VELARTE

Productos Velarte

Bebidas Espirituosas

Larios Rosé

Maxxium Espafia

Salsas

Allicli Intenso Chowi

Chovi

Bolleria

Linea Dulcesol Innova

Grupo Dulcesol

Platos Preparados

Yatekomo Weorld Tour

Gallina Blanca

Coloracion

Magic Retouch Retoca-Raices
Instantaneo

L'Oréal Paris
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Cremas Corporales

Maturalium Crema Corporal
MNuts

Beauty Emotions

Higiene Corporal

Lovium Gel de Bafio
Perfumado

Beauty Emotions

Aclarantes Capilares

Colorcrem Blonde Box

Eugene Perma

Cuidado Capilar

Mascarilla Pre-Champu Elvive
Arcilla Extraordinaria

L'Oréal Paris

Incontinencia

Indasec Discreet

Laboratorios Indas

Cuidadoe Facial

Revitalift Laser X3 Doble
Cuidado Rejuvenecedor
Visible

L'Créal Paris

Higiene Bucal

Oral-B Pro-Expert Dientes
Fuertes

Procter & Gamble Espafia

Cuidado Intimo

Melagyn Hidratante Vaginal

Gynea de Kern Pharma

Plancha de Pelo Rowenta

PAE Cuidado Capilar Premium Care Brush & Groupe SEB
Straight
Higiene del Bebé Moltex Premium Ontex
. Maquinilla BIC Flex 3
Afeitado Comfort BIC
Limpieza de CARELI Limpiador de
Electrodom ésticos Cafeteras CARELL 2007
Colchones Bultex Nanotech Pikolin
Antipiojos Filvit Hogar Uriach
— Green-Top, el fertilizante Vitaterra (Grupo Mirat
Jardineria i -
mas completo Fertilizantes)
Detergentes FLOPF Ropa BEBE CARELI 2007
" FLOPP Lavavajillas gel
Lavavajillas ECOLABEL CARELI 2007
Sofas Sofd Natura Plus Grupo Lo Monaco
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Pinturas GKI.RG.N Esmalte Titanlux
antioxidante al agua

Papel Higiénico Colhogar Just-1 SCA Hygiene Products

Cepille de Vapor Rowenta

PAE Hogar Acces' Steam

Groupe SEB

PAE Cocina Robot de. cocina Moulinex I- Groupe SEB
Companion

Limpieza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain
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»  ENROLLADOS DE POLLO DEL GRUPO PRIMAFLOR.
PRODUCTO DEL ANO 2017

& Por Primaflor % 3da, enr D, 3 para : : ; )

Los Enrollados de pollo del grupo Primafior han sido elegidos Producte del Afio 2017 por 10.000 consumidores y
galardonados con el Gran Premio de innovacién 2017. Los premios se dieron a conocer ayer en Barcelona, en la gala de
entrega de los galardones Elegido Producto del Afio 2017, en los que participan innovaciones lanzadas al mercado entre
el 1 de enero de 2015y el 30 de septiembre de 2016.

_
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Merche Mufioz, Nuevos Desarrollos; Maria

Glover, Departamento de Marketing; Cecilio
Peregrin, Director Corporativo

Los Enrollados de polio del grupo Primafior son una alternativa innovadora a las ensaladas para llevar, un producto

adaptado al estilo de vida actual que aporta los valores nutricionales necesarios para una comida sana y equilibrada.

Con el objetivo de cuidar la salud sin perder sabor, la elaboracién se compone de tortillas de trigo acompafiadas de
escarola lisa, radicchio, batavia verde, tomate, pollo, quesos Edam y Cheddar rallado grueso y Salsa Yogur. Los

ingredientes han sido seleccionados de forma meticulosa valorando sus caracteristicas nutricionales y sabor, contienen

proteinas, calcio, fosfore, fibra y antioxidantes, aportando energia y regulando el transito intestinal. Un menu completo
con un sabor equilibrado en el paladar que garantiza la buena alimentacion en el entorno acelerado en el que vivimos.

En Primaflor nos sentimos muy orgullosos por este reconocimiento de los consumidores a nuestros esfuerzos en
innovacion, que nos impulsa a seguir trabajando para ofrecer siempre los mejores productos.
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LOS PREMIOS PRODUCTO DEL ANO 2017

n afio mas, ha llegado la entrega de premios del Producto del Afio, una cita imprescindible
para todos los que nos dedicamos al marketing relacional v en la que Directia, como partner
del evento y especialista en logistica, almacenamiento, manipulacion, empaguetado y

distribucion comercial, ha tenido un especial protagonismo.

Se trata de un galardén que reconoce el esfuerzo que hacen las marcas por lanzar productos que satisfagan las

necesidades de los consumidares.

El evento tuvo lugar ayer en el Hotel Catalonia Barcelona Plaza. Alli se dieron a conocer las 45 innovaciones
elegidas como Producto del Afio 2017 tras un exhaustivo estudio realizado a mas de 10.000 personas

representativas de la poblacién espafiola.

En esta decimoseptima edicion han participado innovaciones lanzadas al mercado entre el 1 de enero de 2015 y el
30 de septiembre de 2016 tanto de alimentacion, como de cosmetica, drogueria, parafarmacia y bazar Como podéls

compraobar, hay para todos los gustos.

Innovar es el mantra de las marcas. Y para eso, hay que desaprender, aprender y no tener miedo a equivocarse.
Desde Producto del Ano, de hecho, no cesan en su empefio por reconocer las innovaciones mas destacadas cada

afio, acercandose a la distribucion y dando la voz a los consumidores.
£Cual ha sido el papel de Directia?

Mosotros nos hemos encargado de toda la logistica del evento. A principio de septiembre recibimos todos los
productos candidatos y nos encargamos de empaquetarlos y enviarlos a los consumidores para que los prueben.

Asi, han podido hacer la eleccidn del producto que mas les ha gustado.

Para la gala de ayer, también nos encargamos de preparar todas las cestas con los productos ganadores que se

llevaron a casa todos los asistentes.

Todo un honor poder participar en este evento y contribuir a que pueda hacerse realidad. (Enhorabuena a los

ganadores!

f ¥in®© 6 = O
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Producto del Aiio entrega sus premios a la
innovacion

ALIMARKET ALIMENTACION  20/12/201 Sector Gran Consurno

Producto del Afio ha celebrado una edicion mas, y ya van diecisiete, del "Gran
Premio a la Innovacidn®. En la gala gue tuvo ugar anoche en Barcelona, se
entregaron los galardones que recanocen a productos de 45 categor{as como los
mas innovadores del afo, en una seleccion hecha por los propios consumidores.
Danone, L'Oréal, Carell y Groupe SEB fueron los grandes triunfadaores de la
jornada, cada una con tres premios.

GRAN PREMIO A LA Salud, placer y ecolégicas

Danone se alzd como la empresa de alimentacion mas premiada, con sendos
reconocmientos para ‘Activia Semillas’ en la categoria de yogures saludabies, 'Oikos caramelo' y 'Olkos manzana-
'

canela" en yogures griegos y 'Las 2 vacas” en lacteos ecoldgicos. Por sus parte; Mahou San Miguel obtuve dos
reconocmientos, para 'San Miguel 0,0% |sotdnica’ (cervezas sin alcohol) y 'Mahou Limén' (cervezas con liman).

El resto del plantel de galardonados en alimentacién estuve compuesto por: Andras Food y su 'Garna Dhul Gourmand'
[postres); Aves Nobles y Derivados por la Hamburguesa de pollo con zanahoria Casa Matachin (hamburguesas); Avicola
Tratante por sus 'Huevos frescos Demille' (huevos); Chavi, por sus "AllION Intenso Chovl' (salsas); Dulcesol, por 'Dulcesal
Innowva’ (bolleria); Expressate por su "Matural Fresh Tea' (refrescos de t&); Gallinag Blanca por Yatekome Waorld Tour
(platos preparados); Grupo Leche Pascual por 'Leche Pascual 0% (leche); Maxxium Espana por ‘Larios Rosé’ (bebidas
espirituosas); Nestlé por 'logoline suave y cremoso’ (postres lacteos infantiles); Noel Alimentaria por 'Veggie de Noel'
fermbutidos); Primafior por 'Enrollades de Polle Primaflor' (ensaladas preparadas); Ta-Tung por 'Rollitos Ta-Tung' (platos
orientales); Velarte por 'Gama Snackium Velarte' (snacks); Bayer por 'Supradyn Activo Mujer' {multivitaminicas); y
Angelimi por ‘Leotron Vitamina C' (complementos alimenticios a base de vitamina C).

L'Oreal, a la cabeza del euidado personal

En cuidado personal, L'Oréal recogid tres premios: para 'Magic Retouch' en la categoria de coloracion, para "Elvive
Tratamiento Purificante Pre-Champy Arcilla Extraordinaria’ en cuidado capilar, mientras gue 'Revitalift Laser X3 Doble
Cuidado Rejuvenecedor Visible' se alzd en cuidado facial. Por su parte, Beauty Emotions coseché sendos premios para
'Crema Corporal Body Butter Naturalium' en cuidado corporal y gel de bafio perfumado 'Lovium' en higiene corporal.
La ndmina de premiados en cuidado personal [a completan: ‘Blonde Box de Colorcrem', de Eugene Perma (aclarantes
capilares): 'BIC Flex 3 Comfort' de Bic (afeitado); 'Melagyn Hidratante Vaginal', de Gynea Laboratorios (cuidado intimo}):
'Indasec Discreet’ de indas (incontinencia): 'Oral Pro-Expert Dientes Fuertes', de Procter & Gamble (higiene bucal);
‘Colhogar Just-1', de SCA (papel higiénico); ‘Filvit Hogar' de Uriach {antipiojos); y 'Moltex Premium’, de Valor Brands

(higiene del bebé).

'Flopp Ropa Bebé' [detergentes) v 'Flopp Lavavajillas Gel-Capsulas Ecolabel' (lavavajillas). 'Regina Blitz' de Regina se hizo
con el galarddn en limpieza del hogar. El resto de premiados en categorias de no-alimentacidn fueron 'Green-Top' de
Mirat Fertilizantes (jardineria); "Sofa Natura Plus Lo Monaca' de Grupo Lo Monaco (sofas) 'Bultex Nanotech', de Pikolin
[coichones); y 'Oxiron Liso Brillante Apua' de Titanlux (pinturas).

Groupe SEB hace pleno en electrodomésticos

Otro de los triunfadores de la noche fue Groupe SEB | que acapard todos los premios en electrodomésticos. "Rowenta
Premium Care Brush & Straigt' fue reconocida en PAE culdado capilar, mientras que otro producto de la misma marca -
'Plancha Vertical Rowenta Acces Steamn’- se hacia con el premio en PAE hogar. Por Gitimo, SEB consiguid el premio en
PAE cocina con su 'Robot Moulinex |-Companion’,
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45 innovaciones tienen su premio Elegido
Producto del Ano: Kuvut os cuenta la
GalaPDA2017

Noticias TestaBox - 20de D

u

Smilers, anoche se celebro el Gran Premio ala Innovacién y desde Kuvut pudimos conocer en primicia fos 45

productos gue

arduatomadat
resultados del mayor estudio representativo sobre nuey
hablamos de mujeres) les gusta probar productos nuevos. Y es que la innovacio

consumidores. De hecho, el 53.3% esta dispuesto a pagar mas por un producto nu

ca blanca. Todos estos datos v

encuestados pagarian mas por un producto de marca fabricante que porunode n
| lan como el tercer motivo tras

enen las recomendaciones en la compra (45,1% lo sen

1ga una necesidad) pueden encontrarse en el estudio realizado por Netquest

haberlo visto anunciado y que sa

para El Producto del Afo.

iHay todo tipo de productos y para todos los gustos, todos fantasticos, seguro que la Testabox de febrero 2017 con
el PDA sera fantastica! Quién sabe, a io mejor hasta descubrimos como incluir en [a caja el sofa Natura Plus Lo

;)

Ménaco, el colchon Bultex Nanotech, el robot de cocina Moulinex I-Companion, la plancha de pelo Rowenta Premium

Care Brush & Straight o el Cepillo de Vapor de Rowenta... Algo nos dice que no caben en la TestaBox ;)

Estos fueron los premiados mas voluminosos, pero hubo otros muchos, seguro que sentis curiosidad. Aqui va |a lista
completa de los premiados con el galardon Elegido Producto del Aflo 2017. Estos productos pertenecen a 35
empresas distintas, 13 de las cuales participaban por primera vez en el certamen. jEnhorabuena a todas de parte de
KUVUT vy la comunidad TestaBox de Smilers!

Los productos galardonados en esta edicion son:
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Categoria
Multivitaminicos
Cervezas sin Alcohol
Cervezas con Limon
Refrescos de té

Complementos Alimenticios

abase de Vitamina C
Embutidos

Postres

Yogures Saludables

Yogures Griegos

Hamburguesas

Leches
Huevos
Lacteos Ecoldgicos

Postres Lacteos Infantiles

Ensaladas Preparadas
Platos Orientales

Snacks

Bebidas Espirituosas
Salsas

Bolleria

Platos Preparados

Coloracion
Cremas Corporales

Higiene Corporal
Aclarantes Capilares
Cuidado Capilar

Incentinencia

Cuidado Facial

Nombre Producto
Supradyn Activo Mujer
San Miguel 0,0 Isoténica
Mahou Limon

Cuida-té Natural Fresh Tea

Leotron VIT.C

Noel Veggie

Gama Dhul Gourmand
Activia Semillas y Cereales
QOikos Caramelo y Oikos
Manzana-canela

Empresa

Bayer Hispania S.L.
Mahou San Miguel
Mahou san Miguel

Expréssate, S.L.

Angelini Farmacéutica

Noel Alimentaria
Andros
Danone

Danone

Burger de Pollo y Zanahoria

Casa Matachin

Leche Pascual 0%
Huevos Demillo
Las 2 Vacas

IOGOLINO Suave y Cremoso

Enrollados de Pollo

Gama de Rollitos

Gama SNACKIUM®E
VELARTE

Larios Rosé

Allioli Intenso Chowi

Linea Dulcesol Innova
Yatekomo World Tour
Magic Retouch Retoca-Raices
Instantaneo

Maturalium Crema Corporal
Muts

Loviumn Gel de Bafo
Perfumado

Colorcrem Blonde Box
Mascarilla Pre-Champu
Elvive Arcilla Extraordinaria
Indasec® Discreet
Revitalift Laser X3 Daoble
Cuidado Rejuvenecedor
Visible

Aves Nobles y Derivados

Calidad Pascual S.A.U.

Avicola Tratante, S.L.

Danone

Mestlé Esparia S.A. Nutricion
Infantil

Grupo Primaflor

Ta-Tung Platos Precocinados, S.L.

Productos Velarte, 5.L.

Maxxium Espaiia SL
Chovi 5L

Grupo Dulcesol
Gallina Blanca

L'Oréal Paris

Beauty Emotions

Beauty Emotions
Eugene Perma

L'Oréal Paris
Laboratorios Indas 5.A.U

L'Oréal Paris

stabox

antes smileboi
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Oral-B Pro-Expert Dientes

Higiene Bucal Procter & Gamble Espafa S.A.
Fuertes

Cuidado intimo Melagyn Hidratante Vaginal Gynea de Kern Pharma
Plancha de Pelo Rowenta

PAE Cuidado Capilar Premium Care Brush & Groupe SEB
Straight

Higiene del Bebe Maoltex Premium Ontex
Maquinilla BIC Flex 3

Afeitado s = BIC
Comfort

Limpieza de, . CARELI Limpiador de CARELI 2007, S.L.

Electrodomésticos Cafeteras

Colchones Bultex Manotech Pikolin

Antipiojos Filvit Hogar Uriach

o Green-Top, el fertilizante mas Vitaterra (Grupo Mirat

Jardineria .
completo Fertilizantes)

Detergentes FLOPP Ropa BEBE CARELI 2007, 5.L.
FLOPP Lavavajillas gel

L jill CARELI 2007,5.L.

avavajillas ECOLABEL
Sofas Sofa Natura Plus Grupo Lo Monaco
i OXIROM Esmalte i

Pinturas o Titanlux
antioxidante al agua

Papel Higiénico Colhogar Just-1 SCA Hygiene Products
Cepillo de V. R t

PAE Hogar Fpiio de Vapor rowents Groupe SEB

Acces’ Steam
Robotd ina Mouli |-

PAE Cocina o e.-:ocma ouinex Groupe SEB
Companion

Limpieza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain

Si os interesa, en la web de El Producto del Ao podréis encontrar muchos mas detalles sobre los premiados, la
innovacion vy el estudio de NetQuest.

Pero... ;Queréis ver cdimo se desarrolld la noche? ;Qué miembros de la plataforma Influencers Kuvut nos
acompanaron esta vez para conocer en primicia los 45 productos premiados? Atentos a nuestro resumen especial:
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Las mejores innovaciones se convierten en
Productos del Aio

Por MDO

Mas azTicu = AUTOR

Martes 20 d re de 2018, 10:48h

0000

Este lunes tuvo lugar en el Hotel Catalonia Plaza de Barcelona la 17 edicion de
entrega de galardones del Gran Premio a la Innovacioén, en la que se dieron a
conocer las 45 innovaciones que han sido elegidas Producto del Afio 2017 tras
un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion
espanola.

Productos premiados
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La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por Blanca Gener, directora general
del certamen, v Federico de Juan, congrego a mas de 350 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas
perscnalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion, convirtiendose
en la gran fiesta de la innovacion.

INNOVACION 2017

La innovacion es un valor en alza entre los consumidores. Al 66,2 por ciento de la
poblacién le gusta probar productos nuevos, un dato que alcanza el 70.5 por ciento en el
caso de las mujeres, y el 53 3 por ciento esta dispuesio a pagar mas por un producio
nuevo si éste le atrae.

El 31,5 por ciento de los encuestados se muesfra dispuesto a pagar mas por un
producto de marca fabricante que por otro de marca blanca Y sdlo el 37 8 por ciento
reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

La recomendacion (45,1 por ciento) es el tercer motivo para comprar un nuevo producio
detras de haberlo visto anunciado (49,8 por ciento) y de que satisfaga una nueva
necesidad (47,4 por ciento).

Productos premiados

Danone se alzdo como la empresa de alimentacion mas premiada, con sendos
reconocimientos para 'Activia Semillas' en la categoria de yogures saludables, 'Oikos
caramelo' y 'Oikos manzana-canela” en yogures griegos y 'Las 2 vacas" en lacteos
ecoldgicos. Mahou San Miguel obtuve dos reconocimientos, para 'San Miguel 0,0%
Isotdnica' (cervezas sin alcohol) y 'Mahou Limén' (cervezas con limon).

El resto de galardonados en alimentacion: Andros Food y su 'Gama Dhul Gourmand'
(postres), Aves Nobles y Derivados por la Hamburguesa de pollo con zanahoria Casa
Matachin (hamburguesas); Avicola Tratante por sus 'Huevos frescos Demillo' (huevos);
Chovi, por sus 'AliOli Intenso Chovi' (salsas); Dulcesol, por 'Dulcesol Innova' (bolleria);
Expressate por su 'Matural Fresh Tea' (refrescos de t&); Gallina Blanca por Yatekomo
World Tour (platos preparados); Grupo Leche Pascual por 'Leche Pascual 0%' {leche);
[Maxxium Espafia por 'Larios Rosé' (bebidas espirituosas); Nestlé por 'logolino suave y
cremoso' (postres lacteos infantiles), Neel Alimentaria por “Veggie de Noel' (embutidos),
Primaflor por 'Enrcllados de Follo Primaflor' (ensaladas preparadas), Ta-Tung por
'Rollitos Ta-Tung' (platos orientales), Velarte por 'Gama Snackium ‘Velarte' (snacks),
Bayer por 'Supradyn Active Mujer' (multivitaminicos); ¥y Angelini por 'Leofron Vitamina C'
(complementos alimenticios a base de vitamina C).

L'Oréal recibio tres galardones: 'Magic Retouch' en la categoria de coloracién, para
'Elvive Tratamiento Purificante Pre-Champl Arcilla Exfraordinaria’ en cuidado capilar,
mientras que 'Revitalift Laser X3 Doble Cuidado Rejuvenecedor Visible' se alzé en
cuidado facial. Por su parte, Beauty Emotions obtuvo los premios para 'Crema Corporal
Body Butter Naturalium' en cuidado corporal y gel de bafio perfumado 'Lovium' en higiene
corporal. La ndmina de premiados en cuidado personal la completan: 'Blonde Box de
Colorcrem’, de Eugene Perma (aclarantes capilares); 'BIC Flex 3 Comfort' de Bie
(afeitado); 'Melagyn Hidratante Vaginal, de Gynea Laboratorios (cuidado intimo);
'Indasec Discreet' de Indas (incontinencia); 'Oral Pro-Expert Dientes Fuertes', de Procter
& Gamble (higiene bucal);, 'Colhogar Just-1', de SCA (papel higiénico); 'Filvit Hogar' de
Uriach (anfipiojos); y 'Moltex Premium', de Valor Brands (higiene del bebe).
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Careli consiguid tres distinciones: 'Careli Limpiador de Cafeteras' (limpieza de

electrodomeésticos), 'Flopp Ropa Bebé' (detergentes) y 'Flopp Lavavajilas Gel-Capsulas
Ecolabel' (lavavajillas). 'Regina Blitz' de Regina se hizo con el galardén en limpieza del
hogar. El resto de premiados en categorias de no alimentacion fueron 'Green-Top' de
Mirat Fertilizantes (jardineria); 'Sofa Matura Plus Lo Monaco' de Grupe Lo Monaco
(sofas); 'Bultex Manotech', de Pikolin (colchones); y 'Oxiron Liso Brillante Agua' de

Titanlux (pinturas).

Groupe SEB, consiguid premio en el apartado de electrodomésticos. 'Rowenta Premium
Care Brush & Straigt' fue reconocida en PAE cuidado capilar, mientras que ofro producto
de la misma marca -'Plancha Vertical Rowenta Acces Steam'- se hacia con el premio en
PAE hogar. Por Gltimo, SEB consiguio el premio en PAE cocina con su 'Robot Moulinex |-

Companion'.

CONSULTE EL LISTADO DE LOS PREMIADOS:

Categoria Nombre Producto Empresa
Multivitaminicos Supradyn Activo Mujer Bayer Hispania S.L
Cervezas sin Alcohol San Miguel 0,0 Isoténica Mahou San Miguel
Cervezas con Limon Mahou Limén Mahou san Miguel
Refrescos de té Cuida-té Natural Fresh Tea Expréssate, S.L.
Complementos Leotron VIT.C Angelini Farmacéutica
Alimenticios a base de
Vitamina C
Embutidos Noel Veggie Noel Alimentaria
Postres Gama Dhul Gourmand Andros
Yogures Saludables Activia Semillas y Cereales Danone
Yogures Griegos QOikos Caramelo y Oikos Manzana- Danone
canela
Hamburguesas Burger de Pollo y Zanahoria Casa Aves Nobles y Derivados
Matachin
Leches Leche Pascual 0% Calidad Pascual S.A.U.
Huevos Huevos Demillo Avicola Tratante, S.L.
Lacteos Ecologicos Las 2 Vacas Danone
Postres Lacteos Infantiles IOGOLINO Suave y Cremoso Nestlé Espaiia S.A. Nutricion
Infantil
Ensaladas Preparadas Enrollados de Pollo Grupo Primaflor
Platos Orientales Gama de Rollitos Ta-Tung Platos Precocinados, S.L.
Snacks Gama SNACKIUM® VELARTE Productos Velarte, S.L.
Bebidas Espirituosas Larios Rosé Maxxium Espaiia SL
Salsas Allioli Intenso Chovi Chovi SL

Bolleria Linea Dulcesol Innova Grupo Dulcesol

Platos Preparados Yatekomo World Tour Gallina Blanca

Coloracion Magic Retouch Retoca-Raices L'Oréal Paris
Instantdneo

Cremas Corporales Naturalium Crema Corporal Nuts Beauty Emotions

Higiene Corporal

Lovium Gel de Bafio Perfumado

Beauty Emotions

Aclarantes Capilares

Colorcrem Blonde Box

Eugene Perma

Cuidado Capilar

Mascarilla Pre-Champ Elvive Arcilla
Extraordinaria

L'Oréal Paris

Incontinencia

Indasec® Discreet

Laboratorios Indas S.A.U

Cuidado Facial Revitalift Laser X3 Doble Cuidado L'Oréal Paris
Rejuvenecedor Visible
Higiene Bucal Oral-B Pro-Expert Dientes Fuertes Procter & Gamble Espaia S.A.

Cuidado intimo

PAE Cuidado Capilar

Melagyn Hidratante Vaginal

| Plancha de Pelo Rowenta Premium

Gynea de Kern Pharma

| Groupe seB
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Higiene del Bebée Moltex Premium Ontex
Afeitado Maquinilla BIC Flex 3 Comfort BIC
Limpieza de CARELI Limpiador de Cafeteras CARELU 2007, S.L.
Electrodomésticos
Colchones Bultex Nanotech Pikolin
Antipiojos Filvit Hogar Uriach
Jardineria Green-Top, el fertilizante mas Vitaterra (Grupo Mirat
completo Fertilizantes)
Detergentes FLOPP Ropa BEBE CARELI 2007, S.L.
Lavavajillas FLOPP Lavavajillas gel ECOLABEL CAREL! 2007, S.L.
Sofés Sofa Natura Plus Grupo Lo Monaco
Pinturas OXIRON Esmalte antioxidante al agua | Titanlux
Papel Higiénico Colhogar Just-1 SCA Hygiene Products
PAE Hogar Cepillo de Vapor Rowenta Acces' Groupe SEB
Steam
PAE Cocina Robot de cocina Moulinex |- Groupe SEB
Companion
Limpieza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain
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Entregados los galardones
Producto del Afo

Un total de 45 referencias reciben el Gran Premio a la
Innovacion 2017

infoRETAIL.- Los 45 ganadores de la 177 edicion del Gran Premic a
la Innovacion se conocieron anoche, en un evento celebrado en el
hotel Catalonia Plaza, en Barcelona, después de un estudio
realizado a mas de 10.000 personas.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el
pasado mes de octubre entre &l panel de consumideores de
Metguest 3 una seleccion de productos nuevos lanzados al
mercado entre el 1 de enero de 2015 y el 30 de septiembre de
2016 en los sectores de alimentacion, higiene-cosmeética, drogueria
y parafarmacia.

En total se ha encuestado via online a 10.032 individuos
representativos de la poblacion espafiola entre 18 y 55 afios que
han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de
cada uno de los candidatos. Ademas s= ha realizado una prusba
de producto 3 100 personas por participante para valorar
cuzlidades muy diversas comao la relacion calidad-precio, el envase,
sabor, perfume, eficacia...

Los 45 preductos premiados se identificaran durante todo el afio
2017 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion.
Asimisme, en el marco de |a colaboracion que El Producto del Afio
mantiene con Euromadi, los productos mas innovadores de 2017
contaran ademas con acciones especiales en mas de 6.000 puntos
de venta, con expositores, ‘stoppers’ y folletos informatives para
facilitar que los consumidores accedan a la innovacion relevante.

Los 45 productos premiados, pertenecientes a 35 empresas
distintas, son:

- Categoria de Multivitaminicos, galardén para Supradyn Activo
Mujer, de Bayer Hispania.

- (Categoria de Cervezas sin Alcohol, premio para San Miguel 0,0
Isotdnica, de Mahou San Miguel.

- Categoria de Cervezas con Limeén, reconecimiento para Mahou
Limén, de Mahou San Miguel.

- Categoria de Refrescos de Te, galardon para Cuida-té Natural
Fresh Tea, de Expréssate.

- (Categoria de Complementos Alimenticios a base de Vitamina C,
premio para Leotron VIT.C, de Angelini Farmacéutica.

- (Categoria de Emburtidos, galardén para Noel Veggie, de Noel
Alimentaria.

- Categoria de Postres, reconocimiento para Gama Dhul
Gourmand. de Andros.
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- Categoria de Yogures Saludables, premio para Activia
Semillas y Cereales, de Danone.

- Categoria de Yogures Griegos, galardon para Oikos Caramelo
y Oikos Manzana-Canela, de Danone.

- Categoria de Hamburguesas, premio para Burger de Polloy
Zanahoria, de Casa Matachin Aves Mobles y Derivados.

- (Categoria de Leches, galarddn para Leche Pascual 0%, de
Calidad Pascual.

- (Categoria de Huevos, reconocimiento para Huevos Demillo,
de Avicola Tratante.

- Categoria de Lacteos Ecologicos, premio para Las 2 Vacas, de
Danone.

- Categoria de Postres Lacteos Infantiles, reconocimiento para
logolino Suave y Cremoso, de Nestlé Espafia.

- (Categoria de Ensaladas Preparadas, galarddn para Enrollados
de Pollo, de Grupo Primaflor.

- (Categoria de Platos Orientales, premio para Gama de Rollitos,
de Ta-Tung Platos Precocinados.

- (Categoria de Snacks, reconacimiento para Gama Snackium
Velarte, de Productos Velarte.

- (Categoria de Bebidas Espirituosas, galardon para Larios Rosé,
de Maxxium Esparia.

- (Categoria de Salsas, premio para Allioli Intenso Chovl, de
Chavi.

- (Categoria de Bolleria, galardon para Linea Dulcesol Innova,
de Grupo Dulcesol.

- (Categoria de Platos Preparados, premio para Yatekomo
Woaorld Tour, de Gallina Blanca.

- Categoria de Coloracién, reconecimiento para Magic Retouch
Retoca-Ralces Instantédneo, de L'Oréal Paris.

- (Categoria de Cremas Corporales, galarddn para Naturalium
Crema Corporal Nuts, de Beauty Emotions.

- (Categoria de Higiene Corporal, premio para Lovium Gel de
Bafio Perfumado, de Beauty Emotions.

- (Categoria de Aclarantes Capilares, reconacimiento para
Colorcrem Blonde Box, de Eugene Perma.

- (Categoria de Cuidado Capilar, galardon para Mascarilla Pre-
Champu Elvive Arcilla Extraordinaria, de L'Oréal Paris.

- (Categoria de Incontinencia, premio para Indasec Discreet, de
Laboratorios Indas.

- (Categoria de Cuidado Facial, galardon para Revitalift Laser X3
Doble Cuidado Rejuvenecedor Visible, de L'Oréal Paris.

- (Categoria de Higiene Bucal, premio para Oral-B Pro-Expert
Dientes Fuertes, de Procter & Gamble Espafia.

- Categoria de Cuidado Intime, galarden para Melagyn
Hidratante Vaginal Gynea, de Kern Pharma.

- (Categoria de PAE Cuidade Capilar, premio para Plancha de
Pelo Rowenta Premium Care Brush & Straight, de Groupe
SEB.

- Categoria de Higiene del Behé, galardon para Moltex
Premium, de Ontex.

- Categoria de Afeitado, premio para Maquinilla BIC Flex 3
Comfort, de BIC.

- Categoria de Limpieza de Electrodomeésticos, reconocimiento
para Carelli Limpiador de Cafeteras, de Carelli 2007.

- Categoria de Colchones, premio para Bultex Nanotech, de
Pikolin.
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- (Categoria de Antipiojos, galardén para Filvit Hogar, de Uriach.
- (Categoria de Jardineria, reconocimiento para Green-Top, de
Vitaterra (Grupo Mirat Fertilizantes).

- Categoria de Detergentes, premio para Flopp Ropa Bebé, de
Carelli 2007.

- Categoria de Lavavajillas, galardon para Flopp Lavavajillas
Gel Ecolabel, de Carelli 2007.

- Categoria de Sofas, reconocimiento para Natura Plus, de
Grupo Lo Monaco.

- Categoria de Pinturas, galardén para Oxiron Esmalte
antioxidante al agua, de Titanlux.

- (Categoria de Papel Higiénico, premio para Colhogar Just-1, de
5CA Hygiene Products.

- Categoria de PAE Hogar, galardon para Cepillo de Vapor
Rowenta Acces' Steam, de Groupe SEB.

- Categoria de PAE Cocina, premio para Robot de cocina
Moulinex I-Companion, de Groupe SEB.

- (Categoria de Limpieza del Hogar, galardén para Regina Blitz,
de Sofidel Spain.
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Las mejores innovaciones se convierten en
Productos del Ao 2016
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Este lunes tuvo lugar en el Hotel Catalonia Plaza de Barcelona la 17 edicion de
entrega de galardones del Gran Premio a la Innovacion, en la que se dieron a
conocer las 45 innovaciones que han sido elegidas Producto del Ano 2017 tras un
exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion
espanola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por Blanca Gener, directora
general del certamen, y Federico de Juan, congrego a mas de 350 invitados
entre los que se encontraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing v la
comunicacion, convirtiendose en la gran fiesta de la innovacion.

La innovacion es un valor en alza entre los consumidores. Al 66,2 por ciento
de la poblacion le gusta probar productos nuevos, un dato que alcanza el 70.5
por ciento en el caso de las mujeres, y el 53,3 por ciento esta dispuesto a pagar
mas por un producto nuevo si éste le atrae.

El 31,5 por ciento de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por
un producto de marca fabricante que por otro de marca blanca. Y solo el
37,8 por ciento reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son
mas baratos.

La recomendacion (45,1 por ciento) es el tercer motivo para comprar un nueveo
producto detras de haberlo visto anunciado (49,8 por ciento) y de que satisfaga
una nueva necesidad (47,4 por ciento).
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Productos premiados

Danone se alzo como la empresa de alimentacion mas premiada, con sendos
reconocimientos para 'Activia Semillas' en la categoria de yogures saludables,
'Oikos caramelo' y 'Oikos manzana-canela" en yogures griegos y 'Las 2 vacas" en
lacteos ecologicos. Mahou San Miguel obtuve dos reconocimientos, para 'San
Miguel 0,0% Isotonica' (cervezas sin alcohol) y '"Mahou Limon' (cervezas con
limon).

El resto de galardonados en alimentacion: Andros Food y su 'Gama Dhul
Gourmand' (postres); Aves Nobles y Derivados por la Hamburguesa de pollo con
zanahoria Casa Matachin (hamburguesas); Avicola Tratante por sus 'Huevos
frescos Demillo' (huevas); Chovi, por sus 'AlliOli Intenso Chovi' (salsas);
Dulcesol, por 'Dulcesol Innova' (bolleria); Expressate por su 'Natural Fresh
Tea' (refrescos de t&): Gallina Blanca por Yatekomo World Tour (platos
preparados); Grupo Leche Pascual por 'Leche Pascual 0%’ (leche); Maxxium
Espana por 'Larios Rose' (bebidas espirituosas); Nestlé por 'logolino suave y
cremoso’ (postres |acteos infantiles); Noel Alimentaria por 'Veggie de Noel'
(embutidos); Primaflor por 'Enrollados de Pollo Primaflor’ (ensaladas
preparadas); Ta-Tung por 'Rollitos Ta-Tung' (platos orientales); Velarte por
'‘Gama Snackium Velarte' (snacks); Bayer por 'Supradyn Activo Mujer’
(multivitaminicos); y Angelini por 'Leotron Vitamina C' (complementos
alimenticios a base de vitamina C).

L'Oréal recibio tres galardones: 'Magic Retouch' en la categoria de coleracion,
para 'Elvive Tratamiento Purificante Pre-Champu Arcilla Extraordinaria’ en cuidado
capilar, mientras que 'Revitalift Laser X3 Doble Cuidado Rejuvenecedor Visible' se
alzo en cuidado facial. Por su parte, Beauty Emotions obtuvo los premios para
'Crema Corporal Body Butter Naturalium' en cuidado corporal v gel de bafio
perfumado 'Lovium' en higiene corporal. La nomina de premiados en cuidado
personal la completan: 'Blonde Box de Colorcrem’, de Eugene Perma
(aclarantes capilares); 'BIC Flex 3 Comfort' de Bic (afeitado); 'Melagyn
Hidratante Vaginal', de Gynea Laboratorios (cuidado intimo): 'Indasec Discreet’
de Indas (incontinencia); 'Oral Pro-Expert Dientes Fuertes', de Procter &
Gamble (higiene bucal); 'Colhogar Just-1', de SCA (papel higiénico): 'Filvit
Hogar' de Uriach (antipiojos); y "Moltex Premium’, de Valor Brands (higiene del
bebe).

Careli consiguio tres distinciones: 'Careli Limpiador de Cafeteras' (limpieza de
electrodomeésticos), 'Flopp Ropa Bebé' (detergentes) y 'Flopp Lavavaijillas Gel-
Capsulas Ecolabel' (lavavaijillas). 'Regina Blitz' de Regina se hizo con el galardon
en limpieza del hogar. El resto de premiados en categorias de no alimentacion
fueron 'Green-Top' de Mirat Fertilizantes (jardineria); 'Sofa Natura Plus Lo
Monaco' de Grupo Lo Monaco (sofas); 'Bultex Nanotech', de Pikolin
(colchones); y "Oxiron Liso Brillante Agua' de Titanlux (pinturas).
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Groupe SEB, consiguio premio en el apartado de electrodomeésticos. 'Rowenta
Premium Care Brush & Straigt' fue reconocida en PAE cuidado capilar, mientras
que otro producto de la misma marca -'Plancha Vertical Rowenta Acces Steam'-
se hacia con el premio en PAE hogar. Por tltimo, SEB consiguio el premio en PAE
cocina con su 'Robot Moulinex I-Companion'.
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Ganadores del Producto del Ao 2016 (Foto: El Producto el Ano)
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REVISTA DEL GRAN CONSUMO

Alimentacion 20/12/2016 Revista ARAL

Al 66.2% de los espaiioles les gusta probar productos nuevos

45 productos premiados por su innovacion
en la 17 edicion de 'El Producto del Adio'
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GRAN PREMIO A LA
INNOVACION

POR 10.000 CONSUMIDORES

Anoche tuvo lugar, en el Hotel Catalonia Plaza de Barcelona, la entrega de premios en la que
es ya la 17 edicion del Gran Premio a la Innovacién, por el que 45 innovaciones han sido
elegidas como Producto del Afio 2017. La entrega de premios, presentada por Blanca
Gener, directora general del certamen, congregd a mas de 350 invitados entre

representantes de las empresas premiadas, personalidades del mundo empresarial, del
marketing y la comunicacion.

El Producto del Afio, certamen nacido en Francia en 1987, es el Unico en el que los

consumidores eligen los productos mas innovadores en gran consumo. Actualmente se
celebra en mas de 30 paises en todo el mundo.

En el marco de la colaboracion que El Producto del Afio mantiene con Euromadi, los
productos mas innovadores de 2017 contaran ademas con acciones especiales en mas de

6.000 puntos de venta, con expositores, stoppers y folletas informativos para facilitar que los
consumidores accedan a la innovacion relevante.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre
entre el panel de consumidores de Netquest a una seleccion de productos nuevos lanzados al
mercado entre el 1 de enero de 2015 y el 30 de septiembre de 2016 en los sectores de
Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y Parafarmacia. En total se ha encuestado via
on-line a 10.032 individuos representativos de la poblacion espafiola entre 18 y 55 afios,
que han valorado la innovacion y grado de intencién de compra de cada uno de los
candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por cada

producto participante, para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el
envase, sabor, perfume o eficacia.

Los 45 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2017 con el logotipo
Elegido Producto del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 35 empresas

distintas, 13 de las cuales participaban por primera vez en el certamen. Aqui puede consultar
la relacion de premiados.
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La innovacion en Espana

El estudio analiza algunos aspectos relevantes sobre la percepcién de los nuevos productos
en el mercado. En este sentido, el 66,22% de los encuestados reconoce gue le gusta
probar nuevos productos, un dato que alcanza el 70,5% en el caso de las mujeres, y el
53,3% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae.

Sin embargo, el 48,8% indica que compra mas productos segun el precio y se fija menos
en si son innovadores. Esto puede deberse a que el 42, 2% considera que los productos
nuevos difieren poco de los ya existentes y el 47.1% cree que la calidad de los productos de
marca blanca es similar a los productos de marca fabricante. EI 31,5% de los encuestados se
muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de
marca blanca. ¥ solo el 37 8% reconoce que prefiere productos de marca blanca porgue son
mas baratos.

La recomendacion (45,1%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto, por detras
de haberlo visto anunciado (49,8%) v de que satisfaga una nueva necesidad (47,4%).

MAS NOTICIAS SOBRE + Premio Producto del Afio, Euromadi

COMPARTIR DMEE 9
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Al 66,2% de los espaiioles les gusta probar productos nuevos

INNOVACION 2017

Anoche tuve lugar en el Hotel Catalonia Plaza de Barcelona la 172 Entrega de
Galardones del Gran Premic a la Innovacién, en la que se diercn a conocer las 45
innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2017 tras un exhaustivo estudio a
mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premiocs, presentada por Blanca Gener, directora general
del certamen, v Federico de Juan, congregd a mas de 350 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing v la comunicacion, convirtiéndose
en la gran fiesta de la innovacion.

La innovacion es un valor en alza entre los consumidores. 4l 66.2% de la peblacién le
gusta probar productos nueves, un dato que alcanza el 70.5% en el caso de las
mujeres, v el 53.3% estd dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae.

El 21.5% de los encuestados se muestra dispueste a pagar mas por un producto de
marca fabricante que por otro de marca blanca. ¥ sdlo el 37.8% reconoce que prefiere
productos de marca blanca porque son mas baratos.

La recomendacion (45.1%) es el tercer motive para comprar un nuevo producto detras
de haberlo visto anunciade (49.8%) v de gue satisfaga una nueva necesidad (47.4%).
Estos son algunos de los datos que arroja el estudio realizado por Metquest para El
Producto del Afio.

El Producto del Afic es el dnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores
eligen los productos mas innovadores del afic en gran consumo. El certamen nacid en
Francia en el afio 1987 vy actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el
mundo. Esta es la 172 edicién en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizade el pasado mes de
Octubre entre el panel de consumidores de Metguest a una seleccion de productos
nueves lanzados al mercado entre el 1 de enero de 2015 v el 30 de septiembre de 2016
en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria v Parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.032 individuos representativos de la
poblacion espaficla entre 18 y 55 afios que han valorado la innovacion v grado de
intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizade una prueba
de producte a 100 personas por participante para valerar cualidades muy diversas como
la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perffume, eficacia.. Los 45 productos
premiados se identificaran durante todo el afio 2017 con el logotipo Elegido Producto del
Afo en su comunicacion.

En el marco de la colaboracion que El Producto del Afio mantiene con Euromadi, los
productos mas innovadores de 2017 contardn ademds con acciones especiales en mas
de £.000 puntos de venta, con expositores, stoppers vy folletos informativos para facilitar
gue los consumidores accedan a la innovacion relevante.

Estos productos pertenecen a 35 empresas distintas, 13 de las cuales participaban por
primera vez en el certamen. Los productos galardonados en esta edicion son:
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El estudio encargado por la organizacion del certamen ademads analiza algunos aspectos
relevantes sobre la percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido,
el 66.2% de los encuestados reconoce que le gusta probar nuevos productos, un dato
que alcanza el 70.5% en el caso de las mujeres, y el 53.3% esta dispuesto a pagar mas
por un producto nuevo si éste le atrae.

Si bien es cierto que el 48.8% indica que ahora compra mas productos segun el precio y
se fija menos en si son innovadores. Esto puede deberse a que el 42.2% considera que
los productos nuevos difieren poco de los ya existentes y el 47.1% cree que |la calidad de
los productos de marca blanca es similar a los productes de marca fabricante. El 31.5%
de los encuestados se muestra dispuestc a pagar mas por un producte de marca
fabricante que por otro de marca blanca. Y solo el 37.8% reconoce que prefiere
productos de marca blanca porque son mas baratos.

La recomendacion (45.1%) es el tercer motive para comprar un nuevo productodetrds
de haberlo visto anunciado (49.8%) y de que satisfaga una nueva necesidad (47.4%).
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AL 66'2% DE LOS ESPANOLES LES GUSTA PROBAR PRODUCTOS NUEVOS
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Los resultados del mayor estudio representativo sobre nuevos productos se presentaron este lunes en la
entrega de galardones del Gran Premio a la Innovacion

Durante el acto se dieron a conocer los 45 productos mas valorados por su innovacion

Anoche tuvo lugar en el Hotel Catalonia Plaza de Barcelona la 172 Entrega de Galardones del Gran Premio a la
Innovacion, en la gue se dieron a conocer las 45 innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2017 tras un
exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacidn espariola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por Blanca Gener, directora general del certamen, y Federico de
Juan, congregd a mas de 350 invitados entre los que se encontraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial. del marketing y la comunicacion, convirtiéendose
en la gran fiesta de la innovacién.

La innovacidn es un valor en alza entre los consumidores. Al 66.2% de la poblacién le gusta probar productos
nuevos, un dato que alcanza el 70.5% en el caso de las mujeres, y el 53.3% esta dispuesto a pagar mas por un
producto nuevo si éste le atrae.

El 31.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro
de marca blanca. ¥ solo el 37.8% reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

La recomendacion (45.1%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de haberlo visto anunciado
(49.8%) y de que satisfaga una nueva necesidad (47.4%).

Estos son algunos de los datos que arroja el estudio realizado por Netguest para El Producto del Afia.

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas
innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacié en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en
mas de 30 paises en todo &l mundo. Esta es la 17° edicién en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre entre el panel de
consumidores de Netguest a una seleccién de productos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de enero de 2015
y el 30 de septiembre de 2016 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y Parafarmacia.
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En total se ha encuestado via on-line a 10.032 individuos representativos de la poblacion espafiola entre 18 y 55
anos que han valorado la innovacién y grado de intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se
ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas como
la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia... Los 45 productos premiados se identificaran
durante todo el afic 2017 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion. En el marco de la
colaboracion que El Producto del Afio mantiene con Euromadi, los productos mas innovadores de 2017 contaran
ademas con acciones especiales en mas de 6.000 puntos de venta, con expositores, stoppers y folletos
informativos para facilitar que los consumidores accedan a la innovacion relevante. Estos productos pertenecen a
35 empresas distintas, 13 de las cuales participaban por primera vez en el certamen. Los productos galardonados

en esta edicién son:

Categoria Nombre Producto Empresa
Multivitaminicos Supradyn Activo Mujer Bayer Hispania 5.L.
Cervezas sin Alcohol San Miguel 0,0 Isoténica Mahou San Miguel
Cervezas con Limon Mahou Limon Mahou san Miguel
Refrescos de té Cuida-té Matural Fresh Tea Expréssate, S.L.
Complementos Alimenticios a Leotron VIT.C Angelini Farmacéutica
base de Vitamina C

Embutidos Noel Veggie Noel Alimentaria
Postres Gama Dhul Gourmand Andros

Yogures Saludables Activia Semillas y Cereales Danone

Yogures Griegos Oikos Caramelo y Oikos Manzana-canela | Danone

Hamburguesas Burger de Pollo y Zanahoria Casa Aves Nobles y Derivados
Matachin
Leches Leche Pascual 0% Calidad Pascual 5.A.U.
Huevos Huevos Demillo Avicola Tratante, S.L.
Lécteos Ecoldgicos Las 2 Vacas Danone
Postres Lacteos Infantiles I0GOLIND Suave y Cremoso Nestlé Esparia S.A. Nutricion Infantil

Ensaladas Preparadas

Enroliados de Pollo

Grupo Primaflor

Platos Orientales

Gama de Rollitos

Ta-Tung Platos Precocinados, S.L.

Snacks Gama SNACKIUM® VELARTE Praductos Velarte, S.L.

Bebidas Espirituosas Larios Rosé Maxxium Espafia SL

Salsas Allioli Intenso Chovi Chowi SL

Bolleria Linea Dulcesol Innova Grupo Dulcesal

Platos Preparados Yatekomo World Tour Gallina Blanca

Coloracidén Magic Retouch Retoca-Raices L'Oréal Paris
Instantdneo

Cremas Corporales

Naturalium Crema Corporal Nuts

Beauty Emotions

Higiene Corporal

Lovium Gel de Bafio Perfumado

Beauty Emotions

MAclarantes Capilares

Caolorcrem Blonde Box

Eugene Perma

Cuidado Capilar

Mascarilla Pre-Champu Elvive Arcilla
Extraordinaria

L'Oréal Paris

Incontinencia

Indasec® Discreet

Laboratorios Indas S.A.U

Cuidado Facial Revitalift Laser X3 Doble Cuidado L'Oréal Paris
Rejuvenecedor Visible
Higiene Bucal Oral-B Pro-Expert Dientes Fuertes Procter & Gamble Espafia S.A.
Cuidado Intimo Melagyn Hidratante Vaginal Gynea de Kern Pharma
PAE Cuidado Capilar Plancha de Pelo Rowenta Premium Care | Groupe SEB
Brush & Straight
Higiene del Bebé Moltex Pramium Ontex
Afeitado Maquinilla BIC Flex 3 Comfart BIC
Limpieza de Electrodomésticos CARELI Limpiador de Cafeteras CARELI 2007, S.L.
Colchones Bultex Nanotech Pikolin
Antipiojos Filvit Hogar Uriach
Jardineria Green-Top, el fertilizante mas completo | Vitaterra {Grupo Mirat Fertilizantes)
Detergentes FLOPP Ropa BEBE CARELI 2007, 5.L
Lavavajlllas FLOPP Lavavallllas gel ECOLABEL CARELI 2007, 5.L.
Sofds Sofa Natura Plus Grupo Lo Monaco
Pinturas OXIRON Esmalte antioxidante al agua Titanlux
Papel Higiénico Colhogar lust-1 SCA Hygiene Products
PAE Hogar Cepillo de Vapor Rowenta Acces' Steam | Groupe SEB
PAE Cocina Robot de cocina Moulinex I-Companion | Groupe SEB
Limpieza del Hogar Regina Blitz Sofidel Spain
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La innovacion en Espafia

El estudio encargado por la organizacién del certamen ademas analiza algunos aspectos relevantes sobre la
percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 66.2% de los encuestados reconoce que le
gusta probar nuevos productos, un dato que alcanza el 70.5% en el caso de las mujeres, y el 53.3% esta dispuesto
a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 48.8% indica que ahora compra mas
productos segin el precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 42.2% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes y el
47.1% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos de marca fabricante. El
31.5% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de
marca blanca. Y sdlo el 37.8% reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

La recomendacion (45.1%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de haberlo visto anunciado
(49.8%) y de que satisfaga una nueva necesidad (47.4%).
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Gran Premio a la Innovacion, Elegido Producto del Afo 2017 (Foto Gran Premio a la Innovacion, Elegido Producto del
Afo 2017)

Las innovaciones que se convertiran en
Producto del Ao 2016

Lunes 19 de diciembre de 2016

K compartir [Rere Il

Este lunes se daran a conocer las innovaciones en gran consumo que se alzan con el
Gran Premio a la Innovacion, Elegido Producto del Ario 2017. El evento tendra
lugar en el Hotel Catalonia Barcelona Plaza, a las 19.30 horas y en él se daran a
conocer las 45 innovaciones premiadas tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000
personas representativas de la poblacion esparnola.

El Producto del Afio es un certamen donde se eligen, mediante el voto directo de mas
de 10.000 consumidores, los productos mas innovadores del ano. Los
ganadores se daran a conocer este lunes en la Gala de Entrega de Galardones Gran
Premio a la Innovacion. Puede participar cualquier producto de gran consumo de
ambito nacional referenciado en hipermercados, supermercados, farmacia y/o
grandes superficies.

En esta decimoseptima edicion han participado innovaciones lanzadas al mercado
entre el 1 de enero de 2015 y el 30 de septiembre de 2016, tanto de alimentacion,
como de cosmética, drogueria, parafarmacia y bazar. El objetivo es impulsar la
innovacion en el sector del gran consumo y acercar los productos mas novedosos e
innovadores a los consumidores.

El certamen fue creado en Francia en 1987 por Christian Le Bret, con el objetivo
de ofrecer al consumidor la oportunidad de ser el auténtico protagonista a la hora de
elegir Los Productos del Afio, y buscando que su opinion no solo se limitase al lineal
del supermercado. Este certamen estimulo la innovacion en los lineales franceses y
consiguio, en pocos anos, recuperar el favor y la credibilidad del gran publico vy la
confianza de los grandes y pequenios anunciantes hacia este tipo de galardones.

Esparia, de la mano de Fabrizio Selva, fue = primer pais fuera de Francia que
acogio el certamen, hace ya diecisiete anos. El certamen esta presente actualmente
en mas de 30 paises en todo el mundo.
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La presente edicion del certamen en Espana ha contado con 45 categorias
galardonadas en las que han participado empresas de reconocido prestigio nacional y
multinacionales.

Cada ano se lleva a cabo una encuesta online meadiante la cual se obtiene la
opinion de mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espanola
entre 18 y 55 anos pertenecientes al panel de consumidores de Netquest a lo que
se suman los resultados de los test de producto que realiza el Club Compractica a
100 personas por producto. Durante la encuesta online, los consumidores responden
a dos cuestiones: en que medida consideran innovador ese producto y que grado de
intencion de compra tienen para cada producto participante. Por otra parte, en el test
de producto se pregunta sobre el sabor, textura, perfume, eficacia, relacion calidad-
precio, envase, valoracion global del producto,...

Cada categoria cuenta con un numero minimo garantizado de productos
participantes. En cada una de las categorias, el producto que recibe mayor
puntuacion es el elegido

Producto del Ano y tiene el derecho a utilizar, durante un ano y en toda su
comunicacion, el logotipo que lo acredita como tal.

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos
aspectos relevantes sobre |a percepcion de los nuevos productos en el mercado.
En este sentido, el 66.2 por ciento de los encuestados reconoce que le gusta probar
nuevos productos, un dato que alcanza el 70.5 por ciento en el caso de las mujeres,
y el 53.3 por ciento esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si este le
atrae. Si bien es cierto que el 48.8 por ciento indica que ahora compra mas productos
segun el precio y se fija menos en si son innovadores.
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Gran Premio a |a Innovacion, Elegide Producto
del Afe 2017 (Foto: Gran Premio a la
Innovacion, Elegido Producto del Ao 2017)

Este lunes se daran a conocer las innovaciones en gran consumo que se alzan
con el Gran Premio a la Innovacién, Elegido Producto del Ao 2017. El evento
tendra lugar en el Hotel Catalonia Barcelona Plaza, a las 19.30 horas y en él se
daran a conocer las 45 innovaciones premiadas tras un exhaustivo estudio a
mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espanola.

El Producto del Afic es un certamen donde se eligen, mediante el voto directo de mas de
10.000 consumidores, los productos mas innovadores del afio. Los ganadores se
daran a conocer este lunes en la Gala de Enfrega de Galardones Gran Premio a la
Innovacién. Puede participar cualquier producto de gran consumo de ambito nacional
referenciado en hipermercados, supermercados, farmacia y/o grandes superficies.

En esta decimoséptima edicién han participado innovaciones lanzadas al mercado enfre
el 1 de enero de 2015 y el 30 de septiembre de 2016, tanto de alimentacién, como de
cosmética, drogueria, parafarmacia y bazar El objelive es impulsar la innovacion en el
sector del gran consumo y acercar los productos mas novedosos e innovadores a los
consumidores.

El certamen fue creado en Francia en 1987 por Christian Le Bret, con el objetivo de
ofrecer al consumidor la oportunidad de ser el auténtico protageonista a la hora de elegir
Los Productos del Afio, vy buscando que su opinidn no solo se limitase al lineal del
supermercado. Este certamen estimuld la innovacion en los lineales franceses vy
consiguid, en pocos afies, recuperar el favor y la credibilidad del gran pulblico vy la
confilanza de los grandes y pequefios anuncianies hacia este tipo de galardones.

Espafia, de la mano de Fabrizio Selva, fue el primer pais fuera de Francia que acogio el
certamen, hace ya diecisiete afios. El certamen esta presente actualmente en mas de 30
paises en todo el mundo.

La presente edicion del certamen en Espafia ha contado con 45 categorias
galardonadas en las que han pariicipado empresas de reconocido presfigio nacional y
multinacionales.



19 diciembre 2016 @madridiario

INNOVACION 2017

Cada afio se lleva a cabo una encuesta online mediante la cual se obtiene la opinion de
mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espaiola entre 18 y 55 afos
pertenecientes al panel de consumidores de Netquest a lo que se suman los resultados
de los test de producto que realiza el Club Compractica a 100 personas por producto.
Durante la encuesta online, los consumidores responden a dos cuestiones: en qué
medida consideran innovador ese producto y qué grado de infencién de compra tienen
para cada producto pariicipante. Por otra parte, en el test de producio se pregunta sobre
el sabor, textura, perfume, eficacia, relacion calidad-precio, envase, valoracion global del
producto,...

Cada categoria cuenta con un namero minimo garantizado de productos participantes.
En cada una de las categorias, el producto que recibe mayor puntuacion es el elegido
Producto del Afio y tiene el derecho a utilizar, durante un afo y en toda su comunicacion,
el logotipo que lo acredita como tal.

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos
relevanties scbre la percepcion de los nuevos productos en el mercado. En

este sentido, el 66.2 por ciento de los encuestados reconoce que le gusta probar nuevos
productos, un dato que alcanza el 705 por ciento en el caso de las mujeres, y el 53.3 por
ciento esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. 5Si bien es
cierto que el 48 8 por ciento indica que ahora compra mas productos segan el precio y se
fila menos en si son innovadores.
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EMPIEZA LA CUENTA ATRAS, CANDIDATURAS EL
PRODUCTO DEL ANO 2017
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Aumenta el nimero de candidaturas y categorias participantes en El Producto del Afio 2017

* Flcomité deontologico del certamen valido las candidaturas para 44 categorios de producto que optardn a ser
elegidos Producto del Afio 2017.

* Durante los meses de Septiembre y Octubre 10.000 personas valorardn los nuevos productos a través de un test
de concepto y un test de producto.

En esta edicion se observa un importante crecimiento en el nimero de candidaturas a este certamen que premia la
innovacion con el voto directo de los consumidores. De las 32 categorias que obtuvieron el galardon en la pasada
edicidon, este afio el certamen contara con 44 categorias distintas.

Todos los productos validados por el comité participaran en la mayor encuesta sobre innovacion en gran consumao que
se realiza en Esparia.

El estudio se llevara a cabo mediante dos tipos de test que garantizan la absoluta imparcialidad y rigor de los resultados.
Poruna parte la empresa Netquest realizara un test de concepto on-line a mas de 10.000 personas representativas de la
poblacidn espafiola mayores de 18 afios valorando el grado de innovacion y de intencion de compra. Por otra parte, In-
Storelonl, a través de su Club de consumidores Compractica, llevara a cabo un test de producto a 100 personas del
target que valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor, perfume, textura, envase, practicidad, relacion
calidad-precio. ..

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las categorias, que seran los
galardonados como “Producto del Afio 20177, y podran utilizar el logotipo que les acredita como tal durante todo el afio
2017 en cualquier accion de comunicacion.

17 aiios conectando a los consumidores con la innovacion

L)

El objetivo del certamen “Producto del Afio”, creado en Francia en 1987, es dar la voz al consumidor sobre los nuevos
productos que se lanzan cada afio al mercado.

El Gran Premio a la Innovacion esta presente actualmente en 35 paises en todo el mundo bajo el mismo concepto y
logotipo y este ario celebra su 17° aniversario en Espania.

En este tiempo se ha convertido en un referente entre los consumidores, ya que mas del 62% de la poblaciaon lo conoce,
especialmente el piblico mas joven, y lo asocia a un sello de garantia de calidad y que le otorga confianza a la hora de
adquirir el producto en el mercado.

En los dltimos meses El Producto del Afe ha cerrado diferentes acuerdos de celaboracion con el objetive de acercar cada
vez mas la innovacion a los consumidores. En este sentido destacan especialmente los relativos a los puntos de venta
como las colaboraciones con In-Storelonl y la central de compras Euromadi.
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Aumenta el namero de candidaturas a
'"Producto del Ao 2017

ALIMARKET GRAN CONSUMO  21/09/240 Sectar Gran Consurmis

£l Comité Deontoldgico del gran premio a la innovacion denominado 'Producto
del Afio 2017 se reunid el pasado lunes en Barcelona para validar las
candidaturas de productos inscritos al certarmen en esta adicidn. Los productos
candidatos de esta edicidn son lanzamientos realizados en el mercado
espafiol entre el 1 de enero y el 30 de septiembre de 2016 pertenecientes a
mads de 70 empresas diferentes. En esta edicidn se observa un importante
crecimiento en el ndmero de candidaturas a este certamen gue premia la
innevacitn con el voto directo de los consumidaores. De las 32 categorias gue
obtuvieron el galarddn en la pasada edicin, este arto ef certamen contara con 44
categarias distintas.

GRAN PREMIO A LA

Todos los proeductos validades por el comité participaran en la mayor encuesta sobre innovacién en gran consumo
que se realiza en Espafia. El estudio se llevara a cabo mediante dos tipos de test gue garantizan la absoluta
imparcialidad y rigor de os resultados. Por una parte, 13 empresa Netguest realizars un test de concepto on-ling a mas
de 10.000 personas representativas de la poblacidn espafiola mayores de 18 anos valorando el grado de innovacion y
de intencidn de compra. Por otra parte, In-Storeion?, a través de su Club de consumidores Compractica, llevara a cabo
un test de producto a 100 personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los productos comao sabor,
perfume, textura, envase, practicidad, relacidn calidad-precio.

Durante el mes de diciembre, s& daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las categorias, gue seran
los galardonados como 'Producte del Afo 2017, y podran utilizar el logotipo gue les acredita corme tal durante todo el
afio 2017 en cualguier accion de comunicacion.

El objetiva de este certamen, creado en Francia en 1987, es dar la voz al consumidor sobre los nuevos productos que se
larizan cada afo al mercado. Bl Gran Premio a la Innovacion esta presente actualmente en 35 paises en todo &l mundo
bajo el mismo concepto v logotipo v ecte afio celebra su 17° aniversario en Espafia
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Aumenta el numero de candidaturas y

categorias participantes en "El Producto del
Ano 2017"

El comité deontolégico del premio “El Producto del
Afo 2017" se ha reunido para validar las candidaturas
a las 44 categorias de productos inscritos al certamen
en esta edicion. Los candidatos son lanzamientos
realizados en el mercado espafiol entre el 1 de
enero de 2016 y el 30 de septiembre de 2016,
pertenecientes a mas de 70 empresas diferentes.

En esia edicidén se observa, en primer lugar, un
GRAN PREMIO A LA crecimiento del nimero de categorias en 1as que15e
|NNOVAC|ON 201? puede participar. De las 32 que obtuvieron el galardon
en la pasada edicion, este afio el cerfamen coniara con
44 categorias distintas.

D& las 37 categorias del afio pasado, este afo
loz participantes ¢ ompetirén en 44 categorias.

Todos los productos validados por el comité
participaran en la mayor encuesta sobre innovacion en gran consumo que se realiza en
Espaiia. El estudio se llevara a cabo mediante dos fipos de test gue garantizan |a absoluta
imparcialidad y rigor de los resultados. Por una parie la empresa Netquest realizara un test de
concepto on-line a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espafiola mayores
de 18 afios, valorando el grado de innovacion y de intencion de compra. Por ofra parie, In-
Storeton1, a fravés de su club de consumidores Compractica, llevara a cabo un fest de
producto a 100 personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los productos como
sabor, perfume, textura, envase, practicidad o relacion calidad-precio.

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de
las categorias, que seran los galardonados como “Producto del Afio 2017", y podran utilizar el
logotipo que les acredita como tal duranie todo el afio 2017 en cualguier accion de
comunicacion.

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de
las categorias, que seran los galardonados como “Producto del Afio 20177, v podran utilizar el
logotipo que les acredita como tal durante todo el afio 2017 en cualquier accion de
comunicacién.

El objetivo del certamen “Producto del Afio”, creado en Francia en 1987, es dar la voz al
consumidor sobre los nuevos productos que se lanzan cada aiio al mercado. El Gran Premio a
la Innovacion esta presente actualmente en 35 paises en todo el mundo bajo el mismo
concepto y logotipo y este afio celebra su 17 aniversario en Espafia.
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Mas candidaturas y categorias para
El Producto del Anio 2017

Los productos candidatos de esta edicion son lanzamientos realizados entre enero y

INNOVACION 2017

septiembre de este 2016 en Espana.

Bl Gran Premio a la Innovacion: Bl Producto del Afio
2017, que se entregara en el mes de diciembre, va
cogiendo poco a peco forma después de que en esta
misma semana el Comité Deontologico del certamen
haya validado las candidaturas para las 44
categorias de esta edicicn. Bl afic pasado hubo 32.

Los productos candidatos de esta edicidn son
TR T TN EYE |anzamientos realizados en el mercado espafiol entre el

NN o)/ Xello] ' B-liky B 1 cc enero v el 30 de septiembre de 2016,

pertenecientes a mas de 70 empresas diferentes

En esta edicion se observa un importante crecimiento en el nimero de
candidaturas para el galardon, que premia la innovacion con el voto directo de los
consumidores. Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas
premiadas en cada una de las categorias, que seran los reconccidos como Producto
del Ano 2017 y podran utilizar el logotipo que les acredita como tal durante todo el
afio gue viene en cualguier accion de comunicacion.

Todos los productos validados por
el comité participaran en la mayor
encuesta sobre innovacion en
gran consumo gue se realiza en
Espafia. Bl estudio se llevara a
cabo mediante dos tipos de test
que garantizan la absoluta
imparcialidad v nigor de los
resultados. Por una parte, |3
empresa MNetguest realizard un test
online a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espaficla mayores
de 18 afics, valorande el grado de innovacion y de intencién de compra. Por otra
parte, In-Storelont, a traves de su Club de consumidores Compractica, llevara a
cabo un test de preducto a 100 personas del target que valoraran criterios
intrinseccs de los productos como sabor, perfume. textura, envase, practicidad,
relacion calidad-precio, etc.

El cbjetive del Producte del Afic, creado en Francia en 1537, es dar la voz al
consumidor sobre los nuevos productos que se lanzan cada afic al mercado. El
Gran Premio a la Innovacidén esta presente actualmente en 35 paises en todo el
mundo bajo el mismo concepto v logotipo. Este afio celebra su 17° aniversario en
Espafia.
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Aumentan las candidaturas y categorias en El
Producto del Afio 2017

21 DE SEPTIEMBRE DE 2016

Durante los meses de septiembre y octubre 10.000 personas valoraran los nuevos productos a
traveés de un test de concepto y un test de producto.

El Comité Deontoldgico del Gran Premio a la Innovacion: El Producto del Afio 2017 se reunio el pasado
lunes 19 de septiembre en Barcelona para validar las candidaturas para 44 categorias de productos
inscritos al certamen en esta edicion. Este comité esta formado por Borja Martin, profesor de Conducta
del Consumidor, Consumer Insights v Sistemas de Informacidn en Marketing en Esade v socioy
director general de Salvetti & Llombart, como presidente; David Riu, director del Departamento de
Empresa v Tecnologia v del Innova Institute en La Salle Campus Barcelona; Carlos Jordana, profesor de
Direccion de Marketing de ESADE v Socio Director de Merk2; v Josep Ramoén Meseguer,director de
programas In-Company v de 1+D Area Académica de Marketing de ESIC Barcelona, como vocales.

Los productos candidatos de esta edicion son lanzamientos realizados en el mercado espanol entre ] 1
de enero de 2016 v el 30 de septiembre de 2016 pertenecientes a mas de 70 empresas diferentes.

Todos los productos validados por el comité participaran en la mayor encuesta sobre innovacién en
gran consumo que se realiza en Espania.

El estudio se llevara a cabo mediante dos tipos de test que garantizan la absoluta imparcialidad v rigor
de los resultados. Por una parte la empresa Netquest realizara un test de concepto on-line a mas de
10.000 personas representativas de la poblacion espanola mavyores de 18 afos valorando el grado de
innovacion v de intencién de compra. Por otra parte, In-Storelonl, a través de su Club de
consumidores Compractica, llevara a cabo un test de producto a 100 personas del target que valoraran
criterios intrinsecos de los productos como sabor, perfume, textura, envase, practicidad, relacion
calidad-precio

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las
categorias, que seran los galardonados como “Producto del Ario 20177, v podran utilizar el logotipo
que les acredita como tal durante todo el afio 2017 en cualquier accidn de comunicacién.

En la foto, de izquierda a derecha: Carlos Jordana, Borja Martin, Josep Ramdn Meseguer y David Riu
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'"Producto del Anio' y Euromadi impulsan
un foro sobre Innovacion

Sélo un 2% de las novedades es innovacion genuina, segun Kantar Media

Seclor Alimentacidn v Bebidas

ALIMARKET ALIMENTACION  ZE/07/2011

Grupo Euremadi, central multisectorial de compras y servicios parala
distribucidn camercial lider en el mercado espariol, junte con Producto del Afo,
empresa promotora del 'Gran Premio a la Innovacidn', han organizado un
encuentro en el Hotel Westin Palace de Madrid, con la asistencia de destacados
fabricantes y miembros de la distribucidn del grupo Euromadi, para debatir
sabre la importancia de la innovaclén comoe principal motor para crecer y
generar valor en el sector del gran consumo . El evento ha contade con la
participacion de Fabrizio Selva, presidents del Producto del Afio, Blanca Gener,
directora general del Producto del Afio; Jaime Rodriguer, presidente y consejero
delegado de Euromadi Ibérica; Antonio Font, director general de Euromadi Ibérica, lgnacio Larracoechea, presidente de
Promarca; Mauricio Garcia de Quevedo, director general de FIAB; y César Valencoso, Consumer Insights Consulting
Director de Kantar Media. Asimismo, el Fero de Innovacion ha congregado a destacados directivos de companias coma
Procter & Gamble, Heineken, Mahou-5an Miguel, Nestie, Ordesa y un nutrido grupo de distribuidores de Euromadi.

1) v I

La jornada ha girado en torno a la innavacion, nuevas oportunidades y puntos de mejora para trabajar conjuntaments
los principales actores del sector y contribuir a revalorizar los mercados. Durante la sesldn se ha tratado el papel de
la innovacién entendida como la creacion de productes "verdaderamente relevantes” para el consumidor por
su cardcter Unico y beneficios aportados; la necesidad de apoyar la innovacidn con campanas de difusién 3607 -
con un enfoque omnicanal-; se han analizado las principales claves del éxito o fracaso de un lanzamiento; cémo
influye la innovacién de las grandes marcas en el conjunto del sector; o la necesidad de establecer una
colaboracidn efectiva entre fabricantes y distribuldores para apoyar la innovacién con acclones concretas y
garantizar un mayor crecimiento , entre olros aspectos.

La innovacion relevante, diferencial, implica una mayor inversion para los fabricantes pero supone una verdadera
oportunidad de crecimiento para el mercado. Cabe destacar que del total de lanzamlentos en el territorio
nacional, un 80% son copias de otros productos, por lo que estin abocados al fracaso. El 20% restante se
considera innovacién y de ese porcentaje sélo un 2% es innovacién genuina -una nueva categoria o un products
completamente novedoso-, segdn datos de Kantar Media. Desde la Federacion Espafiola de Industrias de la
Alimentacién y Bebidas (FIAB) se ha destacado la Importancia de la colaboracién plublico-privada como un
elemento esencial para el desarrollo de programas de I+D+ , mediante el apoyo a la financiacion de proyectos, para
crear productos de alto valor para el consumao nacional y el incremento de la exportacian.

Promarca destaca que la innovacidn hace crecer a las categorias de productos 4 veces mas que cuando hay poca
innovacidn. A medio-largo plazo, esto tiene un gran impacto en la creacion de empleo y en el mantenimiento de
nuestra sociedad de bienestar sacial. Por su parte, Jaime Rodriguez, presidente de Euromadi Ibérica, ha puesto el
acento en la necesidad de conectar objetives entre fabricantes y distribuidores. "Los fabricantes deben lanzar
productos gue realmente aporten valor al mercado, que habitualmente implican una mayor inversion pero no son una
copia o evolucion de otros productos ya existentes. Si es asi, la distribucién también debe hacer un esfuerzo para
potenciar esos productos en los establecimientos incrementando su referenciacién |, ya que sera imprescindible
para generar crecimiento en los mercados maduros”, segin ha destacado Rodriguez.
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Desde 1999, comp

El Producto del Ano vy Grupo Euromadi
impulsan un Foro sobre Innovacion en el gran
consumo

MNoticia Remitida

Grupo Euromadi, y El Producto del Aifio
realizaron un encuentro el pasado 13 de julio en
Madrid, con la asistencia de destacados fabricantes y
miembros de la distribucién del grupo Euromadi, para
debatir sobre la importancia de la innovacion
como principal motor para crecer y generar
valor en el sector del gran consumo.

FUTPTOSPRRINN L2 jornada ha girado en torno a la innovacion,
INNOVACION nuevas oportunidades vy puntos de mejora para
trabajar conjuntamente los principales actores del
sector y contribuir a revalorizar los mercados. Durante |a sesion se ha
tratado el papel de la innovacion entendida como la creacion de productos
“verdaderamente relevantes” para el consumidor por su caracter tnico v
beneficios aportados; la necesidad de apoyar la innovacion con campainias de
difusion 360°; se han analizado las principales claves del éxito de un
lanzamiente; come influye la innovacion de las grandes marcas en el
conjunto del sector; o la necesidad de establecer una colaboracion efectiva
entre fabricantes y distribuidores para apoyar la innovacién con acciones
concretas y garantizar un mayor crecimiento, entre otros aspectos.

Descarga las conclusiones de la jornada en
WwWWw.granpremiocalainnovacion.com

CanalDis.com
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La innovacion, objetivo comun de
distribucion e industria

Euromadi y Producto del Afio organizan un foro de debate

infoRETAIL - Jaime Redriguez, presidente de Euromadi [barica, ha
destacado la necesidad de conectar objetivos entre fabricantes y
distribuidores, durante el encuentro organizado por la central de
compras y Producto del Afio, empresa promotora del Gran Pramio
3 la Innovacion, con destacados fabricantes y miembros de la
distribucion.

“Los fabricantes deben lanzar productos que realmente aporten
valor al mercado, que habitualmente implican una mayer inversion
pero no son una copia o evolucion de otros productos ya
existentes”, ha subrayado Rodriguez.

“Si es asi, la distribucion tambien debe hacer un esfuerzo para
potenciar esos productos en los establecimientos incrementando
su referenciacion, ya que sera imprescindible para generar
cracimiento en fos mercados maduros”, ha afiadido.

La jornada ha girado sobre |a importancia de |a innovacion como
principal motor para crecer y generar valor en el sector del gran
consumo. En este sentido, del total de lanzamientos en el territorio
nacional, un 80% son copias de otros productos, por lo que estan
abocados al fracaso. El 20% restante se considera innovacion vy, de
ese porcentaje, solo un 2% es innovacion genuing -una nuava
categoria o un producto completameante novedoso-, segun datos
de Kantar Media.

Desde |la Federacion Espariola de Industrias de la Alimentacion v
Bebidas (FIAB) se ha destacado la importancia de |a colaboracion
publico-privada como un elemento esencial para el desarrollo de
programas de [+0D+i, mediante el apoyo a la financiacion de
proyectos, para crear productos de alto valor para el consumo
nacional y el incremento de |3 exportacion.

Promarca ha recordado que la innovacion hace crecer a las
categorias de productos cuatro veces mas que cuando hay poca
innovacion. A medio-largo plazo, esto tiene un gran impacto en la
creacion de empleo y en el mantenimiento de nuestra sociedad del
bienestar.
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Producto del Ano y Euromadi impulsan un
Foro sobre Innovacion en gran consumo

' Madrid se ha convertido en el punto de

{ encueniro de distribuidores y fabricantes para
analizar los retos y oportunidades del sector
entorno a la innovacion como factor clave para
aportar valor al merc...
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Producto del Afio y Grupo Euromadi organizan un Foro acerca
de Innovacién en el gran consumo
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Grupo Eruomandi, central multisectorial de compras y servicios para la distribucion
comercial lider en el mercado de Espafia, juntc con Producto del Afio, empresa
promotora del Gran Premio a la Innovacion, ha organizado un encuentro en el Hotel
Westin Palace de Madrid. A este acontecimiento han acudide asistencia de
destacados fabricantes y miembros de la distribucion del grupo Euromadi, el
objetivo era debatir sobre la importancia de la innovacién como principal motor para
crecer y generar valor en el sector del gran consumo.

Este acontecimiento ha contado con la participacién de Fabrizio Selva, presidente
del Producto del Afio, Blanca Gener. directora general del Producto del Afo; Jaime
Rodriguez, presidente y consejero delegado de Euromadi Ibérica; Antonio Font,
director general de Euromadi Ibérica, Ignacio Larracoechea, presidente de
Promarca; Mauricio Garcia de Quevedo, director general de FIAB; y César
Valencoso, Consumer Insights Consulting Director de Kantar Media. También han
estado presentes directos de compafiias como como Procter & Gamble, Heingken,
Mahou-San Miguel, Nestlé, Ordesa y un nutrido grupo de distribuidores de

La importancia de la innovacién

Este acontecimiento ha permitido vislumbrar las nuevas oportunidades vy los
puntos de mejora para trabajar de forma conjuntan con los principales participantes
del sector v revalorizar los mercados. Durante esta reunidn se ha tratado el papel
gue juegan los productos verdaderamente relevnates para el consumidor por su
caracter Gnico y par los beneficios aportados.

Tamhbi&n s& ha destacado la importancia de la puesta en practica de campafas de
difusidn omnicanal y se han analizado las principales claves del éxito o del fracaso
de un lanzamiento. Otro de los puntos ha sido la importancia de establecer una
colaboracion efectiva entre fabricantes y distribuidores para apoyar la innovacian
con acciones concretas y garantizar un mayaor crecimiento

Desde FIAB (Federacion Espafiola de Industrias de |a Alimentacion v Bebidas) se
ha realzado la importancia que tiene la colaboracian entre el ambito publico y el
privado para el desarrollo de programas de [+D+i para crear productos de alto valor
para el consumo nacional y que sirvan para incrementar las exportaciones.
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Producto del Ao y Grupo Euromadi impulsan
un Foro sobre Innovacion en el gran consumo

Ampliar Q

Tuesday 18 de Juy de 2016, 11:02h
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Promarca, la Federacion Espanola de Industrias de la Alimentacion y
Bebidas (FIAB) y Kantar Media han participado en el 'Foro sobre
Innovacion’, que también ha contado con la asistencia de directivos de
Procter & Gamble, Heineken, Mahou-San Miguel, Nestlé y Ordesa.

Grupo Euromadi, central multisectorial de compras vy servicios para la distribucion
comercial lider en el mercado esparniol, junto con Producto del Afio, empresa
promotora del Gran Premio a la Innovacion, han organizado un encuentro en el
Hotel Westin Palace de Madrid, con la asistencia de destacados fabricantes y
miembros de la distribucion del grupo Euromadi, para debatir sobre la importancia de
la innovacion como principal Madrid se ha convertido en el punto de encuentro de
distribuidores y fabricantes para analizar los retos y oportunidades del sector entorno
a la innovacion como factor clave para aportar valor al mercado

motor para crecer y generar valor en el sector del gran consumo.

. | El evento ha contado con la participacion de
| Fabrizio Selva, presidente del Producto
del Ano, Blanca Gener, directora general
del Producto del Afio; Jaime Rodriguez,
presidente y consejero delegado de
Euromadi Ibérica; Antonio Font,
director general de Euromadi Ibérica,
Ignacio Larracoechea, presidente de

Promarca; Mauricio Garcia de
Quevel:lo dlrecto: general de FIAB; y César Valencoso, Consumer Insights
Consulting Director de Kantar Media. Asimismo, el Foro de Innovacion ha
congregado a destacados directivos de companiias como Procter & Gamble,
Heineken, Mahou-San Miguel, Nestle, Ordesa y un nutrido grupo de
distribuidores de Euromadi.



19 julio 2016 % Diariocrftico.com

INNOVACION 2017 |

La jornada ha girado en torno a la innovacion, nuevas oportunidades y puntos de
mejora para trabajar conjuntamente los principales actores del sector y contribuir a
revalorizar los mercados. Durante |a sesion se ha tratado el papel de la innovacion
entendida como la creacion de productos “verdaderamente relevantes” para el
consumidor por su caracter unico y beneficios aportados; la necesidad de apoyar la
innovacion con campanas de difusion 3602 -con un enfoque omnicanal-; se han
analizado las principales claves del éxito o fracaso de un lanzamiento; como influye la
innovacion de las grandes marcas en el conjunto del sector; o la necesidad de
establecer una colaboracion efectiva entre fabricantes y distribuidores para apovyar la
innovacion con acciones concretas y garantizar un mayor crecimiento, entre otros
aspectos.

La innovacion relevante, diferencial, implica una mayor inversion para los fabricantes
pero supone una verdadera oportunidad de crecimiento para el mercado. Cabe
destacar que del total de lanzamientos en el territorio nacional, un 80% son copias
de otros productos, por lo que estan abocados al fracaso. El 20% restante se
considera innovacion y de ese porcentaje solo un 2% es innovacion genuina —una
nueva categoria o un producto completamente novedoso-, segun datos de Kantar
Media.

Desde la Federacion Espanola de Industrias de la Alimentacion y Bebidas (FIAB) se
ha destacado la importancia de la colaboracion publico-privada como un elemento
esencial para el desarrollo de programas de I+D+i, mediante el apoyo a la
financiacion de proyectos, para crear productos de alto valor para el consumo
nacional y el incremento de la exportacion.

Promarca destaca que la innovacion hace crecer a las categorias de productos 4
veces mas que cuando hay poca innovacion. A medio/largo plazo, esto tiene un gran
impacto en la creacion de empleo y en el mantenimiento de nuestra sociedad de
bienestar social.

Por su parte, Jaime Rodriguez,
presidente de Euromadi Ibérica, ha
puesto el acento en la necesidad de
conectar objetivos entre fabricantes y
distribuidores. "Los fabricantes deben
lanzar productos que realmente aporten
valor al mercado, que habitualmente
implican una mayor inversion pero no son
una copia o evolucion de otros productos
va existentes. Si es asi, la distribucion tambien debe hacer un esfuerzo para potenciar
esos productos en los establecimientos incrementando su referenciacion, ya que sera
imprescindible para generar crecimiento en los mercados maduros”, segun ha
destacado Rodriguez.

Grupo Euromadi esta reforzando su apuesta por la innovacion a traves de
Producto del Ano con 3.000 expositores en el punto de venta, mas de 200.000
stoppers y 13 millones de folletos informativos para los consumidores, en los que se
destacan los lanzamientos —en todas las categorias- que han sido considerados
realmente una innovacion.
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Producto del Aho y Grupo Euromadi
impulsan un Foro sobre Innovacién en el
gran consumo
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Promarca, la Federacion Espafiola de Industrias de la Alimentacion y Bebidas
(FIAB) y Kantar Media han participado en el ‘Foro sobre Innovacion’, que
también ha contado con la asistencia de directivos de Procter & Gamble,
Heineken, Mahou-San Miguel, Nestlé y Ordesa.

Grupo Euromadi, central multisectorial de compras y servicios para la distribucién
comercial lider en el mercade espanol, junio con Producto del Aho, empresa
promotora del Gran Premic a la Innovacion, han organizado un encuentro en el
Hotel Westin Palace de Madrid, con la asistencia de destacados fabricantes vy
miembros de la distribucion del grupo Euromadi, para debatir scbre la
importancia de la inncvacién como principal Madrid se ha convertido en el punto
de encuentro de distribuidores y fabricantes para analizar los retos vy
oportunidades del sector entorno a la innovacion como factor clave para aportar
valor al mercado

motor para crecer y generar valor en el sector del gran consumo.

]

\“ m [u ’IE l':r'..."‘.'l[I /i evento ha contado con la

‘participacion de Fabrizio Selva,
presidente del Producto del Afio,
Blanca Gener, directora general
Producto del Afo: Jaime
presidente ¥
consejero delegado de Euromadi
Ibérica; Antonio Font, director
de Ewuromadi Ibérica,
Larracoechea,
(* @ presidente de Promarca;
‘Mauricio Garcia de Quevedo,
director general de FIAB; y César Valencoso, Consumer Insights Consuliing
Director de Kantar Media. Asimismo, el Foro de Innovacién ha congregado a
destacados directivos de compafiias como FProcter & Gamble, Heineken,
Mahou-San Miguel, Nestlé, Ordesa y un nutrido grupc de distribuidores de
Eurcmadi.
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La jornada ha girado en torno a la innovacién, nuevas oportunidades y puntos de
mejora para trabajar conjuntamente los principales actores del sector y contribuir
a revalorizar los mercados. Durante la sesién se ha ftratado el papel de la
innovacion entendida como la creacion de productos  ‘verdaderamente
relevantes” para el consumidor por su caracter Unico y beneficios aportados; la
necesidad de apoyar la innovacién con campafias de difusidn 360° -con un
enfoque omnicanal-; se han analizado las principales claves del éxito o fracaso
de un lanzamiento; cémo influye la innovacién de las grandes marcas en el
conjunto del sector; o la necesidad de establecer una colaboracion efectiva entre
fabricantes y distribuidores para apoyar la innovacién con acciones concretas y
garantizar un mayor crecimiento, entre otros aspectos.

INNOVACION 2017

La innovacién relevante, diferencial, implica una mayor inversién para los
fabricantes pero supone una verdadera oportunidad de crecimiento para el
mercado. Cabe destacar que del total de lanzamientos en el territorio nacional,
un 80% son copias de otros productos, por lo que estan abocados al fracaso. El
20% restante se considera innovacién y de ese porcentaje solo un 2% es
innovaciéon genuina —una nueva categoria o un producte completamente
novedoso-, segun datos de Kantar Media.

Desde la Federacion Espafiola de Industrias de la Alimentacion y Bebidas (FIAB)
se ha destacado la importancia de la colaboracién plblico-privada como un
elemento esencial para el desarrollo de programas de [+D+i, mediante el apoyo a
la financiacion de proyectos, para crear productos de alto valor para el consumo
nacional y elincremento de la exportacion.

Promarca destaca que la innovacién hace crecer a las categorias de productos 4
veces mas que cuando hay poca innovacién. A mediolarge plazo, esto tiene un
gran impacto en la creacidn de empleo y en el mantenimiento de nuesfra
sociedad de bienestar social.

Por su parte, Jaime Rodriguez,
presidente de Euromadi Ibérica,

ha puesto el acento en Ila @ ‘
necesidad de conectar objetivos | = | \
entre fabricantes y distribuidores. —
‘Los fabricantes deben lanzar
producios que realmente aporten
valor al mercado, quei=
habitualmente implican una mayorg
inversién perc no son una copia o
evolucién de otros productos ya
existentes. Si es asi, la distribucion también debe hacer un esfuerzo para
potenciar esos productos en los establecimientos incrementando su
referenciacién, ya que sera imprescindible para generar crecimiento en los
mercados maduros”, segin ha destacado Rodriguez.

= || INNOUR
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Grupo Euromadi estd reforzando su apuesta por la innovacién a través de
Producto del Aho con 3.000 expositores en el punto de venta, mas de 200.000
stoppers y 13 millones de folletos informativos para los consumidores, en los que
se destacan los lanzamientos —en todas las categorias- que han sido
considerados realmente una innovacion.

Consuilta y descarga las conclusiones del evento.
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Producto del Ao y Grupo Euromadi
impulsan un Foro por la Innovacion

Grupo Euromadi y Producto del Afio han organizado un encuentro con destacados
fabricantes y miembros de la distribucion del grupo Euromadi. En €l se ha debatido sobre
la importancia de Ia innovacién como principal motor para crecer y generar valor en el sector
del gran consumo.

El evento, celebrado en el Hotel Westin Palace de Madrid, ha contado con la participacién de
Fabrizio Selva, presidente del Producto del Afio, Blanca Gener, directora general del Producto
del Afio; Jaime Rodriguez, presidente y consejero delegado de Euromadi Ibérica; Antonio
Font, director general de Euromadi Ibérica, Ignacio Larracoechea, presidente de Promarca;
Mauricio Garcia de Quevedo, director general de FIAB; y César Malencoso, Consumer Insights
Consulting Director de Kantar Media. Asimismo, el Foro de Innovacion ha congregado a
destacados directivos de compafiias como Procter & Gamble, Heineken, Mahou-San Miguel,
Nestié, Ordesa y un nutrido grupo de distribuidores de Euromadi.

La jornada ha girado en torno a la innovacion, nuevas oportunidades y puntos de mejora
para trabajar conjuntamente los principales actores del sector y contribuir a revalorizar los
mercados. Durante la sesion se ha tratado el papel de la innovacién entendida como la
creacion de productos “verdaderamente relevantes” para el consumidor por su caracter unico
y beneficios aportados; la necesidad de apoyar la innovacion con campafias de difusion 360° -
con un enfoque omnicanal-; se han analizado las principales claves del éxito o fracaso de un
lanzamiento; como influye la innovacién de las grandes marcas en el conjunto del sector; o la
necesidad de establecer una colaboracion efectiva entre fabricantes y distribuidores para
apovyar la innovacién con acciones concretas y garantizar un mayor crecimiento, entre otros
aspectos.
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Innovacion relevante y diferencial

La innovacion relevante, diferencial, implica una mayor inversion para los fabricantes
pero supone una verdadera oportunidad de crecimiento para el mercado. Cabe destacar
que del total de lanzamientos en el territorio nacional, un 80% son copias de otros productos,
por lo que estan abocados al fracaso. El 20% restante se considera innovacion y, de ese
porcentaje, solo un 2% es innovacion genuina —una nueva categoria o un producto
completamente novedoso-, segun datos de Kantar Media.

Desde la Federacion Espafiola de Industrias de la Alimentacion y Bebidas (FIAB) se ha
destacado la importancia de la colaboracién plblico-privada como un elemento esencial para
el desarrollo de programas de I+D+i, mediante el apoyo a la financiacion de proyectos, para
crear productos de alto valor para el consumo nacional y el incremento de la exportacion.

Promarca ha destacado que la innovacion hace crecer a las categorias de productos 4
veces mas que cuando hay poca innovacion. A medio-largo plazo, esto tiene un gran impacto
en la creacion de empleo y en el mantenimiento de nuestra sociedad del bienestar. Por su
parte, Jaime Rodriguez, presidente de Euromadi Ibérica, ha puesto el acento en la necesidad
de conectar objetivos entre fabricantes y distribuidores.

Grupo Euromadi esta reforzando su apuesta por la innovacion a través de Producto del
Afo con 3.000 expositores en el punto de venta, mas de 200.000 stoppers y 13 millones de
folletos informativos para los consumidores, en los que se destacan los lanzamientos —en
todas las categorias- que han sido considerados realmente una innovacion.
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Celebrado un foro sobre innovacion en el sector de gran

consumo
19/07/2016

Organizado por Producto del Afio y Grupo Euromadi

Grupo Euromadi, central multisectorial de compras y
servicios para la distribucion comercial lider en el
mercado espafiol, y Producto del Afio, empresa
promotora del Gran Premio a la Innovacién han
organizado un encuentro con destacados fabricantes y
miembros de la distribucion del grupo Euromadi. En &l _
se ha debatido sobre la importancia de la innovacion Ll

como principal motor para crecer y generar valor en el sector del gran consumo.

El evento ha contado con la participacion de Fabrizio Selva, presidente del Producto del
Afio, Blanca Gener, directora general del Producto del Afio; Jaime Rodriguez, presidenie y
consejero delegado de Euromadi |Ibérica; Antonio Font, director general de Euromadi
Ibérica, Ignacio Larracoechea, presidente de Promarca; Mauricio Garcia de Quevedo,
director general de FIAB; y César Valencoso, Consumer Insights Consulting Director de
Kantar Media. Asimismo, el Foro de Innovacion ha congregado a destacados directivos de
compaiiias como Procter & Gamble, Heineken, Mahou-San Miguel, Nestlé, Ordesa y un
nutrido grupo de distribuidores de Euromadi.

La jornada ha girado en torno a la innovacion, nuevas oportunidades y puntos de mejora
para trabajar conjuntamente los principales actores del sector v contribuir a revalorizar los
mercados.

Durante la sesion se ha tratado el papel de la innovacion entendida como la creacion de
productos "verdaderamente relevantes” para el consumidor por su caracter unico y
beneficios aportados; la necesidad de apoyar la innovacion con campafias de difusion 360°
-con un enfoque omnicanal-; se han analizado las principales claves del éxito o fracaso de
un lanzamiento; como influye la innovacion de las grandes marcas en el conjunto del sector;
0 la necesidad de establecer una colaboracion efectiva entre fabricantes vy distribuidores
para apoyar la innovacion con acciones concretas y garantizar un mayor crecimiento, entre
otros aspectos.

La innovacion relevante, diferencial, implica una mayor inversion para los fabricantes pero
supone una verdadera oportunidad de crecimiento para el mercado. Cabe destacar que del
total de lanzamientos en el territorio nacional, un 80% son copias de otros productos, por lo
gue estan abocados al fracaso. El 20% restante se considera innovacion y, de ese
porcentaje, solo un 2% es innovacion genuina -una nueva categoria o un producto
completamente novedoso-, segun datos de Kantar Media.

Desde la Federacion Espafiola de Industrias de la Alimentacion v Bebidas (FIAB) se ha
destacado la importancia de la colaboracion publico-privada como un elemento esencial
para el desarrollo de programas de 1+D+i, mediante el apoyo a la financiacidn de proyectos,
para crear productos de alto valor para el consumo nacional y el incremento de la
exportacion.
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Por su parte, Promarca destaca que la innovacion hace crecer a las categoriasde productos
4 veces mas que cuando hay poca innovacion. A medio-largo plazo, esto tiene un gran
impacto en la creacién de empleo y en el mantenimiento de nuestra sociedad del bienestar.

Jaime Rodriguez, presidente de Euromadi Ibérica, ha puesto el acento en la necesidad de
conectar objetivos entre fabricantes y distribuidores. "Los fabricantes deben lanzar
productos que realmente aporten valor al mercado, que habitualmente implican una mayor
inversion pero no son una copia o evolucion de otros productos ya existentes. Sies asi, la
distribucién tambien debe hacer un esfuerzo para potenciar esos productos en los
establecimientos incrementando su referenciacion, ya que sera imprescindible para generar
crecimiento en los mercados maduros”, segun ha destacado Rodriguez.
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Grupo Euromadi y Producto del Afio organizan un acto 18.07.16
para analizar la innovacion en gran consumo

Actualidad

El 'Foro sobre Innovacion en el gran consumo’, organizado por Producto del Afo
y Grupo Euromadi, ha convocado a representantes de la industria y la distribucion
que, junto a Promarca, FIAB y Kantar Media han debatido sobre los retos y
oportunidades del sector en torno a la innovacion como facior clave para aportar

valor al mercado
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18 July 2016

El Producto del Afo, Euromadi, Kantar Worldpanel, Promarca and FIAB have met in The Westin Palace
Hotel in Madrid to debate about innovation in mass market. The first Innevation Journey Meet]ng became
a meeting point btween innovaction, distribution and brands. Salvetti Llombart has collaborated and

participated in this meeting. Read de the following article.

RESUMEN DE LA JORNADA

El encuentro ha dado inicio a las 10.00h con un discurso de bienvenida a cargo de Blanca Gener,
Directora General de El Producto del ﬁﬁog BorjaMartin, Director General de Salvetti & Llombart y
Presidente del comité deor‘rto|égico de El Producto del Ano.

El turno de palabra también ha sido para Jaime Rodriguez, Presidente y Consejero Delegado de
Euromadi; Ignacio Larracoechea, Secretario General de Promarca y Mauricio Garcia de Quevedo,

Director General de FIAB.

Las empresas participantes y asistentes han sido: E| Producto del Afe, Euromadi, Kantar Worldpanel,
Promarca, FIAB, Procter & Gamble, Heineken, Mahou-San Migueé, Mestle, Ordesa, Musgrave: Sermark
AC, Coviran, Luis Pina, Miq uel Alimentacio y Alcampo.

a jornada se ha desarrollada siguiende 3 bloques tematices, con una posterior mesa redonda, ronda de
conclusiones y una comida networking ofrecida por el Westin Palace.

BLOQUE 1: EL CONSUMIDOR Y LA INNOVACION EN PRODUCTOS DE GRAN CONSUMO

Kantar Worldpanel - César Valencoso, Consumer |nsigﬁts Consulting Director
El radar de la innovacion: principales conclusiones
aCér‘no maximizar el éxito de los lanzamientos?
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El Producto del Anc - Ana Banquer, Directora Comercial y de Comunicacion
El Producto del Ano, el filtro del consumidor
30 anes premiando a la innovacion en 36 paises

BLOQUE 2: DE LA OPINION DEL CONSUMIDOR AL RECORRIDO
DE LA INNOVACION EN LA EMPRESA

Euromadi — Antonio Font, Director General
El 24% de |a distribucion apoya la innovacion
El punto de venta: |ugar de contacto entre consumidor e innovacion

FIAB - Mauricio Garcia de Quevede, Director General
[+D+ ﬁnanciaciér\dpﬁlbiica y lprivada

TEI"IdEI"IC-IﬂS innova oras que IITIPl‘ICEI"I una nueva manera de hacer negocios.

Promarca - |%nacio Larracoechea, Secretario General
Mareca versus Innovacion
Estrategia g|0ba| dela empresa enfocada en la innovacion

BLOQUE 3: LA RENTABILIDAD EN INNOVACION EN PRODUCTOS
DE GRAN CONSUMO

Mesa redonda moderada por Borja Martin, Director General de Salvetti & Llombart y Presidente de!
Comité Deontologico de El Procfucto del Ano.

Con las intervenciones de Euromadi, FIAB y Promarca
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Enlace original: http://www.granpremioa|ainnovacion.com/actualidad/el-producto-de|-ano-organiza-el-
primer-innovation-journey-meeting/
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Fabricantes y distribuidores deben conectar obietives

La innovacion, vital para crear
productos "relevantes”

Euromadi ¥y Producto del Afo organizan un evento que da prioridad a este factor como

motor de crecimiento en gran consumao.

| La innovacidn, entendida come la
creacion de productos
"verdaderamente relevantes”
para el consumidor por su
caracter dnico v beneficios
aportados, ha sido una de |as
principales claves analizadas en un
encuentro organizado por Grupo
; : 2] Euromadi junto con Preducto del
Ay r ; = Afio. en el que se ha debatido
sobre la importancia de este factor como motor para crecer y generar valor en el
sector del gran consumao.

Durante este foro se ha tratado. ademas, sobre la necesidad de apoyar la innovacion
con campaias de difusion 360° (con un enfoque omnicanal}, v se han analizado
las principales claves del exito o fracase de un lanzamiento, come influye la
innovacion de las grandes marcas, o |a necesidad de establecer una
colaboracion efectiva entre fabricantes y distribuidores, entre otros aspectos.

Sequn datos de Kantar Media, la innovacion diferencial implica una mayor
inversion para los fabricantes. pero supone una verdadera oportunidad de
crecimiento para el mercado. Y es que, del total de lanzamientos en el temritonio
nacional, un 80% son copias de otros productos, por lo que estan abocados al
fracaso. El 20% restante se considera innovacion y de ese porcentaje solo el 2% es
innovacion genuina, esto es. una nueva categoria o un producto completamente
novedoso.

Eiab, por su parte, ha destacado la importancia de |la colaboracion puablico-
privada como un elemento esencial para el desarrollo de programas de [+D+i,
mediante el apoyo a la financiacion de proyectos. Mientras que Promarca ha incidido
en que la innovacion hace crecer a las categorias de productos cuatro veces mas
gue cuando hay poca innovacion. A medio/largo plazo, esto tiene un gran impacto en
la creacion de emplec v en el mantenimiento de la sociedad de bienestar social.

Jaime Rodriguez, presidente de Euromadi [bérica, ha puesto el acento en la
necesidad de conectar objefivos entre fabricantes v distribuidores. "Los fabricantes
deben lanzar productos que realmente aporten valor al mercado. La distribucicn
también debe hacer un esfuerzo para potenciar esos productos en los
establecimientos incrementando su referenciacion”, ha precisado.
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Euromadi y Producto del Afio organizan un debate en 18.07.16
torno a la innovacion

Actualidad

El Foro sobre Innovacion en el gran consumo, organizado por Producto del Afio y
Grupo Euromadi, ha reunido en Madrid a representantes de la industria y la
distribucion que, junto a Promarca, FIAB y Kantar Media han analizado los retos y

oportunidades del sector en torno a la innovacion relevante

Con la [inalidad de debatir sobre la importancia de la innovacion como motor de
crecimiento v 2eneracion de valor en el sector del gran consumo, la central de compras y
servicios Grupo Euromadi v la empresa promotora del Gran Premio a la Innovacion,
Producto del Afio, han organizado el Foro de Innovacion, un encuentro con destacados
representantes de la industria v la distribucion, que se ha celebrado en el Hotel Westin
Palace de Madrid, el 13 de julio. La sesion ha brindado a los participantes la oportunidad
de reflexionar sobre el papel de la innovacion y las nuevas oportunidades vy aspectos que
pueden mejorarse de forma conjunta entre los diferentes eslabones del sector para
revalorizar los mercados.

En el evento han participado, por parte de Producto del Ano, Fabrizio Selva v Blanca
Gener, presidente v directora general, respectivamente, v en representacion de Euromadi
Ibérica, su presidente v consejero delegado Jaime Rodriguez, v su director general,
Antonio Font. Junto a ellos, acudieron al encuentro Mauricio Garcia de Quevedo,
director general de la Federacion Espanola de Industrias de la Alimentacion v Bebidas
(FIAB): Ignacio Larracoechea, presidente de Promarca, v César Valencoso, Consumer
Insights Consulting Director de Kantar Media. Asimismo, el Foro de Innovacion ha
congregado a directivos de compafilas como Procter & Gamble, Heineken, Mahou-San
Miguel, Nestlé, Ordesa v diversos miembros de la distribucion del Grupo Euromadi.
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Durante la jornada, se han planteado temas como la necesidad de apoyar la innovacion
con campaias globales de difusién “con un enfogue omnicanal” v de establecer una
colaboracion efectiva entre fabricantes y distribuidores para apovar la innovacion con
acciones concretas. Asimismo, se han analizado los aspectos claves que determinan el
éxito o fracaso de un lanzamiento v el modo en que la innovacion de las erandes marcas
influye en el conjunto del sector.

Uno de los puntos sobre los que se ha incidido es sobre la innovacion entendida como la
creacion de productos “verdaderamente relevantes y diferenciales” para el consumidor,
sobre la que se ha coincidido en considerar que, aunque implica una mayor inversion para
los fabricantes, supone una verdadera oportunidad de crecimiento para el mercado. Sobre
el particular, se ha expuesto que del total de lanzamientos realizados en Espana, “un 80%
son copias de otros productos, por lo que estan abocados al fracaso. El 20% restante se
considera innovacion y de ese porcentaje solo un 2% es innovacion genuina” —-una
nueva categoria 0 un producto completamente novedoso-, segiin datos de Kantar Media.

Entre los aspectos destacados por FIAB, se ha subrayado la importancia de la
colaboracion publico-privada en el desarrollo de programas de I4+D+i, mediante el
apovo a la financiacidn de proyectos, para crear productos de alto valor para el consumo
nacional v el incremento de la exportacion. Por su parte, desde Promarca se ha recalcado
que la innovacion hace crecer a las categorias de productos cuatro veces mas que cuando
hay poca innovacion. “A medio/largo plazo, esto tiene un gran impacto en la creacion de
empleo v en el mantenimiento de nuestra sociedad de bienestar social”, han afirmado.

Incidiendo en la necesidad de conectar objetivos entre fabricantes v distribuidores, Jaime
Rodriguez, presidente de Euromadi Ibérica, ha manilestado que “los fabricantes deben
lanzar productos que realmente aporien valor al mercado, que habitualmente implican
una mayor inversion pero no son una copia o evolucion de otros productos va exislentes.
Si es asi, la distribucion también debe hacer un esfuerzo para potenciar esos productos en
los establecimientos incrementando su referenciacion, va que serd imprescindible para
generar crecimiento en los mercados maduros”. Al respecto, Grupo Euromadi esta
reforzando su apuesta por la innovacion a través de Producto del Ao con 3.000
expositores en el punto de venta, mas de 200.000 stoppersy 13 millones de folletos
informativos para los consumidores, gue destacan los lanzamientos considerados
realmente una innovacion.
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La innovacion centro el debate del Encuentro Euromadi-
Producto del Afo

EMPRESAS, FERIAS Y EVENTOS NO HAY COMENTARIOS 18 JUL 2016
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La central de compras Euromadi, junto con Producto del Ao, empresa promoetora del Gran Premio a la
Innovacién, ha organizado un encuentro en el Hotel Westin Palace de Madrid, para debatir sobre la
importancia de la innovacion como principal motor para crecer y generar valor en el sector del gran
consumo.

El evento ha contado con la participacion de Fabrizio Selva, presidente del Producto del Afio, Blanca
Gener, directora general del Producto del Afio; Jaime Rodriguez, presidente y consejero delegado de
Euromadi Ibérica; Antonio Font, director general de Euromadi Ibérica, Ignacio Larracoechea, presidente de
Promarca; Mauricio Garcia de Quevedo, director general de FIAB; y César Valencoso, Consumer Insights
Consulting Director de Kantar Media. Asimismo, el Foro de Innovacion ha congregado a destacados
directivos de compafias como Procter & Gamble, Heineken, Mahou-San Miguel, Nestlé, Ordesa y un
nutrido grupo de distribuidores de Euromadi.

La jornada ha girado en torno a la innovacion, nuevas oportunidades y puntos de mejora para trabajar
conjuntamente los principales actores del sector y contribuir a revalorizar los mercados. Durante la sesion
se ha tratado el papel de la innovacion entendida como la creacion de productos “verdaderamente
relevantes” para el consumidor por su caracter dnico y beneficios aportados; la necesidad de apoyar la
innovacién con campafas de difusion 360° -con un enfoque omnicanal-; se han analizado las principales
claves del éxito o fracaso de un lanzamiento; como influye la innovacion de las grandes marcas en el
conjunto del sector; o la necesidad de establecer una colaboracion efectiva entre fabricantes y
distribuidores para apoyar la innovacion con acciones concretas y garantizar un mayor crecimiento, entre
otros aspectos.
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La innovacidn relevante, diferencial, implica una mayor inversién para los fabricantes pero supone una
verdadera oportunidad de crecimiento para el mercado. Cabe destacar que del total de lanzamientos en el
territoric nacional, un 80% son copias de otros productos, por lo que estan abocados al fracaso. El 20%
restante se considera innovacién y de ese porcentaje sélo un 2% es innovacidén genuina -una nueva
categoria o un producto completamente novedoso-, segln datos de Kantar Media.

Desde la Federacién Espanola de Industrias de la Alimentacién y Bebidas (FIAB) se ha destacado la
importancia de la colaboracién publico-privada como un elemento esencial para el desarrollo de programas
de 1+D+i, mediante el apoyo a la financiacion de proyectos, para crear productos de alto valor para el
consumo nacional y el incremento de la exportacion.

Promarca destaca que la innovacion hace crecer a las categorias de productos 4 veces mas que cuando hay
poca innovacion. A medioflargo plazo, esto tiene un gran impacto en la creacion de emplec y en el
mantenimiento de nuestra sociedad de bienestar social.

Por su parte, Jaime Rodriguez, presidente de Euromadi Ibérica, ha puesto el acento en la necesidad de
conectar objetivos entre fabricantes y distribuidores. “Los fabricantes deben lanzar productos que
realmente aporten valor al mercado, que habitualmente implican una mayor inversién pero nNo son una
copia o evolucion de otros productos ya existentes. Si es asi, la distribucién también debe hacer un esfuerzo
para potenciar esos productos en los establecimientos incrementando su referenciacion, ya gue sera
imprescindible para generar crecimiento en los mercados maduros”, segun ha destacado Rodriguez.

Grupo Euromadi esta reforzando su apuesta por la innovacién a través de Producto del Afio con 3.000
expositores en el punto de venta, mas de 200.000 stoppers y 13 millones de folletos informativos para los
consumidores, en los que se destacan los lanzamientos —en todas las categorias- que han sido considerados
realmente una innovacidn.

El Grupo Euromadi central de compras y servicios multisectorial, cuenta con 145 empresas asociadas en las
que trabajan mas de 85.000 personas en mas de 13.200 puntos de venta y establecimientos Cash & Carry.
El Grupo Euromadi es miembro de la central europea European Marketing Distribution (EMD), la mayor
eurocentral de productos de gran consumo de Europa vy lider en distribucién, presente en 19 paises.
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La innovacion, principal motor de crecimiento del sector de
gran consumo

Lunes 18-7-2016
La central de compras Euromadi v
Producto del Afie, empresa promotora
del Gran Premio a la Innovacion, han
organizado un encuentro con
destacados fabricantes y miembros de
la distribucion para debatir sobre la
importancia de la innovacion como
principal motor para crecer y generar
valor en el sector del gran consumao.

La jornada ha girado en torno a la innovacion, nuevas oportunidades y puntos de
mejora para trabajar conjuntamente los principales actores del sector v contribuir a
revalorizar los mercados.

Durante la sesion se ha tratado el papel de la innovacion entendida como la creacion
de productos “verdaderamente relevantes™ para el consumidor por su caracter Gnico v
beneficios aportados; 1a necesidad de apovar la innovacion con campafias de difusion 36009 -
con un enfogue omnicanal-; se han analizado las principales claves del éxito o fracaso de un
lanzamiento; como influye la innovacion de las grandes marcas en el conjunte del sector; o
|a necesidad de establecer una colaboracicn efectiva entre fabricantes v distribuidores para
apoyar la innovacion con acciones concretas v garantizar un mayor crecimiento, entre otros
aspectos.

El Foro sobre Innovacion en el gran consumo ha contado con la participacion de
Fabrizio Selva, presidente del Producto del Afio, Blanca Gener, directora general del
Producto del Afio; Jaime Rodriguez, presidente v consejero delegado de Euromadi Ibérica;
Antonioc Font, director general de Euromadi Ibérica, Ionacio Larracoechea, presidente de
Promarca; Mauricio Garcia de Quevedo, director general de FIAB; v César Valencoso,
Consumer Insights Consulting Director de Kantar Media. Asimismo, ha congregado a
destacados directivos de compafias como Procter & Gamble, Heineken, Mahou-San Miguel,
Mestle, Qrdesa v un nutrido grupo de distribuidores de Euromadi.

Desde |la Federacion Espafiola de Industrias de la Alimentacion v Bebidas (FIAB) se ha
destacado la importancia de la celaboracion piblico-privada como un elemento esencial para
el desarrolle de programas de I+D+i, mediante el apoyo a la financiacion de proyectos,
para crear productos de alto valor para el consumo nacional v el incremento de la
exportacion.

Por su parte, Promarca destaca que la innovacion hace crecer a las categorias de
productos cuatro veces mas que cuando hay poca innovacion. A medie/largo plazo, esto
tiene un gran impacto en la creacién de empleo v en el mantenimiente de nuestra sociedad
de bienestar social.

Jaime Rodriguez, presidente de Euromadi Ibérica, ha puesto el acento en la necesidad de
conectar objetivos entre fabricantes vy distribuidores, "Los fabricantes deben lanzar
productos que realmente aporten valor al mercado, que habitualmente implican una
mayor inversion pero no son una copia o evolucidn de otros productos yva existentes, Sies
asi, la distribucion también debe hacer un esfuerzo para potenciar esos productos en los
establecimientos incrementando su referenciacion, ya que sera imprescindible para generar
crecimiento en los mercados maduros”, ha destacado Rodriguez.
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Gran Premio a la Innovacion

Un afio mas se abre el plazo para participar en el Gran Premio a la Innovacion para la eleccion de El Producto
del Afio, un certamen en el que los consumidores eligen a los productos mas innovadores del afo. El plazo de
inscripcion de candidaturas estara abierto hasta el proxime 30 de junio,

El objetivo de “El Producto del Afo” es impulsar la innovacidn en el sector del gran consume y acercar los
productos mas novedosos e innovadores a los consumidores,

El certamen fue creado en Francia en 1987 por Christian Le Bret, con el objetivo de ofrecer al consumidor la
oportunidad de ser el auténtico protagonista a la hora de elegir “Los Productos del Afo™.

Espafia, de la mano de Fabrizio Selva, fue el primer pais fuera de Francia que acogid el certamen, hace ya
quince afos. El certamen esta presente actualmente en mas de 30 paises en todo el mundo.

“El Producto del Afc™ es el Unico certamen de innovacion donde los consumidores eligen anualmente las
mejores innovaciones del mercado y otorgan el galardon vy distintivo 5
“Elegido Producto del Afo”. Para ello, la consultora IRl realiza una
encuesta online mediante la cual se obtiene la opinion de 10.000 personas
representativas de la poblacion espafiola entre 18 y 65 afios a los que se
suman los resultados de los test de producto que realiza la misma empresa
a 100 personas por producto.

Durante la encuesta online, los consumidores responden a 2 cuestiones:
cual consideran el producto mas innovador de la categoria y qué grado de
intencion de compra tienen para cada producte participante. Por otra

GRAN PREMIO A LA

parte, en el test de producto se pregunta scbre el sabor, textura, INNOVACION
perfume, eficacia, relacion calidad-precio, envase, valoracion global del
producto...

Cada categoria cuenta con un minimo de 2 productos nuevos y un maximo de 8. En cada una de las categorias,
el producto que recibe mayor puntuacion es el “Elegido Producto del afo” y tiene el derecho a utilizar, durante
un ano y en toda su comunicacidn, el logotipo que lo acredita como tal.

El Comité Deontoldgico es una agrupacion de especialistas en marketing e innovacidn que provienen del
ambito académico y que no estan vinculados con ninguna marca.
La funcidn del Comité Deontoldgico es agrupar los productos presentados en categorias homogeéneas, velar por
el cumplimiento del reglamento del certamen y sclucionar cualquier incidencia que pueda surgir en el

transcurso del mismo.
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Se abre el plazo de inscripcion de
candidaturas de la 172 edicion de “El
Producto del Ano™

El Gran Premio a la Innovacion: la eleccion por los
consumidores de El Producto del Afio, ha iniciado el
plazo de inscripcidn de candidaturas para su 172
edicion. En esta ocasion podran participar los
productos que hayan sido lanzados al mercado
espafiol entre el 1 de enero de 2015 y el proximo 30 de
septiembre de 2016.

Los productos candidatos, una vez validados por el
GRAN PREMIO A LA comité deontoldgico del certamen, se someteran al
|NNOVACION 2017 jurado mé; estricto, el gonsumidnr_ Con una
metodoiogia rigurosa y solida basada en un test de
concepto a 10.000 consumidores representativos de la
RIS 3 poblacién espaiiola mas un test de producto a 100

;:!;T;-:;z;;:;:;i:m:q Ao oDiTentods  PETSoNas del target, El Producto del Afio se constituye
SU Comunic s¢ion durante 1 afio como un auténiico referente y garantia de calidad para

los consumidores. Con esta metodologia, el elector
tiene todos los datos necesarios sobre el producto como si estuviera frente a una decision de
compra real.

E produc to mejor valorad

categori

T

Los atributos que se valoran en el test de concepto son grado de innovacion y de intencion
de compra, mientras que en el test de producto se analizan aspectos infrinsecos a cada una
de las novedades como sabor, perfume, textura, eficacia, practicidad, envase, relacidn calidad-

Los atributos que se valoran en el test de concepto son grado de innovacién y de intencion
de compra, mientras que en el test de producto se analizan aspectos intrinsecos a cada una
de las novedades como sabor, perfume, textura, eficacia, practicidad, envase, relacion calidad-
precio. .

El producto mejor valorado en cada una de las categorias se convertira en el ganadory
disfrutara del derecho de uso del concepto y logotipo Elegido Producto del Afio 2017
en toda su comunicacion durante 1 afio. Una herramienta de suma utilidad, basada en la
recomendacion de 10.000 consumidores y que aporta confianza y garantia de calidad al
producto que I1a ostenta. Asimismo, los ganadores se beneficiaran de las propuestas exclusivas
de los partners del certamen como Euromadi, Kuvut, Hola, Malassis o Directia entre otros. El
plazo de inscripcion de candidaturas estara abierto hasta el proximo 30 de junio.
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Para productes lanzados entre enero de 2015 y septiembre de 2016

El Producto del Afio busca ya
candidatos para su 172 edicion

El plazo de inscripcion estara abierto hasta el proximo 30 de junio. El consumidor, una vez
mas, hara de gran jurado.

El Producto del Ao acaba de iniciar el plazo de
inscripcion de candidaturas para su 17® edicion
En esta ocasicn, podran participar los productos que
hayan sido lanzados al mercado espaficl entre el 1 de
enerc de 2015 y el proximo 30 de septiembre de 2016

Los preductos candidatos, una vez validados por el
comite deontolégico del certamen, se someteran al
jurado mas estricto: el consumidor, Con una

GRAN PREMID A LA

|NNOV;&C|ON 2017 metodologia nguresa y solida basada en un test de
concepte a 10.000 consumidores representativos de la

poblacion espaficla mas un test de producto a 100 personas del target, El Producto
del Afio se constituye como el gran premio a la innovacion en el gran consumo
de nuestro pais.

Los atributos que se valoran en el test de concepto son el grado de innovacion y
de intencion de compra. mientras que en el test de producto se analizan aspectos
intrinsecos a cada una de |as novedades como sabor, perfume, textura, eficacia,
practicidad, envase. relacion calidad-precio. etc

Bl producte mejor valerado en cada una de las categorias se convertira en &l
ganador y disfrutara del derecho de uso del concepto y logotipo Elegido
Producto del Afio 2017 en toda su comunicacion durante un afio. Asimismo, los
ganadores se beneficiaran de las propuestas exclusivas de los partners del certamen
como Euromadi, Kuvut, Hola, alassis o Directia. entre otros.

El plazo de inscripeicn de candidaturas estara abierto hasta el proximo 30 de
junio.

NOTICIA RELACIONADA:

;Recuerdas |os Productos del Afio 20167




